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INTRODUCTION

Le terme propriété intellectuelle est de plus eus pitilisé actuellement, cependant il
demeure incompris, un droit abstrait pour certamsgjuasi-inutile pour d’autres. Pour beaucoup,
il s’agit encore d’'un obscur concept juridique sgrend rapport avec la vie quotidienne. Il serait
pourtant convenable de le comprendre car elle g®tésentée comme un « moteur » du
développement économique et de la création dessesequi n'est pas encore utilisé partout de
maniére optimale, en particulier dans les payséseldppement®

Des la fin du XIXéme siécle, il y eut une indudisation a grande échelle de par le
monde par le processus grandissant du développetieetd technologie et de la recherche
scientifique qui s’est caractérisé par une urbdisaapide, des investissements des capitaux, de
multiples inventions... Ce qui a conduit de nombrgays a adopter des lois protégeant les
créateurs de toutes ces nouvelles innovations.

L’expression « propriété intellectuelle » n’est apge en droit qu’a partir de 1967, avec
la création de 'OMP] et elle n’est devenue courante et trés usitée darpratique que depuis
ces 30 derniéres années. L'OMPI considere quististe dans toutes les nations et qu'elle
constitue un domaine de détermination et d’appssatie de toutes les cultures, de plus elle
permet de constater I'évolution des sociétés. léadance de ce terme juridique est devenue
effective par les progrés auxquels le monde faittfiactuellement, face aux diverses inventions
originales de notre ere.

C’est ainsi qu’a pris naissance le systeme intemal de la propriété intellectuelle,
avec deux traités de propriété intellectuelle fondataux, dont la Convention de Paris de 1883
pour la protection de la propriété industrielle l&tconvention de Berne de 1886 pour la
protection des ceuvres littéraires et artistiques.

Toutes les nations du monde entier possedent enskin des auteurs d’ceuvres
diverses, qui mériteraient de se faire reconnaiérepar leur talent, et aussi d’avoir droit a une

rémunération adéquate au vu de leur travail.

1 e . , . . .

La propriété intellectuelle : moteur de la croissance économique, Kamil Idriss, p1
2 . . . e

Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle



Dailleurs, la reconnaissance de cette propriétdlactuelle constitue pour les créateurs
d’ceuvres nouvelles une maniéere de se faire récosepet se faire reconnaitre pour leurs efforts,
ce qui va inciter tous les détenteurs de talemi®ar ou a innover aussi, ce qui va aboutir a une
certaine croissance économique de la nation coéeefde plus par la méme occasion, elle
favorise aussi les ressources humaines, c'eseagdielle tend a promouvoir la capacité de
'Homme a créer et adapter son monde a ses besoins.

C’est pourquoi, Il est apparu récemment un avenenm@ns que remarquable en la
matiere de la propriété intellectuelle.

Selon le code civil en son article 554 : « La pigtg est le droit de jouir et disposer des
choses de la maniere la plus absolue, pourvu quesnfasse pas un usage prohibé par les lois ou
par les reglements. »

D'ou la propriété intellectuelle, c’est I'ensembdies droits accordés a une création
nouvelle et originale; sur laquelle I'auteur peetmévaloir car il est couramment admis que son
ceuvre est une partie de sa personne, et a travgueldl exprime a la fois son étre et son savoir-
faire. C’est une prérogative reconnue a I'auteurlgjyoermet d’utiliser sa création comme bon
lui semble, d’en tirer profit, et d’en disposeraguise. Mais seulement, dans le respect des lois,
des reglements et de I'ordre public.

Ce secteur qui auparavant n’incitait que de rgrespes de personnes, a commencé a
se développer et se vulgariser dans le monde ehiercourse a la technologie, I'affit des
inventions incessantes a amené le législateur dierocktte matiére. D’ou la naissance du code
de la propriété intellectuelle en droit francaisittal’abord, suivi de pres par la République
malgache qui a suivi le tir et adopté elle austieceouvelle loi impérative applicable sur le sol
Malgache.

Depuis, de nombreux organismes se sont vus domngour pour mener a bien
I'application de cette loi. Parmi cela TOMDA, gseé charge de la protection des droits d’auteur,
c’est I'Organisation Malgache des Droits d’Auteum, établissement public créé par décret du 16
Juin 1998, elle a ses fonctions limitativement éérgas dans son statut en tant qu’organisme
administrative. Elle a pour principale vocation \dller a la bonne application de la loi qui

instaure la protection des ceuvres de 'espritesterritoire Malgache.



Ses missions sont d’assurer a titre exclusif sur le territoire nanal et a I'étranger
la protection, la défense et la gestion des ingp&trimoniaux des auteurs et artistes interpretes
Malagasy et étrangers ou de leurs ayants droitscermqui concerne l'utilisation des ceuvres
scientifiques, littéraires et artistiques, confomment aux dispositions de la loi sur la propriété
littéraire et artistique.

D’accomplir, toutes activités et opérations de mata promouvoir le développement
culturel et artistique et se rapportant & la progé littéraire et artistiqué».

Elle prend en charge la protection des droits @aist et des droits voisins de ce droit,
qui se rapportent aux ceuvres littéraires et agtiss, dont la nomenclature est préalablement
établie par la loi du 09 Décembre 1994 portaniapropriété littéraire et artistique.

Pourtant il convient de remarquer ici que ce nd pas que d'ceuvres de I'esprit dont
est formée la propriété intellectuelle, mais elneerne aussi les créations de I'esprit qui
pourront étre appliquées a l'industrie et fairesapartie d’un fonds de commerce. On parlera ici
de la propriété industrielle, outil indispensabteipla protection des droits y afférents. Un corps
de loi qui fut codifié par ordonnance n° 89-0191duAo(t 1989.

La propriété industrielle regroupe diverses notiatissées dans le secteur industriel,
dont les brevets, les inventions, les dessins eletas, les appellations d’origine et les marques
de service ou de fabrique. Ce sont toutes desi@néagsthétiques définissant I'apparence de
produits industriefs L’aspect le plus important a retenir est que fapdété industrielle porte
généralement sur des signes extériorisés qui trettsnh des informations au public, notamment
aux consommateurs des produits ou des servicegr@scsur un marché donne.

La protection de cette propriété industrielle vasesi a lutter contre I'utilisation du
signe des produits et services d’autrui dans urdbunhauvaise foi, ou dans un but d’induire en

erreur le public cible du propriétaire originaire.

Comme la propriété intellectuelle porte sur desra=ude I'esprit, cela pose souvent un
souci au niveau de la doctrine concernant sa naitickque du fait qu’elle ne regroupe pas tous

les éléements constitutifs du droit de la propriété.

® Statut de ’OMDA
4 Comprendre la propriété industrielle, OMPI, p 5



Mais il faut retenir que la propriété intellecteetist dotée d’'un régime spécial car pour
I'exploiter, le titulaire du droit doit s’exonérele son droit d’'usage, lequel il remet a son public
car les biens sur lesquels porte ce droit sont #aits; les remettre au public lui procure sa
valeur.

Puis le second souci repose sur les caractéres mrepriété intellectuelle en ce quelle
soit unitaire ou composée de deux composantsitiguzlle est constituée d’abord par I'ceuvre
telle qu’elle, bien incorporel, et du support deelivre, bien corporel. Le probléme fut alors de
déterminer sur laquelle porte ce droit de propriétéllectuel. Mais la loi répond a cette
problématique : dans le code de la propriété #ttéret artistique en son article premier, comme
guoi ce droit est exercable aussi bien moralemantceeuvre, que matériellement sur le support.

Concernant la propriété industrielle, c’est plun@e car le droit de son inventeur ne
sera effectif que par son dép6t a 'TOMAPI qui espbint de départ de la protection.

L’'OMAPI ou Office Malgache pour la Protection Indislle, créée par le décret n°92-
994 du 2 Décembre 1992 est chargé de I'administratie la propriété industrielle, et de la
promotion de I'activité inventive & Madagascar. €asous la tutelle technique du Ministére
chargé de 'Industrie, 'TOMAPI est doté d’'une aubomie administrative et financiére et jouit de
l'indépendance technique pour I'exécution de sasiis.

Comme l'avait souligné le directeur général de I'®®, en la personne de Christian
Claude Ravoaraharison, dans son entrevue du 202ME2, il faut mettre actuellement plus
d’accent sur la promotion de l'activité inventivar cela constituerait aussi pour Madagascar une
source de développement économique, en soutenant ges inventions sont nécessaires et la

propriété industrielle est un véritable outil deeléppement »

Ce pourquoi les fonctions de 'OMAPI ne se limitgihis désormais non seulement a
I'enregistrement des marques, des brevets ou @estions qui forment la propriété industrielle

pour étre protégés légalement mais aussi a sassibtbutes les entreprises de Madagascar

qu’elles soient petites, ou moyennes, ou grandesriprendre I'importance de cette actidn.

> Statut de 'OMAPI
® Midi Madagascar, 2 Mai 2012



Mais aussi de promouvoir I'importance de l'activitésentive, ce, en soutenant des
campagnes de promotion et en organisant des fopamsfaire comprendre a tout un chacun
l'utilité non seulement d’étre propriétaire, maissai la nécessité de I'avancée technologique ou
économique surtout pour les concernés.

De plus, dans un atelier sur la propriété intellelte, organisé par I'OMAPI,
récemment a Antsirabe, le 15 et le 16 Juillet 20&8blissement public a souligné I'importance
de dépdbt des marques pour toutes les entreprisesitentes sur le marché. Et de ce fait, les a
conscientisés aussi sur I'importance qu’auraiestolgérateurs sur la sécurisation de leurs biens
incorporels.

De plus, il a été présenté lors de cet atelierl'idgortance du systéme de Madrid,
appelé communément la convention de Madrid; ungezttion de portée mondiale dont laquelle
Madagascar est signataire. Elle représente untay@méel pour tous ceux qui souhaiteraient
commercialiser leurs produits a I'étranger, car uUoes ayant été enregistré selon cette
convention, la marque sera protégee internatioreierat protegera ainsi le propriétaire de
toutes atteintes éventuelles a ses dfoits.

Son existence est l'assurance pour les inventetrsows les esprits créatifs de
Madagascar, que leurs ceuvres seront ddment pretégéeconnues comme étant leur propriété
au méme titre que le droit de propriété tel qusil @éfini dans le code civil.

Les titres qu’elle délivre sont publiés a la Gaz&fficielle de la Propriété Industrielle
(GOPI), ce qui constitue un gage de la reconnaigsan niveau nationale de la propriété du
déposant sur le titre enregistré. Le petit revees cgtte reconnaissance est qu'elle est
malencontreusement d’une portée limitée sur |@do&e national Malgache.

D’ou I'OMAPI collabore étroitement avec les orgatiens étrangéres en matiere de
propriété industrielle pour assurer une protecptus élargie, dans plusieurs régions mondiales
ou pour promouvoir I'enregistrement des ceuvresstribls & Madagascar et dans le monde.

Ainsi, I'organisme malgache entretient des relaiqrivilégiées avec 'OMPI ou
Organisation Mondiale de la Propriété Intellectialont Madagascar est membre depuis la
création de 'OMAPI.

7 L’express de Madagascar, 13 Septembre 2013



Ce qui permet a cette derniere de mener a biemisaigale tdche qui consiste a aider
les Etats membres a exploiter cette ressourceléateélle et en la mettant au service de la
population.

D’ailleurs la grande 1le ne s’est pas limitée &eerganisation internationale mais elle
est aussi en relation avec divers offices natiorauxégionaux de la propriété industrielle, tels
gue I'INPI France (Institut National de la Propé&éndustrielle), 'TUSPTO (Office des brevets et
des marques des Etats-Unis), 'OEB (Office Europées Brevets), I'OAPI (Organisation
Africaine de la Propriété Industrielle)...etc.

On a parlé précédemment de TOMAPI, et alors, ne@iaht que nous savons en quoi
elle consiste, nous nous pencherons ici sur cesaid@s de prédilection. Comme c’est un
établissement public a caractére industriel et cernial, ses services ne sont donc pas octroyés
a titre gratuit mais font I'objet d’'un systeme daigment légal et fixe, selon les services
demandes.

Ainsi nous pouvions dire que I'OMAPI a pour actévipremiere de fournir une
protection juridique appropriée pour les inventiortsest-a-dire tous les biens issus de
'imagination de 'Homme, provenant uniquement depsopre initiative et de son propre effort
intellectuel. D’ou les découvertes n’en font pastipani les oeuvres issus du pur hasard,
l'invention doit découler d’'un travail conscientpgimé individuellement ou collectivement
dont le résultat a été préalablement identifié @houtir au but recherché.

L’ordonnance N°89-019 instituant un régime pour deotection de la propriété
industrielle & Madagascar les a parfaitement ctada@s ses dispositions, que nous citerons ci
apres.

Il est alors énoncé dans ses articles qu'il exigtatre types de créations humaines,
d’'inventions appliqués a l'industrie qui devroniréal’objet de protection régie par cette présente
loi.?

Parmi cela, les brevets, les marques, les dessinmaméles industriels, et les homs
commerciaux. Avant d’entrer dans le vif du sujegst convenable d’expliquer brievement les
autres propriétés industrielles qui ne font pabjébde cette étude. Tout d‘abord les brevets, le

régime juridique qui le concerne est exposé dangaitie Il de la présente loi.

® Ordonnance N°89-019 instituant un régime pour la protection de la propriété industrielle en République
Démocratique de Madagascar
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On essaiera de le définir ci apres; c’est le tedoané a la protection d’'une idée
nouvelle exprimée matériellement par son inventeui va se retrouver sur le marché
concurrentiel. Il lui sera alors primordial d’enrgiger son invention, d’ou l'intérét de la breveter
car de cette facon, il récoltera les avantagesfigaes et aussi la renommée y afférentes.

De cette facon, tous les « inventeurs en herbeusrq@ut se sentir encouragés dans leur
recherche, car ainsi leur invention sera toujodesiiifiee au déposeur du brevet.

Il revét une importance pour les pays en dévelogpenméme si on considére souvent
gue c’est faux vu le faible niveau technologiquecde pays. Alors que son existence favorise la
recherche et le développement que ce soit pouinkiigidus, ou dans les associations, les
universités ou les centres de recherche.

De plus, ils peuvent constituer « un élément esdaid la stratégie économique de tous
les pays, quel que soit leur degré de développement

En outre, aujourd’hui, les pays en développemesrtams plus que d’autres, utilisent
habilement le systéme de brevets aux fins de dgpetnent économique .»

Quant aux dessins et modéles industriels, ce sest dréations qui serviront
spécifiqguement a I'industrie comme le dit déjardaient son nom.

Ce sont des ceuvres protégés car ce ne sont pagedésns courantes, ni génerales, ni
usitées quotidiennement, elles ne sont pas banaéesont des ceuvres issues d'un effort
psychologique de l'inventeur d’ou l'intérét de satection par cette loi en sa partie Ill.

Quant aux noms commerciaux, spécifiquement codifiéss la partie IV de
'ordonnance qui institue la protection de la prég industrielle. lls bénéficient aussi d’'un
régime de protection légale en tant que telle. Thaibord, c’est la dénomination sous laquelle
une entreprise commerciale est connue de ses $sems, de ses clients et méme du grand
public.

Cette dénomination peut étre soit le nom du foagtadbu un nom de fantaisfeen tout
cas quel que soit le nom donné a I'entreprise astipn, ce nom sera protégé en tant qu’une
propriété industrielle méme si cela n'est pas Ut fd'un effort psychologique. L'intérét de la
protection se situe dans le fait que cette entithé@mique entre dans un marché concurrentiel et

protéger son nom commercial est trés importanil s&agit de sa renommée qui est en jeu.

°la propriété intellectuelle, Kamil Idriss, OMPi, p 16
10 Stratégie pour la création d’entreprises, Robert Papin, Edition Dunod 2003. P 292
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En tout cas, elle ne doit pas étre une encontredeaits d’autrui, ni interdite par les lois
et les bonnes moeurs ni étre nommer dans le bubmagér le public.

Pour faire I'objet d’'une protection effective, l@rbmination déposée a 'OMAPI doit
correspondre & celle écrite sur I'enseigne derismise™.

En tout cas, avant de procéder au choix et a kpstrement du nom commercial d’une
nouvelle entreprise, il est toujours important decpder a une recherche d’antériorité, c'est-a-
dire vérifier que le nom sur lequel porte le chdixfutur entrepreneur n’ait pas déja été utilisé
antérieurement, par un éventuel concurrent.

Sinon, le cas échéant, le nom commercial peut faissi I'objet d’un enregistrement a
TOMAPI en tant que marque, tel qu’il est prévu pardonnance instituant sa protection en son
article 133 alinéa 2.

L’'OMAPI s’occupe donc également des procéduredligues concernant la marque
dans la partie Il de I'ordonnance précitée institui@ régime de la protection industrielle a
Madagascar. Elle peut étre définie simplement corétaat le « signe de reconnaissance pour
les consommateurs, pour capitaliser la notoriésépdeduits et services

C’est communément le signe par lequel le publict mkstinguer un produit ou un
service désigné par rapport a d’'autres, qu'’il retreva sur un marché donné. De plus, c’est le
moyen aussi pour I'entreprise propriétaire de lague d’assurer sa notoriété, car par sa marque
elle va fidéliser sa clientéle, et promouvoir unlgé distinguée qui est recherchée précisément
par la clientéle.

De plus par I'existence méme de la marque, celaewforcer la responsabilité de
I'entreprise vis-a-vis du consommateur car effegtient, pour garder sa place et sa notoriété
dans l'esprit du public le propriétaire de la margsiefforcera chaque jour de trouver les
meilleurs moyens pour fidéliser sa clientele payge la qualité d’'un produit qui dégrade c’est le
début du commencement de la chute de son entreprit®e renommeée ne serait ce que de sa

marque venait a péricliter.

' Article 133, Ordonnance instituant un régime pour la propriété industrielle a Madagascar
2 Stratégie pour la création d’entreprises, Robert Papi, Editions Dunod 2003, p 292
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La captation et la fidélisation d’'un public ciblestela principale mission d’une
entreprise, cela fait aussi partie des roles pmarde la marque qui consiste dans le fait de
donner et garder une certaine place de prestigéed&eprise concerné dans un marché
concurrentiel donné.

On peut constater en général, que « I'aptitudedélifier la clientele est tout aussi
génératrice de revenus que I'aptitude & attirenaleveaux clients3, d’oli les marques servent
non seulement a garantir la notoriété de I'entsgpen fidélisant la clientéle, mais aussi en
I'attirant par la publicité conséquente qui accogmgala promotion d’'une marque. Elle constitue
le support par excellence du produit vendu poupidaicité qui est le meilleur moyen pour la
faire connaitre par le public le plus large possibl

C’est précisément ce qui se passe depuis récemlaenarque n'a jamais autant connu
de pouvoirs aussi attractifs, vu les divers moyam&liatiques qui existent en notre ére, la
nécessité de la marque pour toutes les entreprissisplus a prouver et encore, sa protection est
de rigueur. Le marché concurrentiel est sans egiida protection juridique de ses biens est loin
d’étre négligeable.

Actuellement, la publicité prend une place réellemenportante pour toutes les
entreprises montantes, d’ailleurs «la croissanee dépenses publicitaires dans le monde
dépasserait maintenant du tiers de la croissand@&amomie mondiale, cette tendance aurait
pour origine la croyance ferme selon laquelle Iesques ont besoin d’'une publicité continue et
croissante pour garder leur placdé »C’est pourquoi on n'a jamais autant parlé de mesq
depuis ces 30 derniéres années, vu le secteur tigédigui s'’en est mélé, les marques suscitent
aujourd’hui un intérét considérable, qui s’expligpar I'évolution du commerce et de la
civilisation qui caractérise notre époque.

Construire une politique de marque est donc unodiip important et surtout un
exercice délicat, ne serait ce que dans le nomdohner, car ce nom sera a jamais associé aux
produits et surtout il doit correspondre a la dédmvisée et a la qualité de produits, d’ou cesin’e
pas un choix a minimiser. Qu’elle ce soit évocatriou fantaisiste, il appartiendra finalement au
propriétaire d’en décider mais le choix du nom paser au produit peut étre un vecteur menant

a sa réussite ou a sa perte.

B3 propriété intellectuelle, Kamil Idriss, OMPI
% “No logo » Naomi Klein, 2001



Et surtout, il ne faut pas minimiser la recherceel’antériorité car ce serait mal vu
pour un produit qui commence a percer dans le méenomique de se voir éjecter du marché
pour un probléme de marque déja utilisé ou déjegestiré par une autre entité, d'ou son
importance.

Dailleurs, c’est depuis I'Antiquité que les marguéont partie intégrante de la vie
économiqué, mais il n'empéche quelles sont la source aujtwidde divers conflits
économiques soit dans le secteur de la contrefalgola, concurrence, d’abus divers...

Tout cela s’explique par le fait que la marquestibte a elle seule un vecteur de vente
non négligeable, et aussi un facteur décisif dation, de captation et de fidélisation de la
clientele. De plus, elle revét aujourd’hui une fibmie économique aussi, du fait qu’elle prend

une importance croissante grace au développemesdrdmerce qui caractérise notre époque.

C’est pour cela que le 15 Avril 1994, I'accord darkéhkech fut signé, instituant TOMC
(Organisation Mondiale du Commerce) qui compreaddord ADPIC dans lequel Madagascar
est aussi signataire, ce qui déclencha la congd@tde la propriété intellectuelle en général et de
la marque en particulier, comme carburant de lzwaance a I'échelle mondiale.

« C’est la volonté affichée de promouvoir les tirale propriété intellectuelle et de
renforcer la lutte contre la contrefagon. C'est étape supplémentaire dans I'harmonisation a
I'échelle mondiale des régles gouvernant la pro@iigellectuelle ¥°.

D’ou la marque est effectivement un élément indispble et trés important pour toutes
entreprises sérieuses qui veulent percer sur leh@atoncurrentiel de Madagascar et méme
mondiale.

Le but de ce mémoire est précisément de favoriseeltes choses pour I'entrepreneur,
la marque est un dispositif non négligeable powr emtreprise commerciale, et elle fait méme

partie des plus importants alors qu’elle est soumégligée.

> “No logo » Naomi Klein, 2001

® De la création ala contrefagon des marques, Bernard Pochon, Editions Du Puits Fleuri, 2007
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Seulement il faudrait conscientiser tous les daige d’entreprise que c’est bien la
propriété incorporel, la ou sont regroupés les détevles marques, le nom commercial, les
dessins et modéles industriels qui est le plus itapbpour la pérennité de son entreprise, c'est-
a-dire tout ce qui touche a la propriété et a @egmtion des produits et des procédés qui font
tourner la société.

Mais c’est surtout la marque qui constitue sa f@@m®merciale, qui la rend compétitive
sur le marché, d’ou l'intérét d’étudier ici I'effidaité de la protection de la marque a Madagascar
car bon nombres d’entrepreneurs malgaches ne @s@miini son importance, ni les démarches
a effectuer pour qu’elles puissent s’exercer. datplus que les Iégislations y afférentes varient
d'un pays a l'autre, il nous a alors semblé impudr@étudier sa protection et son application

effective a Madagascar.
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TITRE I: LA PLACE QU OCCUPE LA MARQUE A
MADAGASCAR

Beaucoup de malgaches sont capables de faire destions, d’autres ont la capacité
d’adapter des choses inutiles en les transformardivers matériels exploitables, tels que les
produits artisanaux qui constituent une part de ch@arimportante pour Madagascar.
Malheureusement la majorité de ces personnes massent ni I'étendue de leurs droits, ni les
ouvertures commerciales qui s’offrent a eux etléimeent ils finissent par tout laisser tomber ou
juste se faire prendre leurs idées par autrui.

Madagascar met en exergue la nécessité de crégrathsts purement locaux, en vue
de s’attribuer des marques malgaches comme qupays ne dépendrait pas forcément des
ressources étrangeres, mais est aussi capablda@rsie par lui-méme en quelques produits.

Toutefois, il tend aussi a créer un certain clirdatconfiance vis-a-vis des marques
étrangeres, pour ses relations économiques, afpedeettre a ces derniers de bénéficier d’'une
protection de leurs produits mis en vente aussiaglddascar surtout quand la grande fle fait
partie du marché concurrentiel d’'un produit donne.

Cela a été concrétisé depuis réecemment par I'aoiéle Madagascar dans le protocole
de Madrid, ce qui a amélioré visiblement la sitrtcar par la signature de Madagascar en tant
gue membre a part entiere de ce systeme en 20@Bpkrmis d'offrir ses services en protection
de marque, tel que l'affirme le responsable de &gume au sein de 'OMAPI, Henri Juvin
Raveloarison, a linternational. Les opérateurs mmmcent alors a se rendre compte de
l'importance de cet enregistrement de leur marqidadagascar car vu le nombre d’atteinte a
ses produits vu actuellement, les douaniers comemrgcne plus savoir qu’en faire, parce qu’ils
ont beau voir la quantité des produits contrefaitsmportation, ils ne peuvent visiblement rien
faire car seuls les produits ayant déja faits Bobj’'un enregistrement légal, qui pourront

bénéficier de leurs actions sur ces produits ctaitseou imités.’

v L'express de Madagascar, 12 AoGt 2009
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D’ou l'intérét d’avoir une marque déposee c’estnlem donné a « une marque de
fabrique ou de commerce, ayant fait I'objet d’'up@télégal, afin de bénéficier de la protection
juridique attachée a cette formalit# »

Un produit ayant acquis cette dénomination a Maslzapourra étre alors diment
protégée de toute forme d’atteinte qu'il pourraibis.

C’est pourquoi il est indispensable pour nous d&epégi de la situation de Madagascar
face a cette montée exponentielle de la renommégearque, car cela concerne non seulement
les marques malgaches qui commencent a comprengena I'importance de la démarche
d’enregistrement. Mais aussi pour toutes les margtrangéres qui comptent bénéficier de cette
protection a Madagascar.

De plus, grace a ce procédé, les propriétairesdanmarques étrangeres pourront avoir
I'esprit tranquille car leur renommeée est ausstelte facon protégée car par le biais de I'atteinte
a leurs produits de n'importe quelle maniere, qaisait, ils risqueraient de perdre leur clientele
car ces derniers ne sont pas censeés reconnaiterfawnt le vrai du faux ,et au risque de se voir
étiquetés comme étant une marque qui se dégracdegaie ce n’étaient que des produits issus de
la contrefagon, ou de la concurrence déloyale.

Ce pourquoi, nous expliquerons ici d'abord ce qaesnappelons par marque, de son
utilité du point de vue commerciale et juridiquegde la protection dont elle peut faire I'objet.

Puis nous parlerons de tous les procédeés y affeoantil n’est pas a démontrer que les
législations de par le monde sont différentes hesswles autres, mais comme nous parlerons ici
uniquement de Madagascar, nous nous consacreroles gpécificités de la loi malgache sur le
sujet, puis aussi des méthodes a utiliser et dpicpourrait intéresser les futurs propriétaires de
marques qui pourront alors comprendre toutes lesadghes a suivre afin de connaitre chaque
étape utile en la matiére.

Sinon nous exposerons aussi ici les diverses nemnipar lesquelles les esprits
malveillants esperent contourner la loi, en prafitde la notoriété d’'une marque précise pour
fabriquer des produits quasi-conformes, en vueatager le public.

Avant d’entrer dans le vif du sujet, nous parlerofabord ici des notions générales

autour de ce theme, on exposera ici bas ce qu'tamémar marques, puis en second lieu, nous

18 ~: 4: .
Dictionnaire Larousse
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parlerons de son utilité dans le systeme économicgigui a provoqué son avenement pour
susciter aujourd’hui un tel intérét. En troisienmu) nous discuterons de leur influence sur le

commerce interne et international. En dernier éimlexposera ses caractéristiques.
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CHAPITRE 1: DETERMINATION DE LA MARQUE

Afin de pouvoir bien déterminer I'objet de notreud® qu’est la marque, noua allons
débuter par essayer de définir ce qu’elle représgniis en second lieu on exposera ses interéts
dans la vie économique, et en dernier lieu, onutse ici bas de sa place dans le commerce

interne et international.

Section 1 : Définitions de la marque

Beaucoup d’auteurs comme de jurisprudences onyésBattribuer une définition a la
margque, mais on commencera par essayer de comereondr sens en commencant par la
définition donnée par 'ordonnance n°89-019 du &ilet 1989, en son article 55:

« La marque; c’est tout signe visible destiné e¢ @pdistinguer les produits et services
d’'une entreprise de ceux d’'une autre entreprise. »

Ainsi on peut d’abord dire, que c’est un signe,bisn incorporel de I'entreprise, c’est
un signe appose sur les produits ou qui sert arditer un service commercial. Comme c’est un
droit incorporel, du fait qu'’il porte sur un biemciorporel, il constitue une propriété intellectagll
plus précisément une propriété industrielle car edit utilisée dans l'industrie, elle fait partie d
fonds de commerce de I'entreprise propriétaireadmdrque.

Sinon, la doctrine donne aussi des définitionse auget, par exemple : « la marque est
un signe permettant de distinguer un produit osamice de ceux des concurrerfs»

« C'est le trait d’union indispensable entre I'eptiise et le consommateuf’ »

Ou encore un autre auteur qui donne une versioh ggprofondie comme quoi : « La
marque est un signe distinctif matériel, verbal faguratif, susceptible de représentation
graphique, utilisée par un commercant, industrielpcestataire de services pour distinguer ses
produits ou services de ceux de ses concurrefits. »

Une autre définition a été avancé par la doctramenme quoi: « une marque, Sous
'angle juridique, est un couple : d’une part, d’'signe, d’autre part, d’'un ou des produits et/ou

des services. Le signe doit étre apte & permettoiistinguer le ou les produits ou servicé$ ».

% pierre Breesé, Stratégies de propriété industrielle, éditions Dunod, Paris 2002
*® Marcel Botton, Créer et protéger ses marques, Edition Lamy, 1992
! Robert Papin, Stratégie pour la création d’entreprises, Editions Dunod, page 222
22 Bernard Pochon-Christian Derambure, « De la création a la contrefagon des marques » éditions Du Puits Fleuri,
2007
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Il'y a plusieurs formulations de définitions astget dans la doctrine, mais toutes les
versions sont identiques, et peuvent se regroup@me phrase comme quoi : la marque est un
ensemble de signes distinctifs permettant d’idesmtles produits ou les services d’une entreprise
donnée, par le biais de la vente ou d’'offre deisesvselon le marché donné.

Mais cette définition resterait une notion vagua)@is ne nous penchons pas dans les

raisons qui la paraitrait nécessaire, nous dénromgealors ici son utilité.

Section 2 : L'intérét de la marque

Auparavant, la marque n’était nécessaire que psuptoduits de luxe, aujourd’hui elle
est devenue généralisée, son importance parailudesp plus non négligeable, et est devenue
dorénavant une composante essentielle de toutepest, et ce, quelque soit I'activité exercée,
ou le secteur exploit?.

Elle représente une valeur pour des catégoriesedsmnes bien distinctes; d’abord
pour I'entrepreneur lui-méme, celui qui I'a invenfiiis pour ceux qui font déja partie de sa
clientele, et les clients cibles ou la clientéléepdielle. C’est le nom donné a tout individu qui
n'est pas encore client de I'entreprise mais quirgt le devenir dans un futur proche, ou
lointain. Mais dans la stratégie marketing, cetiviitii représente le défi de tout entrepreneur

considéré comme concurrentiel sur un marché donné.

81- Intérét de la marque pour I'entrepreneur

On peut imaginer a quel point elle peut étre ybikeir le propriétaire de I'entreprise
détenteur de la marque, parce que c’est quasirnant aom de guerre », le mot qui lui vient & la
bouche dés qu'il lui faudrait vanter ses atoutsillBurs, au bout d’'un certain temps, il se ferait
lui-méme identifié par le nom de sa marque justépgghobtient la renommée recherchée.

De plus comme ni le propriétaire en soi, ni ses leyds ne peuvent rencontrer
personnellement tous les clients potentiels supraduit donné, c’est la marque qui devient le
principal interlocuteur de I'entreprise avec lesi@ammateurs, et ce, quel que soit la taille de
I'entreprise en question, ni son activité. D’oeslt tres important de savoir bien gérer sa marque,

car c’est une valeur sire, sur laquelle baséelgape de vente.

% Article de Global Branding, I'importance de la marque, 13 Avril 2013
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Dailleurs il n'y a qu’'a regarder les grandes masjunternationales qui ont basé leur
politique sur leur marque telles que Coca-cola pplé, il n’y a rien a dire, il n'y a qu’a voir ou
en est leur commerce aujourd’hui. Sinon, au bouh dertain temps, le commerce de la marque
pourrait aller si bien que par sa renommée carrémam négligeable, les clients ne recherchent
plus ni la qualité, ni de par ses fonctionnalitésgrc’est juste la volonté de posséder le produit
qui représente la marque en question, il n'y a qegarder 'ampleur de la marque Apple
aujourd’hui qui traduit trés bien ce faft.

Elle représente un capital trés précieux pour tauteprise concurrentielle sur un
marché donné, car elle doit étre tout le tempsepvée, fructifiée, protégée de toute atteinte,
c’est carrément a travers elle que se trouve tzefde I'entreprise.

La marque joue alors un role stratégique, car folge politiques commerciales ou
actions que I'entreprise entreprend passe par cequ lui est apposée, tout entrepreneur en a
conscience.

D’ou en tant que pays en voie développement, Matagaposseéde en son sein des
entreprises diverses dans tous les secteurs dtéstimais c’'est dans l'esprit d’entreprenariat
malgache qu’il faudrait nécessiter une sensibibsatcar la plupart minimise la protection Iégale
de cette marque.

En tout cas, il faut mettre en évidence ici qu'bane gestion de la marque est un gage
de la réussite de I'entreprise, car c’est carrérgeoteur du quotidien de I'entreprise en question.

Et si elle périclite, I'entreprise aussi, maisedie est renommée alors I'entreprise
gagnera en ampleur aussi. Ce, car elle est intimerfiée a la situation financiere et

commerciale de toute entreprise donnée.

82- Intérét de la marque pour la clientéle
La clientéle, la législation n’en donne aucune r@éin, et en fait juste un élément du
fonds de commerce au méme titre que d’'autre, esécuence il s’en remet a ce que la pratique
entendait par la. Selon M. Jeantin dans son ouykaben de I'exploitation »a clientéle c’est

I'ensemble de personnes se fournissant chez un egrant ou recourant a ses services

** Article de Global Branding, I'importance de la marque, 13 Avril 2013
% Fernando Da Silva, Mémoire de DEA, Université René Descartes Paris 5, 2003-2004
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C’est donc le nom donné au groupe de personness’gpprovisionne de maniére
continue et effective chez un fournisseur donnépmmluits ou services selon les besoins de
l'individu, et les biens mis en vente par cetteemntise.

Cet individu fait partie de la clientele de I'errise en question, dés le moment ou il ne
peut pas s’empécher d’acquérir le produit ou leiserdont il a besoin, qu'apres de ce méme
fournisseur quelque soit la contrainte de tempdeola distance.

La clientele représente donc un capital trés ingmbrpour toute entreprise, d’ou il n’est
pas vraiment a prouver en quoi est ce qu’elle penstituer une base pour démontrer I'utilité de
la marque.

Il est effectivement important pour I'entreprisewfretenir une bonne relation avec elle.
Et cette bonne relation ne passe que par la malgptela renommée et la qualité lui procure la
confiance, dont la clientéle met en le produit oulee service donné. La confiance est donc la
base des relations que peuvent entretenir unepeisegeavec sa clientéle par l'intermédiaire de sa
marque.

Il est alors nécessaire d’assurer une bonne conuamion entre la clientéle et la
marque, d’ou la nécessité d’avoir de bons agentsnt&rciaux qui prennent bien a cceur le
travail qui leur incombe, en cherchant par tous emsy a flatter et a faire plaisir a cette clientéle
car selon l'adage « le client est roi ».

Sinon il faut souligner que par le réle méme denkrque, elle permet de fidéliser la
clientéle, et ce, par la qualité recherchée enrdelpt ou le service donné, la clientéle pourra

découvrir le sentiment de satiété en se le proturan

Dailleurs, c’est carrément méme le réle princigal la marque qui est de fidéliser sa
clientele, car c’est la catégorie de personnessguournit aupres de I'entreprise donnée, donc
elle lui est déja acquise, alors elle ne deveaitgis se permettre de la décevoir par un éventuel
probleme de qualité, ni de fourniture de ses bi&irson en quoi est ce que la marque pourrait

représenter une certaine utilité pour le large ipullii ne constitue qu’une clientele potentielle?
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83- Intérét de la marque pour la clientéle poteritie

La raison d’étre de toute entreprise est d’acquérmaximum de profit en mettant sur
le marché un produit ou un service donné, qu'ellastere comme pouvant lui procurer la
notoriété nécessaire afin de pouvoir attirer panéme occasion tout le public malgache.

D’ou, a priori c’est carrément tout le public maiga qui constitue la clientéle
potentielle. Mais ce ne sera qu'aprés étude du maou spécificité du produit, que cette
clientele potentielle sera affinée. Mais il n'empéaqu’elle reste trés vaste, car elle regroupe
toutes les personnes susceptibles d’avoir besoipraduit ou service en question, et donc qui
pourront par la méme occasion I'acheter.

C’est la premiere et seule raison qui pousse lée@eneurs a entreprendre dans le
secteur commercial justement. Il est vrai qu’ilerprent un risque, mais c’est I'essence méme
des affaires, c’est ce qu'on appelle I'esprit gmte@euriale.

La premiere chose a faire et qui n’est pas des daned, est d'apposer un signe ou des
signes distinctifs sur le bien a mettre sur le mérc’est a travers cela que le bien en question se
fera connaitre du public, ce faisant, par la putéliou par tout autre moyen mis a la disposition
de tous les commergants, d’ou I'intérét de la mardpiailleurs c’est bien par la marque méme,
que 'entreprise pourra capter une client8le.

Tout le monde constitue pour I'entreprise une ¢énpotentielle, toutes les personnes
susceptibles d’avoir besoin du bien mis en ventelsunarché est visée par son politique
marketing; et d’ailleurs c'est par rapport au marae ce bien, qu’il détermine sa stratégie
marketing. Une stratégie qui est axée autour deul sbjectif qui est de déclencher et de
conserver l'intérét aupres de ce public cible subien vendu, un objectif qui se base justement
sur la marque, a travers laquelle le produit sectainaitre du large public.

C’est la raison pour laquelle, il est important slassurer de la concordance des
composantes de la marque avec l'activité donnée,cest bien la premiere chose que la

clientele potentielle remarquera.

% Bernard Pochon -Christian Derambure, « De la création a la contrefagon des marques » Editions Du Puits Fleuri,
2007
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Sinon la marque est aussi la base de la promotahld bien mis en vente fera I'objet,
et une marque dont les caractéristiques ne comespd pas ni a la qualité, ni aux avantages du
bien, sera tres mal vu, surtout pour une marquevaile) et la notoriété recherchée serait
dorénavant perdue. D’ou il faut toujours savoibél@r une bonne stratégie de la marque et bien
la gérer, afin de pouvoir se démarquer de la caanoe. Ce qui avantagera toute entreprise
propriétaire d’'une marque, alors le fait d’appdssrsignes distinctifs d’'une marque ne doit pas
étre pris a la légére, car c'est le seul moyenlgguel le commercant se rapproche de toute la
clientéle qu'il cible?”

Voyons alors maintenant ce qu’il en est concertantarque dans le commerce interne

et dans le commerce international.

Section 3 : La marque : commerce interne et commeecinternational

81- La marque et le commerce interne

La raison d'étre d'une marque n’est autre que déase commercialiser auprés du
public. Seulement tant gu’il s’agit du commercesiigur, tout est soumis au reglement de I'Etat
concerné, c’est-a-dire que lorsqu’'une marque ¢'&éte enregistré dans un pays donné, alors
elle sera dotée de la reconnaissance juridiquéugpermettra d’acquérir la protection juridique
recherchée par le propriétaire.

Comme par exemple le commerce d’'une marque a Madagaest soumis aux
reglements qui régissent le commerce malgachaidteediverses codifications a ce sujet qui ne
devraient pas étre minimisé par tous les adeptesodumerce, au risque de faire face a des
sanctions qui les pénaliseraient aussi bien damgpkrsonne, que dans leur activite.

D’ou, les commercants doivent veiller particuliemrha ne jamais aller a I'encontre du
code de commerce malgache, ou de la loi sur lawosce, et des lois impératives qui
régiraient leur activité¢ contenu dans le code cmil dans les arrétés et décrets qui le
concernerait.

Non seulement, elle doit respecter les reglemestismaux qui la régissent c’est-a-dire

tout ce qui concerne la marque de prés ou de foais de ce fait, elle bénéficie aussi de la

%7 Article de Global Branding, “I'importance de la marque”, 13 Avril 2013
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sécurité juridique nécessaire, ce qui est totalérbénéfique aussi bien pour la clientéle, que
pour le commergant lui-méme.

Ce sera bénéfique pour la clientéle car ellecgat comme sa marque fait déja I'objet
de cette protection alors elle est a I'abri dedaaiteinte a sa notoriété, et qu’en plus c’est une
marque qui est loin de l'informel, lui garantissators une qualité que le produit essaiera
toujours de sauvegarder, afin de sauvegarder paéilae occasion cette clientéle.

De plus, tout ce qui est bénéfique pour la clientédst aussi pour le commercant

propriétaire de la marque. C’est ce qu’il en estalmmerce intérieur de la marque.

§2-La marque et le commerce international

A) L’évolution du commerce

Depuis quelques siecles, les échanges économigtiesi® de I'ampleur et aujourd’hui,
le commerce n’est plus seulement gu’interne, maec a I’évolution de la communication,
'avenement des relations internationales, la maligdition a pris naissance. Ce n’est autre que
le phénomene de mouvement planétaire, qui se trpduiun échange interétatique sur tous les
points de vue, économique, social, ou industriel.

C’est par ce processus que le commerce intern&iop@as naissance, ce terme désigne
'ensemble des échanges internationaux de bienke efervices. Et justement qui dit biens et
services, insinue par la méme occasion les marcuresspondant a ces biens la. Ce qui motive
notre étude alors ici, car on peut alors facilemsmis poser la question, qu'en sera-t-il des
marques qui font déja I'objet d’une protection gligue a Madagascar, lorsqu’elles feront I'objet

de biens soumis a I'exportation.

B) La marque dans le commerce international
C’est pourquoi, I'entrepreneur qui a enregistrénlarque auprés de 'OMAPI doit
d’abord commencer par faire une étude appropriekesujet, dans I'’éventualité ou le bien ferait
I'objet d’une exportation. Ainsi, il doit veiller & gestion et contrle de la qualité du produit
représenté par la marque, de la Iégislation enevigdans les pays susceptibles d’étre des pays

d’exportation.
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Et bien sdr, ne pas sous estimer le nom apposésesignes distinctifs donnés a la
marque, car les normes légales a Madagascar pentrreé pas I'étre dans d’autres pays, car il
existe bien sOr des réeglementations différentamnee il en existe des similarités.

D’ailleurs, en regle générale, il est souhaitabigiltser la méme marque sur le marché
interne, et sur le marché international. C’est coséquence trés logique du fait que n’importe
guel produit commence toujours par étre mis sumdeché national, et c’est petit a petit qu’elle
commence a prendre de I'ampleur, et c’est de la \qugeut étre commencé l'aventure a
linternational. D'oul il est toujours bon de gardeméme marque et le méme packaging &lssi.

« Akio Morita, I'un des fondateurs de I'entreprisiltinationale Sony, a écrit dans son
livre racontant I'épopée de cette affaire japonajse la marque est le souffle vital de la société
et qu'il faut la défendre avec acharnemefit »

De plus, du fait de la communication qui dépasgeuad’hui les limites nationales, la
multiplication des voyages qui tend a effacer testieres entre les Etats, la publicité planétaire
qui ne cesse de s’accroitre et prendre de son tempg, une marque uniforme et unique ne peut
gu’étre d’'une trés grande aide pour I'entrepriselgulancé. L'impact d ‘une marque unique
peut absolument étre énorme sur le plan économigukout avec l'aide des meédias qui
occupent aujourd’hui une place phénoménale dansiass

Ainsi il faut toujours effectuer un travail minutie sur tous les aspects de la marque,
tout en tenant compte des différences de culteréarijue, de mode de vie, et surtout veiller a ce
gue les signes apposés sur le produit ne présgmasntiellement de similitudes avec des biens
qui seraient déja mis en vente dans les pays dreatm.

C'est la raison pour laquelle il faut bien effectues recherches et les études
correspondantes a une marque, avant de I'attridwer produit, car si elle a des chances d'étre
exporter il faudrait un terme ou des signes guaiset universels et qui seraient acceptés par
toutes les régions du monde.

* Molinier Charles, Chef de service de I’appui aux secteurs Public et Privé a I'OAPI, « La marque, caractéristique et
importance pour I'industrie et le commerce »
%% Rémi-Pierre Heude, L'image de marque, Editions Eyrolles 1990
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Une fois cela assurée et que le bien puisse fafie Bobjet d’'une exportation en bonne
et due forme, il faudrait alors penser a la pridectle la marque, car qui dit produit exporté
insinue une certaine notoriété du bien. Et il né fas oublier que la protection de la marque est
toujours de portée territoriale, dans le pays tei@kté enregistrée. Et si la protection deviit s
faire dans d’autres pays, alors un enregistrengédquat devra étre effectué dans chacun de ces

pays.

C) L'unification des formalités de protection de lamarque

Il faut tenir compte ici de la diversité des regéans, car les formalités ne sont pas
toujours sensées étre les mémes partout. Le faitselerenseigner sur ces formalités
d’enregistrement pour chaque pays demandé est déomnise. Il faudrait alors procéder a
I'enregistrement de cette marque, ce qui garastr@arotection juridique dans tous les pays ou
elle sera exportée car des éventuelles atteinteEspréserveront pas sinon.

Sinon, concernant le moment pour commencer a sxcde cet enregistrement a
l'international, le mieux serait de procéder a cela fur et & mesure, c'est-a-dire qu’il est plus
convenable d’enregistrer selon le marché ou lessvobmmerciales qui s’ouvrent a une marque,
sinon cela engendrerait juste des dépenses fasfeluiecolteraient beaucoup a I'économie de
I'entreprise alors qu'il ne serait pas sdr querkedpit y serait exporté.

Mais il n'empéche qu’il faudrait retenir qu'étantorthé la piraterie qui seévit
actuellement, I'enregistrement devrait étre efféawuvant la mise en vente d’'un produit issue de
cette marque sur le marché international, ou méraatagu’elle ait été déja vanté par la presse
préalablement & son arrivée dans le pays coné&rné.

Concernant le contrbéle de la marque, il serait @bred convenable qu’il reste sous le
contrdle du pays ou a été fait son premier ennegistnt c'est-a-dire le pays exportateur. Cela
semble logique, car c’est le pays dans lequel @dbipropriétaire de la marque.

Dailleurs, dans les pays étrangers ou cette masqteeenregistrée, elle le sera toujours
au nom de cette personne ou de la société quitde psopriétaire, et qui bien sir est établie

dans le pays exportateur.

30 .« . . . . e e
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De cette facon, ce propriétaire de la marque poégedement trancher la plupart des
questions liées a son utilisation, en choisissamt gxemple ses partenaires étrangers, et en
décidant de sa politique de commercialisation, @mtractant tous les contrats qui touchent sa
marque tels que les contrats de franchise par deemp

D’ou I'intérét d’avoir un enregistrement de sa merglans tous les pays ou elle est
susceptible d’étre vendu ou déja vendu, car I'gnéneeur ne perdra jamais le contréle de sa
marque et de ce fait il aura toujours une mainraigesa propriété, qui est bien sir issue de sa
propre initiative et de son invention.

Sinon, vu cette avénement de la marque du poinwwde international, il existe
aujourd’hui des accords internationaux qui tendefaciliter ces enregistrements en instaurant
des accords grace auxquels les déposants de maejeeront pas confrontés aux soucis
d’enregistrement a I'étranger.

Les efforts de la communauté internationale et '@gghnisation Mondiale de la
Propriété Intellectuelle visant a faciliter la protion internationale des marques de commerce
ont mené a I'adoption du Protocole de Madrid ern9198

Ce protocole vise justement a rendre les systénmmregistrement nationaux et
régionaux plus accessibles en simplifiant et embaisant les procédures administratives qui,
justement dont le but est de promouvoir I'enregisient de toutes les marques de produits ou de
services au niveau international, du moins poupkas qui en sont signataires ce qui est le cas
de Madagascar-

Ce qui est visiblement d’'une grande aide pour teasroercants et futurs entrepreneurs
car ils n'auront plus besoin de trouver et se olladg mandataires dans tous les pays du monde
pour effectuer leur enregistrement pour acquériprizection nécessaire; il suffit juste d’aller
I'enregistrer selon ce protocole pour en bénéfidieffice.

Nous venons de parler de maniére approfondie detgue en général dans cette partie

de notre travail, nous exposerons ici bas les téniatiques de cette marque.

31 Article de Natalie Gauthier, ISARTA, “la protection des marques de commerce au niveau international
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CHAPITRE 2 : CARACTERISTIQUES DE LA MARQUE
Maintenant que nous connaissons I'importance quedaue revét, nous essaierons de
démontrer dans cette partie du devoir a quel pelatoccupe une place prépondérante dans la

vie de toutes entreprises. Ce, en analysant codessa valeur et ses fonctions.

Section 1 : La valeur de la marque

A) Outil de communication

Tout d’abord, elle constitue une base non négligedd publicité pour les produits. Par
la prépondérance et la place qu'occupe le phénoména publicité dans notre quotidien, ¢a a
fini par donner a la marque le maximum de sa valeur

Grace a ce phénomene devenu quotidien et normal e ere, ce, grace au mass-
média dont le revenu primordial est d0 a cela, #ique est devenue de plus en plus valorisée,
qgue ce soit par les consommateurs, ou les comniergans ont compris a quel point elle est
devenue importante pour désigner n'importe quedipitpface & ses concurrenits.

La marque constitue manifestement un outil largegmsitisé dans le secteur de la
publicité et sans elle d’ailleurs, ce secteur exat a peine, car la marque apposée sur un produit
donné joue souvent de lui-méme un rdle publicitaFest la raison pour laquelle, aujourd’hui
c’est le systeme qui consiste a identifier les pitsdc'est-a-dire les marques qui conduit a choisir

les méthodes actuelles de promotion et de publiggéproduits.

B) Moyen de ralliement de la clientele
De plus, la marque joue un role de « manipulatmmale » auprés de son public car a
force de tapage publicitaire, elle finit par opgtmque dans le subconscient de I'individu afin de
l'inciter a essayer tel ou tel produit. D’ailleursest ce qui motive les travaux de publicités
issues de travail méthodique et recherché, caudra rechercher jusque dans le subconscient du
consommateur pour I'attirer vers une marque donnée.
Et c’est ce qui motive aussi les promotions cat seujoue souvent dans l'attraction de

la clientéle, et la plupart du temps c’est la marqui joue ce réle d’attraction en premier ffeu

*2 Molinier Charles, Chef de service de I’appui aux secteurs Public et Privé a I'OAPI, « La marque, caractéristique et
importance pour I'industrie et le commerce »
** Molinier Charles, Chef de service de I’appui aux secteurs Public et Privé a I'OAPI, « La marque, caractéristique et
importance pour I'industrie et le commerce »
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D’ou; dans la mesure ou une publicité pareille séuglle conferera alors a la marque
un potentiel de vente indépendant des élémentdralditionnels de la vente et de la concurrence
qui sont: la qualité et le prix auxquels sont aEsole produit. Car des éléments irrationnels sont
introduits dans le choix du consommateur, et legppétaire de la marque échappera de cette
facon a la pression normale du marché concurrestiiehatiére de prix et de qualité.

C’est ce qui nous prouve alors que la notoriété dbien ou d’'un service faisant I'objet
de commerce est souvent due a la notoriété de sguedl n'y a qu’a voir les publicités ou on

ne voit plus le produit, mais c’est juste la marqueest mise en évidence.

C) La valeur financiere de la marque

Sinon, concernant sa valeur financiere, ou couramrdésignée par la notion de «
brand equity »; c’est une notion nouvelle, appagemment, dans les années 80, ayant vu le
jour par la récente apogée de la valeur de la neadgus le secteur commercial.

Elle a pris naissance des le moment ou les eetmeprs de I'époque ont procédé au
rachat de marques et qu’ils ont compris que lawal&ine marque ne reposait pas seulement sur
les chiffres d’affaires qu’elle générait; mais auss ses attributs aupres de sa clientele a tpii el
procure le sentiment de nécessité absolue d’acgeérproduits issus de cette marque donnée.
Elle est identifiée par 'ensemble des attitudedest comportements des consommateurs associés
a une marque. « En effet, aprés avoir durant desniées mesureé la valeur d’'une entreprise a
ses immeubles, terrain, puis ses actifs immaté(rakchines, équipements), on en est venu a
découvrir que la vraie valeur réside en dehors’elgtréprise elle-méme : dans I'esprit des
acheteurs potentiels3.

Lors du dépdbt d’'une marque, le déposant ne saihifata place que celle-ci prendra
dans I'entreprise, ni sur le marché, encore mosssdson patrimoine. Il arrive frequemment
gu'une marque, modeste a lorigine, prenne de lbingnce au fur et a mesure de son
exploitation, surtout si elle est bien gérée enliéfendue. Ce qui nous a conduit & poser le

probleme de cette évaluation financiere de la ngrda ce qu’elle représente dans le capital de

34 . . . . . e e
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I'entreprise, le prix auquel elle pourrait étre €2dn un mot sa valeur financiere. Evaluer une
marque signifie lui donner une valeur financierar papport a l'utilité qu’elle procure dans

I'esprit de sa clientél&®

D) Elément de détermination de son prix

Il est primordial de la déterminer, elle a un liginect avec la contrefagcon car toute
atteinte portée sur le droit d’'une marque en agémgon pouvoir attractif et distinctif auprés de
sa clientéle d’ou c’est sa valeur pécuniaire qbitsun dommage direct.

Alors ce sera par rapport a cette valeur que seldéecalcul de I'indemnité qui devra étre
proportionnel au dommage. Sinon cette valeur firaaarevét une importance non négligeable
aussi car c'est le prix de référence en cas dentewde cette marque, ou en cas d’exploitation par
le biais des contrats de franchise par exemple.

En tout cas, afin de procéder a cette évaluatioexiste des facteurs pertinents a
prendre en compte, tels que les facteurs propresigme et a son utilisation, a savoir son
ancienneté, son caractére distinctif, la notord¢éla marque, et la communication réalisée
autour de la marque. Puis il y a aussi les facteuidiques, a savoir les dépbts réalisés par pays,
son exploitation, I'existence d’atteinte & ces masgy I'étendue quant aux produits et services
désignés, et les marques situées dans le voisidageelle objet de I'évaluation. Enfin, les
facteurs économiques et financiers, a savoir |ffrehd’affaire, la place de la marque sur le
marché par rapport aux produits et services coantsy et la stratégie mise en ceuvre pour geérer,
promouvoir, et exploiter la marqdé.

Maintenant que nous avons compris ce gu’'englobealaur de la marque, nous

expliquerons ici bas ses fonctions.

Section 2 : Les fonctions de la marque
La marque constitue pour I'entreprise une valeue gur la commercialisation de ses
produits. Elle permet de distinguer ses produitsalex de ses concurrents. C’est la raison pour

laguelle nous allons en parler ici, et dévelopgequ’on entend par fonctions de la marque.

*¢ Bernard Pochon-Christian Derambure, « De la création 2 la contrefagcon des marques » éditions Du Puits Fleuri,
2007
%" Bernard Pochon-Christian Derambure, « De la création a la contrefagcon des marques » éditions Du Puits Fleuri,
2007
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En réalité, une marque remplit quatre principateecfions que nous allons exposer ci-
dessous. Ces fonctions ont un lien avec le faiggnguer les produits ou les services mis en

vente, leur origine commerciale, leur qualité et leromotion sur le march&.

A) Elément de distinction d’'un bien dans le march&oncurrentiel

En premier lieu, elle permet de distinguer un pibdu un service d’'une entreprise de
toute autre entreprise concurrente. Elle exercer8lendans I'esprit du consommateur lorsqu'il
doit identifier un bien dont il a entendu parlensgldes publicités, ou reconnaitre le bien qu'il
recherche en tant que membre a par entiere déetatéde du produit concerné. D’ailleurs elle
permet aussi de distinguer les produits compte w&deur lien avec I'entreprise d'ou ils
proviennent.

« Cela vaut en particulier lorsque la marque esstitmée par le nom du fabricant ou si
la personne qui a la marque devant les yeux cofmaim du fabricant qui en est propriétaire,

ou lorsque le nom du fabricant est également irélaguoté de la marqué®»

B) Renseignement du consommateur sur l'origine durpduit

Puis, elle permet de renseigner le client sur l@@du produit ou service qui lui est
proposé. Cette fonction est importante surtousdoe la marque est nouvelle sur un marché et
gu’elle compte mener une politique pour se démardeeses concurrents. Elle permettra alors
de renvoyer le client vers I'entreprise précise,mului est pas forcément connue, mais grace a
laguelle une fidélisation du consommateur s’inetall

De cette maniére, le fabricant pourra toujours tifien ses produits lorsqu’ils ne seront
plus en sa possession mais en la possession depdieexemple, ou des commergants qui en
assureraient la vente.

Ce qui implique donc qu’il aura toujours un regawl les produits liés a sa marque et
cela souligne le fait qu’'une marque donnée esbtosjliée a une entreprise donnée. C’est ce qui
garantira pour le propriétaire de la marque un bmyen de surveillance de I'origine de ses

biens, avec lequel il pourra déceler les actesamgrefacteurs sur sa propre marque. Dans sa

*® omPl, Comprendre la propriété industrielle, publication n°895

** Molinier Charles, La marque, caractéristique et importance pour I'industrie et le commerce, Chef du Service de
I’Appui aux Secteurs Public et Privé a I’'OAPI
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fonction d’indicateur de source du produit ou dwwise commercialisé, la marque instaure un

climat de confiance entre la clientele et le fadmicdes produits concernés.

C) Fonction de garantie

Sinon, elle dispose aussi d’'une autre fonctionesntiappelée la fonction de garantie,
c'est-a-dire que grace a la marque, les consommsgteurront étre rassurés de l'uniformité des
produits offerts par elle, car elle est habituebemle gage d’'une certaine référence de qualité
bien précise et bien connue de sa clientéle.

C’est un moyen a part entiere de fidéliser la ¢éncar elle connait préalablement le
genre de qualité de produits ou de services augjleels’attend, et une erreur ou une simple
négligence de la part des fabricants par rappda @aarque pourrait se retourner contre son
chiffre d’affaires car la clientéle pourrait étréfishitivement perdue si tel était le cas. En ce qui
concerne les individus qui veulent acheter tel eluproduit, la marque de fabrique ou de
commerce leur sert beaucoup pour les guider damscleix. L’'acheteur potentiel recherche
toujours une certaine qualité ou une certaine tanatique particuliere. D’ou cette fonction de
garantie, car elle permet d'identifier les produigyant une certaine qualité ou des
caractéristiques précis justement, par rapportaattes produits de méme nature. « La marque
constitue un symbole directement lié a la réputatidun produit dans I'esprit du
consommateur*3,

D’ou une certaine vigilance doit toujours étre desampour tous les distributeurs ou
commercants d’'un produit dont la renommée de lajoeest grande, car la fonction de garantie
est un point sensible dans la commercialisatiola dearque.

Dailleurs, c’est le moyen par lequel les autarifgeuvent se charger de contrbler la
gualité ou d’autres caractéristiques des produitsasvices vendus sous une marque de fabrique

ou de commerée

“ ompl, Comprendre la propriété industrielle, publication n°895

* Molinier Charles, La marque, caractéristique et importance pour I'industrie et le commerce, Chef du Service de
I’Appui aux Secteurs Public et Privé a I’'OAPI
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D) Fonction d’attraction

Enfin, elle exerce aussi la « fonction d’attractif) c’est le terme qui est parfois utilisé
pour déterminer ce rble qu'elle exerce lorsqu'dgt de promouvoir la commercialisation et la
vente des produits, ou la commercialisation etdstation de services. La marque détient alors a
elle seule, diverses réles dans la vie de I'enisepmon seulement, elle sert a distinguer des
produits ou des services, a renvoyer a une enseefmécise ou a une qualité précise, mais
comme nous pouvons le constater ici, elle peut atgsssouvent servir a encourager les ventes.

Cela est méme sa principale fonction, car c’esdskace méme de la marque, que
d’encourager lI'achat du bien par tous les consomuanat D’ou, toute marque appelée a exercer
cette fonction doit étre minutieusement choisie, ran seulement elle servira d’interlocuteur
entre le fabricant et la clientéle, mais aussi ditit attirer les consommateurs, susciter leur
intérét, et par-dessus tout leur inspirer un segrtinde confiance, qui motivera alors I'achat.

Elle constitue alors un moyen de différenciatiors goduits, de ralliement de la
clientele et surtout d’'instrument de publicité coenous venons de le voir un peu plus haut.

Dans I'esprit du public, la véritable fonction deimarque est donc de confirmer qu’un
bien particulier commercialisé convient a la nowheequalité recherchée par lui. Et ce, vu, toutes
les fonctions qu’elle exerce.

Maintenant que nous avons acquis toutes les ca@amiss concernant la marque dans

son ensemble, nous allons passer dans la suite iémoire dans I'étude de son exploitation.

Section 3 : L’exploitation de la marque
La marque est un moyen utilisé par la grande ntéjodes commercants pour acquérir la
notoriété recherchée dans la vente de leurs psoduitservices afin d’acquérir le maximum de

profit. C’est donc un élément important pour I'@gdtion de sa stratégie marketing.

2 omPI, Comprendre la propriété industrielle, publication n°895
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A) La base de cette exploitation

Pourtant il ne faut pas sous estimer le fait qa’dédsse I'objet d’'une réglementation
légale, qui dispose de la regle, dans le code geolariété intellectuel comme quoi: « la marque
confere a son titulaire un monopole temporaire pl@xation, pour les produits et services
couverts par I'acte d’enregistrement®> »

C’est a dire que le monopole d’exploitation ou tteidd’exploiter la marque appartient
a celui au nom de qui a été fait son enregistreragptes de I'office qui se charge du dépét,
'OMAPI pour Madagascar. Seulement, il ne faut pablier qu'elle est temporaire car le
régime juridique de la marque est soumis a deemaghts spécifiques que nous exposerons
ultérieurement.

Le fait d’exploiter une marque insinue que tousdesits qui lui sont rattachés sont mis
a la disposition de la personne au nom de quiestesnregistrée, et que cette derniere pourra
acquerir sur elle, les mémes droits, que détiendrapropriétaire. Les droits qui conferent a son
titulaire les attributs du droit de propriété, déatcode civil énonce comme l'usus, le fructus et
'abusus. Brievement, cela implique que ce propmétpourra utiliser sa marque comme bon lui
semblera, qu’il pourra en acqueérir les fruits ge'engendrerait, et enfin il peut choisir de la
céder ou tout simplement de ne pas l'utiliser.

Dailleurs, c’est quasiment la vocation de la maque son exploitation, ce, a court ou
a moyen terme, du moment qu’elle accomplisse skenetbqu’elle fasse I'objet d’'un droit. Cela
est important, car il ne faut pas oublier que iapl@voit en son article L 714-5 du code de la
propriété intellectuelle qu’'une marque non expkitirant une période de cinq ans peut étre
déchue, soit par décision judiciaire, soit sur demeade tout tiers intéressg.

Le propriétaire est le seul a pouvoir décider desles d’exploitation dont sa marque
fera I'objet. Il détient le pouvoir de contrbleinie sur son bien, car ce droit sur la marque fait
partie de son patrimoine aussi d'ailleurs. Ce gacpre a ce droit sur la marque une valeur non
négligeable car elle peut étre I'objet de contéatiire onéreux pour son propriétaire, ce qui nous

ameéne a faire I'étude de ses modes d’exploitation i

* Cours de droit de propriété industrielle, www.cours-de-droit.net
* Bernard Pochon — Christian Derambure, « De la création a la contrefagon des marques », Editions Du Puits Fleuri,
2007
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B) L’exploitation directe de la marque

Comme elle doit étre exploitée dans le commercsigiee que représente la marque est
destiné a priori a distinguer les produits et Iwvises d’'un commercant donné, de ceux vendus
par ses concurrents sur un méme marché. Il enresstlarsque le signe utilisé pour représenter
des biens mis en vente, est exploité par le tieilde la marque lui-méme, c'est-a-dire celui au
nom duquel elle est enregistrée. La marque faisdlobjet d’une exploitation directe lorsqu’elle
fait I'objet d’'un usage sérieux en ce qui conceles produits et les services désignés dans
I'enregistremerif.

Cela nous montre alors que les biens désignésl@amsgistrement aupres de I'office
responsable des marques doit toujours étre simikaifa réalité du commerce de la marque.
Sinon, une différence entre les détails de I'erstegiment et la pratique pourrait étre désastreuse
pour le commercgant car cela insinuerait soit ungilisation de sa marque, soit une défaillance
qui lui causerait des soucis car il risquerait @é&onfronté a la déchéance de ses droits sur la
marque ou alors il pourrait se faire devancer g cbncurrents de mauvaise foi qui pourront

substituer sa marque et I'enregistrer a sa place.

1- Le principe qui régit cette exploitation directe

Cette exploitation directe ne peut se réalisermlaevente de produits ou fournitures de
services que la marque représente. Et ce, dam®tages Iégales qui régissent la reglementation
commerciale a Madagascar bien sdr.

De plus, I'exploitation de la marque peut étre egerpar son propriétaire lorsqu’il use
de ces prérogatives sur son patrimoine c’est-aslireson droit sur la marque, dans le cas des
contrats de nantissement, lorsqu’il fait I'objetud’ gage pour obtenir un financement, ou
lorsqu’il exerce son droit en utilisant le droitrda marque en apport en sociétés, soit sous la
forme d’'une cession de marque (apport en propriét#) sous la forme d’'une concession de
licence de marque (apport en jouissaffce)

Sinon, elle peut aussi revétir d’autres formedesetue, sous forme de publicité par
exemple, ce qui implique que méme si le bien rpastencore sur le marche, du moment que la

publicité est lancée sur la marque, cela fait gigéie d’'une exploitation directe pour son

** pierre Breesé, ”Stratégies de propriété industrielle”, Editions Dunod, Paris, 2002
46 . . sz s .
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titulaire. Puis la simple présence de la marques dancatalogue aussi pour une entreprise de

vente par correspondance peut constituée un aetelditation par le propriétaité

2- Les exceptions vues dans la pratique
En tout cas, il ne faut pas généraliser non plas,ce ne sont pas tous les actes qui
précedent le lancement d’'un produit ou d'un sengoe sont constitutifs d’'une exploitation
directe car les actes préparatoires ne permetsente justifier une exploitation. Que ce soit les
commandes d’étiquettes, d’emballages, ou les pobgpeils ne sont pas considérés comme des
actes d’exploitations de la marque par contre. Cityja a retenir dans I'exploitation directe de

la marque, c’est qu’elle est faite par le propirétéui-méme.

C) L’exploitation indirecte de la marque

Quant a I'exploitation indirecte, c’est lorsquexfdoitation se fait par I'intermédiaire
d'une autre personne. Ce qui semble contradictairea définition méme de la marque
enregistrée, qui par laquelle le propriétaire adwit exclusif sur elle, ce qui signifie que son
droit ne peut étre contester par personne, qu’lleeseul & pouvoir utiliser et exploiter sa marque
tout en ayant la capacité d’empécher tout tiers'utdiser ou d'autres marques similaires
pouvant préter a confusion dans I'esprit des comsateurs, afin d’éviter que ces derniers ne
soient induits en erreur. Seulement, cela est plesdans la pratique, car tout tiers ayant acquis
l'autorisation tacite ou expresse du propriétaiesitpalors exploiter indirectement cette méme
marqué®.

Cela est prévu dans le code de la propriété ictede, comme quoi : « une marque

peut faire I'objet d’une concession de licence aund cession ¥

1- La cession de marque
Cette exploitation indirecte de la marque peut étrgpremier lieu issue du contrat de
cession d’'une marque, «c'est une convention pguelie une personne, appelée cédant,
transfére le droit sur la marque au profit d'un&@personne, appelée cessionnaire, moyennant

versement d’une contrepartie en argefit »

7 pierre Breesé, ”Stratégies de propriété industrielle”, Editions Dunod, Paris, 2002
% omPI, Comprendre la propriété industrielle, publication n°895

* Article 714-1 du code de la propriété intellectuelle

> www.cours-de-droit-net, cours de droit de propriété industrielle

33




C’est donc a lissue d’'un contrat que le tiers aedquici son droit d’exploiter sur la
marque, et a partir de la publication dans un jalutégal et au registre du commerce et des
sociétés, il deviendra le nouveau propriétairallé@e la marque et titulaire du droit sur la
marque car ce droit lui est cédé concretement e @& contrat de cession par le propriétaire
initial. A la suite de cette formalité, I'exploitah indirecte deviendra alors une exploitation

directe de la marque car les droits sur la marqué&t transférés.

2- La franchise de marque

Puis I'exploitation est aussi indirecte a la sudtan contrat de franchise entre deux
commercants, qui procederont par la suite a unra@bmte licence de marque: «c’est une
convention par laquelle une personne, appelée dantéautorise I'exploitation en tout ou partie
d’'une marque a une autre personne, appelée ligemgyennant une rémuneération consistant le
plus souvent en des redevances proportionnelleggiditation »".

Cette licence de la marque est un moyen permedtanitulaire de la marque de tirer
profit d’autres marchés qu’il ne peut exploiterediement, vu la contrainte géographique ou la
contrainte temps. La principale fonction de ce gediexploitation est I'exploitation d'une

marque a I'étranger.

3- La faute du titulaire de la marque

Sinon, I'exploitation indirecte de la marque ess|woncrete dans deux autres cas dus a
la faute du titulaire du droit sur la marque. Eerpier lieu, dans le cas ou il ya dégénérescence
de la marque, cela est causé par la banalisatiten arque, faute de négligence du propriétaire
de la marque qui a rendu le signe distinctif demiarque si banal, gu’il est tombé dans le
domaine public.

Et & ce stade 13, il 'y a plus de possibilité d®ur en arriere car elle a perdu de sa
spécialité ou de sa distinctivité. C'est la raipaur laquelle les titulaires des marques de grande
diffusion imposent toujours la mention «marque d&&e> lorsqu’elles sont citées dans un
dictionnaire.

Puis une autre cause de I'exploitation directe alenbrque, c’est la prescription par

tolérance, cela est du au manque de vigilance garadu titulaire de la marque, qui n'a pas

>! www.cours-de-droit-net, cours de droit de propriété industrielle
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réagi assez rapidement a l'apparition de marqueepesre contrefaisante. D’ou aprés une
période de cing ans, il n‘aura plus aucune voiera®murs contre cette marque, qu'il finira
forcément par tolérer et faire concurrence suraecimé avec elfé.

Maintenant que nous connaissons apparemment toguiceoncerne la marque en
général, nous allons entrer dans le vif du sujeréir d’ici en étudiant les formalités nécessaires
pour acquérir sa protection légale.

CHAPITRE 3 : FORMALITES REQUISES POUR L’ACQUISITION DE LA PROTECTION

DE LA MARQUE

Il est d'une importance fondamentale de connatintets les formalités qui régissent la
protection de la marque a Madagascar car justeniesit I'objet de notre étude, puis cela fait
partie de I'étape a prendre au sérieux pour tossetdgrepreneurs. C'est la base méme de la
pérennité de son entreprise que de protéger saumdmfabrique ou de service.

On entend ici par formalités, 'ensemble des pracési juridiques a entreprendre par le
demandeur, et de, ce a quoi il devrait s'atten@dmsdes actions en vue d’acquérir la propriété
sut la marque. Ce sont les procédures qu’il endrgfra aupres de I'organisme responsable de la
gestion de la marque & Madagascar, afin que cetpgaheur puisse exercer légitimement ses
droits et en jouir pleinement.

La majorité de ces formalités figurent soit dan$olasoit dans le statut de TOMAPI,
mais nous regrouperons toutes ces informationsadiggs dans un seul contenu dans ce
mémoire. D’ailleurs, nous aborderons ici les diveosicis auxquels le déposant pourrait faire
face, alors nous entrerons aussi dans le cotégpeatie ces formalités afin de bien expliquer
toutes ces procédures.

D’ailleurs la Iégislation qui protége les marquesi® d’'un pays a l'autre, d’ou l'intérét
pour nous d’avancer tout ce qu’il y a d’utile pdaus les futurs entrepreneurs de Madagascar,
pour protéger légalement leur bien incorporel.

A lissu de toutes ces étapes pour acquérir laeptmin de sa marque, le déposant
deviendra alors titulaire d’'un droit sur la margetece fait est trées important surtout si son

commerce évolue et c’est surtout une des meillem@sieres de se protéger de la concurrence

> pierre Breesé, ”Stratégies de propriété industrielle”, Editions Dunod, Paris, 2002
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qui n’hésite pas a s’attribuer les marques d’aufou I'intérét de procéder a cette déposition
au plus vite, et accomplir ces formalités pourreafiquérir la propriété sur cette marque.

Afin de bien démontrer la simplicité des formalitégjuises pour l'acquisition de la
protection de la marque, cette partie de ce trasaih subdivisée en diverses parties, dont la
constitution du dossier de demande d’enregistrerdenta marque, des modes de dép6t, de
I'enregistrement en soi puis en dernier lieu dedivrance du titre.

Pour commencer cette étude, nous développeronsltmudrd toutes les formalités qui
touchent a la constitution du dossier.

Section 1 : La constitution du dossier de dépét da marque

Cette premiere étape est tout ce qu’il y a de [gdgsjue car pour acquérir la propriété
sur une marque a la suite de son dép6t a TOMAR&UIt préparer soigneusement au préalable,
toutes les pieces qui constituent le dossier as#paupres de I'Organisation. D’ailleurs, il faut
comprendre que cette étape de la constitution disielo pour demander I'acquisition de la
marque est décisive pour I'avenir commercial datfepreneur. Ainsi il devra se conformer a la
|égislation en vigueur, pour cela, nous entreprenslici bas une étude approfondie sur ce que le

déposant devra faire pour constituer son dossier.

81- Les categories de la marque
Tout d’abord, il aura a déterminer la catégoriesdenarque. « La marque est un signe
distinctif matériel, verbal ou figuratif, suscepéibde représentation graphique, utilisé par un
commercant, industriel ou prestataire de servioes gistinguer ses produits ou services de ceux

de ses concurrentSy

A) Selon la nature du bien
D’apres cette définition, on peut dire qu'il existeux grandes catégories de marque
existantes, dont les marques de produits, qui @ppbsées sur les produits, et les marques de
services servant a distinguer certains servicesrm#gtant ceux d’une entreprise déterminée.
Seulement, il existe également une autre catégianmsalont, les marques de fabrique

qui sont les signes attribuées aux produits pdaldeécant ou le producteur, et les marques de

>* Robert Papin, « Stratégies pour la création d’entreprises », Editions DUNOD, 2003, p 222
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commerce qui sont les signes apposees par lepeste commerciales, surtout dans les grandes
surfaces?

B) Selon la qualité du titulaire

De plus il existe une autre spécificité de la margu’il convient de démontrer ici. Elle
peut étre aussi bien individuelle que collectiviesde cas. Ordinairement, elle appartient & une
seule personne ou a une entité économique bigndlestc’est la procédure normale, dans ce cas
c’est une marque individuelle, mais il existe das ou elle appartient a des groupements ou a
des syndicats de producteurs, dans ce cas c’eshargue collective. Ce genre de marque peut
étre d'une grande utilité dans les pays en dévelmgnt, car les entreprises locales n’ont pas
limportance économique suffisante pour tirer pbaivent parti de I'utilisation des marques
individuelles. D’ailleurs il peut étre trés intésast d’indiquer au moyen de ces marques
collectives que tels ou tels produits ont été falés dans le pays, ou sont issus de produits
naturels locauX.

C) Selon la représentation de sa forme

Elle peut étre représentée par une multitude dadey dont celles & deux dimensions ou
celles a trois dimensions. Les formes a deux dimeascomprennent: les marques verbales
composées de mots, de lettres ou de chiffres, &gguas figuratives formées exclusivement de
dessins, d'images ou de logos, et les marques exeplqui sont constituées a la fois d'un
élément verbal et d'un élément figuratif. Quant anarques tridimensionnelles, ce sont les
marques qui consistent en la forme particulierel'emballage d’'un produit qui permet de
lidentifier sur le march®.

§2- Les criteres de validité d’'une marque
Pour qu'une marque puisse étre utilisée comme ifgaritd’un produit ou d’'un service
donné, il faut qu’elle corresponde aux critereva@ité qui régissent le régime juridique de la
marque.

> www.omapi.mg

>>Molinier Charles, La marque, caractéristique et importance pour l'industrie et le commerce, Chef du Service de
I’Appui aux Secteurs Public et Privé a I’'OAPI

> www.omapi.mg/marque-information-générale.html#
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A) Distinctivité de la marque

Toutes sortes de signes peuvent constituer desuesgrgu moment qu’elle est choisie
par le propriétaire du produit ou du service a éarsur le marché, et considérée comme étant
adéquate.

« Le choix de cette marque constitue un exeraitieat car il oblige a un arbitrage
entre les critéres juridiques et les criteres ntarfgeUne marque évocatrice sera facile a associer
au produit, mais risquera de ne pas étre dispojubiiquement, et d’étre difficile a porter. Au
contraire, une marque totalement fantaisiste paseias de difficulté juridique, mais
nécessitera des efforts plus importants pour te fonnaitre du public

Peuvent notamment étre des marques, les dénormgatibitraires ou de fantaisie, les
noms patronymiques ou les pseudonymes, le choigegprésente a I'entrepreneur est large,
seulement il y a des risques de rejet de sa maicplle correspond aux critéres énonceés ci-
dessous.

Couramment désignés comme étant les motifs abselusison de rejet : une marque
issue d’'un terme générique, c'est-a-dire une démation qui dans le langage courant ou
professionnelle désigne le produit ou le servicee tharque pouvant induire le consommateur
en erreur dans la qualité, les caractéristiqueprdduit, dans le cas ou ce serait une marque
déceptive. Et les signes ou les dénominations mhits armoireries, les emblémes officiels a

moins qu’elle n’ait été autorisée par une autaritdpétente de I'Etdt

83- La licéité de la marque
Selon la loi, « une marque ne peut pas étre caéstipar un terme descripti’»cela
signifie qu’un signe ou un mot qui est généralemgitisé dans le commerce pour décrire un

produit ne peut étre utilisé comme marque justerpeunt ce genre de produit.

C'est la raison pour laquelle elle doit étre biétre déterminer avant son
enregistrement, de plus cette dénomination ne gistétre contraire ni a la loi, ni aux bonnes

meeurs, ou dont l'utilisation est Iégalement interdCe qu’il faudrait juste retenir c’est que la

>’ pierre Breesé, ”Stratégies de propriété industrielle”, Editions Dunod, Paris, 2002

>® Mokhtar Hamdi, Responsable de la direction propriété industrielle « Créer une marque ou un dessin ou modeéle
industriel en Tunisie »

>% Article L711-2 du code de la propriété intellectuelle
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dénomination de la marque ne doit porter atteinteraonne, et qu’elle soit conforme a la loi et

aux bonnes mceeurs.

84- Disponibilité de la marque

Ce qu'il faudrait savoir ici c’est que la dénomibatque le propriétaire a donné a une
marque ne soit pas une marque qu’'un précédent coyanteaurait déja enregistré, car il
porterait atteinte aux droits d’autrui sinon, elacest justement la raison sociale de 'OMAPI.
Dailleurs, pour garantir le respect de cette daeicondition, le déposant peut demander a
I'Office d’effectuer une recherche d’antériorité ldemarque.

Une nouvelle marque ne doit pas reproduire une neaemtérieure, c'est-a-dire que :
«ne peut étre adopté comme marque un signe poattginte a des droits antérieurs, et
notamment a une marque antérieure ou notoiremaemuca@énomination ou raison sociale, nom
commercial ou enseigne, appellation d’origine myé& droit d’auteur, droit de la personnalité

d’un tiers, droit & I'image, ou & la renommée d’eoéectivité territoriale &

Section 2 : Les éléments constitutifs d’'une demandke protection de la marque

Pour ce faire, le déposant va devoir se présenf@ea de 'OMAPI pour se renseigner
sur les éléments qu’il va regrouper, et les remsgigents a fournir éventuellement pour qu'il
puisse procéder a I'enregistrement de sa marque.

Ainsi, il va remplir divers formulaires, que noutas énoncer ci-dessous:

81- Le dossier de demande de certificat d’enregistent qui comprend :
La demande adressée au Directeur Général de I'@agaom en cing (5) exemplaires;

ce sera une demande manuscrite diiment signé gépdsant!

- La piéce justificative du versement a I'Organisatote la taxe de dépot;
car il devra procéder au préalable au paiementtte taxe dans I'organisation, avant de
demander I'enregistrement de sa marque, car lagioh dont il bénéficiera n’est pas un

service public.

% pierre Breesé, ”Stratégies de propriété industrielle”, Editions Dunod, Paris, 2002
®! Article 85, alinéal du décret n°92-993 portant application de I'ordonnance n°89-019 instituant un régime pour la
protection de la propriété industrielle a Madagascar
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- Un pouvoir sous seing privé, si le déposant estésgmté par un
mandataire; c’est le cas extraordinaire ou ce rpastle titulaire méme de la marque qui
procede a I'enregistrement mais un tiers a quidékgué expressément le pouvoir de le
représenter pour la demande de protection de sgumaAlors cet individu va devoir
prouver sa qualité de mandataire en présentarawep sous seing prive.

- La reproduction de la marque comportant I'énuménatiles produits
auxquels s’applique la marque a des classes comdaptes de la classification
internationale des produits aux fins de I'enregistent des marqu¥s

- Le réglement d’utilisation s’il s’agit d’'une marquellective

§2- Les éléments constitutifs de ce dossier deatets:
Pour qu'il soit valable, des mentions obligatoiaase pas omettre dont :

- Les indications concernant le nom, I'adresse, Eonalité et le domicile
du déposant

- La signature, s'il s’agit d’'une personne moraleldhtité et la qualité de la
signature doivent étre indiquées

- Les produits auxquels s’applique la marque en cause

- Les indications relatives au paiement de la taxeéapdt

- s’'il y a mandataire, la demande doit le déclaremdiquer ses nom et
adresse.

83- Les éléments constitutifs de la demande degxntidn d’'une marque

Ces éléments figurent sur le formulaire adéquat9)(ndisponible auprés de

'Organisation ou sur le site internet de 'OMARIe titulaire devra le remplir selon les

indications dans ce formulaire et le déposer as {8) exemplaires a TOMAPI.

Le titulaire de la marque ou son mandataire daliguer dans la case et les rubriques

indiquées, les mentions suivarites

cf annexes. Classification internationale de Nice
® Article 86, du décret n°92-993 portant application de I'ordonnance n°89-019 instituant un régime pour la
protection de la propriété industrielle a Madagascar
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- la dénomination de la marque et/ou sa reproduceon sept (7)
exemplaires

- le nom, I'adresse, le pays de domicile et la naflitd du titulaire ; s'il y
en a plusieurs, de chacun d’eux

- la liste des produits auxquels s’appliquent la margt I'indication des
classes correspondantes selon la classificatiotiake

- les indications relatives au paiement des taxes

Et le cas écheant :

- le nom et I'adresse du mandataire

- le pays d’origine de la priorité indiquée

- le numéro et la date de priorité indiquée

: le nom du déposant de la demande antérieure dorgritaité est
revendiqué

En tout cas, les personnes physiques doivent ésigrites par leurs noms et prénoms,
les personnes morales par leurs dénominationsiadffis complétes. Les adresses doivent étre
indiquées selon les exigences usuelles en vue distrébution postale rapide.

Les numéros de téléphone et I'adresse électrordqivent étre mentionnés. Une seule
adresse doit étre indiquée pour chaque déposant.

La demande doit étre diment datée, signée patulaite déposant ou le mandataire
avec nom et prénom du signataire. Mais s’il s’dgine personne morale, les noms, prénom et la
qualité du signataire doivent étre indiqueés.

Voila ce qu’il en est de la constitution du dosslers de la réalisation de cette étape, le
déposant doit procéder minutieusement car la meindrreur pourrait provoquer des
irrégularités, et risqueraient de provoquer desdadditives ou un refus de I'enregistrement. Du
moment que le dossier est complet et diment renwlidéposant va alors procéder a a

déposition.

Section 3 : La déposition du dossier de demande dieegistrement
Le but de cette déposition est d’aboutir a la maion de la marque dans la Gazette

Officielle de la Propriété Industrielle (GOPI) emt que propriété du déposant. Pour ce faire, il y
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a des procédures a suivre que ce soit par le dépasa par I'Office. Nous allons développer
tout cela ci-dessous.

81- Les modes de dép6t
Le déposant a ici le choix entre divers modes g@idgossibles. Trois voies s’offrent a
lui :

- ou il va aller le déposer personnellement sous accueil du bureau de
'OMAPI avec tous les élements cités préalablena@entomplet dans son enveloppe,

- ou il va le déposer dans une boite expressémevit pur cela au bureau
de 'TOMAPI pendant les jours fériés ou en dehorslaeures de travalil,

- ou finalement il procéde a toutes les étapes gedeédure en ligne, car
'OMAPI a récemment facilité cette demande d’enségiment en validant aussi les
dépodts par internet depuis ce mois de Juillet 2@X3n n’est plus obligé d’aller a notre
siege a la capitale pour une demande de protedéanarque a noté le directeur général
de 'TOMAPI », Christian Claude Ravoarahari&bn

§2- Cas des déposants ayant leur siege a I'étranger
Il y a des situations ou les déposants sont desnemgants étrangers c'est-a-dire qu'ils
ont leur siege ou leur domicile & I'étranger, comtaereulent investir sur le marché malgache,
et de ce fait suivent alors la procédure d’enregisent a 'OMAPI pour la protection de leur
marque. Pour ces cas particuliers, ces derniersodiedésigner un mandataire en propriété
industrielle agréé par I'office pour les représemtgprés de ce dernfar
La liste de ces mandataires agréés est données ssitel de 'OMAPI et peut étre

consulté librement par tout intéressé.

83- Le controle du dép6t par 'TOMAPI
Vu le réle de TOMAPI qui est de promouvoir la peotion des marques de produits et
de services, il est de son devoir de procéder @s&dt a la suivi des procédures et de leur
respect. Pour cela, I'Office va effectuer des exasrsir le dossier qui se présente a elle, dont un

examen administratif et aussi un examen sur lesfond

o L’'Express de Madagascar, 13 Septembre 2013
& www.omapi.mg/marque-information-générale.html#
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A) Le controle administratif
Pour I'examen administratif, elle va vérifier sisldormulaires sont correctement
remplis, si les taxes sont d0ment payées, ellenabyser toutes les piéces requises, procéder a la
vérification de la demande si jamais il existe desyularités. Et surtout elle regarde si toutas le

pieces requises ont été fournies.

B) Le contrdle au fond

Quant a I'examen sur le fond, c’est le controlelles important car c’est la que se joue
son rble de promoteur de la protection de la marglie doit faire attention ici a tout ce qui
concerne la marque sur la forme comme sur le foBdslle pourrait porter atteinte aux droits
d’autrui, si elle est conforme aux lois et regletseet aussi aux bonnes mceurs malgaches. En
un mot elle vérifie que le signe donné constitedleeent une marque au sens de la loi.

C'est-a-dire qu’elle analyse ici la marque, sie ektst réellement conforme a
I'ordonnance n°89-019, et a son décret d’applicatitf2-993.

84- La publication de la marque déposee

A la suite du dép6t de la marque et du controlectdié par 'OMAPI sur le dossier, la
seule chose qu'attend le déposant est la publicalgocette marque et de pouvoir alors l'utiliser
en tant que marque déposeée.

D’ou une fois les contrOles effectués, les forrnrakacorrectement remplis et les taxes
diment payées, un exemplaire dudit formulaire sdoas remis au déposant a titre de
notification de dépét.

Ce ne sera la procédure normale que s'il N’y a @@adurégularité remarquée par
I'Office, sinon cela ouvrira droit a une demanderégularisation pour le déposant qui lui sera
notifié. Il pourra alors régulariser son dossienglan délai d’'un mois, ou alors il peut aussi
contester les objections de 'OMAPI, et se référéarbitrage ou a un tribunal pour défendre ses
droits. A défaut de régularisation, sa demande sgjeée par décision didment motivée par
'OMAPI.

Par contre, toute demande considérée comme étavatade sera publié dans la Gazette

Officielle de la Propriété Industrielle (GOPI) damsdélai de un mois a compter du dépot.

6 www.omapi.mg/marque-information-générale.html#
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A partir de cet instant, toute personne légalenmatilitée par 'OMAPI, c'est-a-dire
ayant acquis des droits reconnus ou issus de Offite, a dans un délai de deux (2) mois, la
capacité et méme le devoir de formuler une opmsitontre I'enregistrement de cette marque,
si elle estime que cela pourrait nuire a un dedseits. C’est donc la capacité de tout tiers de se
défendre contre une possibilité d’atteinte a segrLors de son opposition, I'Office analysera
sa demande et en découlera une procédure d'oppysét s'il s’avere que cette atteinte est
concrete alors la marque ne sera jamais enregatré®m du déposant alors une régularisation
s’impose a ce dernier. Mais si aucun accord newdéate la procédure d’opposition menée par
'OMAPI, une proposition a I'amiable sera propos#ex deux parties. En cas de refus de la
solution amiable, et que si la partie opposantet@duit une requéte en justice, la procédure
d’enregistrement sera suspendue. Alors, 'OMAPIpsenoncera sur le sort de la demande
d’enregistrement conformément au jugement défidititribunal.

Par contre, si la demande d’enregistrement d'unejnega a la suite de sa publication
dans la gazette officielle n'a fait I'objet d’au@iopposition, ni d’aucune irrégularité apres

dépassement du délai légal, alors TOMAPI procedersc a I'enregistrement de la marque.

Section 4 : L’enregistrement de la marque

La marque est enregistrée des l'instant ou eltd’@jet d’'une publication a la Gazette
Officielle de la Propriété Industrielle en tant getle. L'OMAPI procédera alors a la délivrance
du titre de la propriété de la marque environ ua@m@s son dépbt a son titulaire, s'il N’y aucune
procédure d’irrégularité ou d’opposition relevéeisPelle 'inscrira au registre des marques, ce

qui conférera a ce droit son opposabilité a tous.

81- Principes

Le principe que nous reléeverons ici est ce faitlpauel aucune marque de service ou de
produit ne peut acquérir une protection légalemprecette procédure d’enregistrement.

Cela implique pour tous les commergants malvetlante s’ils n'ont pas soumis leur
marque a cette procédure d’enregistrement aupreO8#API, quelle que soit sa stratégie
marketing, quelle que soit la consistance de satgie, son signe distinctif pourrait faire I'objet
d’'un enregistrement de marque par un autre commiee¢d'utiliser pour son propre compte. Ce

qui serait fort dommageable pour le propriétaiigah seulement le droit ne reconnait pas dans
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ce cas-ci son droit, car il n’aurait aucune prelégale. Alors que selon 'adage juridique, un
individu qui n’arrive pas a prouver son droit eahs une situation identique que l'individu qui
n’'a pas ce droit.

Dailleurs, pour faire connaitre son droit sur lanque déposée au public, le titulaire
peut inscrire a coté de la marque, respectivententnentions « Marque déposée », ou TP, ou
®.

Et méme pour ceux qui ont déja procédé a cet estregient et ayant déja acquis la
propriété légale sur la marque, il faut soulignee gnalgré le fait que ce droit soit absolu, elle
n’est pas reconnue universellement.

Il en est ainsi dans le cas des commerces a lieytérun produit ou un service
commercialisé hors des limites de I'Etat malgaocheerait plus protégé autant, par sa protection
locale, car les réglements internationaux sont<klr le sujet, la protection doit étre fait au fu
et a mesure que le marché visé par le commercaetustelargit, conformément aux lois des
régions visées.

Toutefois, ce régime légal de protection de la margoumis impérativement a cet

enregistrement, souffre de quelques exceptionsique verrons ici bas.

82- Exceptions
Il existe des cas issus de la pratique ou I'entegieent n'est pas impératif, des cas
spécifiqgues qui aboutissent a ce que le propréétdie la marque puisse bénéficier de la
protection Iégale, aussi identique que celle apparit a celui qui a procédé a I'enregistrement
auprés de 'OMAPI. Ce sont: les marques notoirdesetnarques renommees.
De nombreux pays protégent les marques notoiresenmegistrées conformément aux

obligations internationales qui leur incombent ertw de I’Accord sur les ADPfC.

A) La marque notoire
« La marque notoire est traditionnellement défaoenme celle connue d’une tres large
fraction du public et qui, outre le fait qu'elle agyue immédiatement le produit ou le service

auquel elle s’appliqgue, exerce un pouvoir d'aticactpropre allant au-dela de cette simple

%7 ’Accord sur les aspects des Droits de Propriété Intellectuelle qui touchent au Commerce
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fonction 2.« Ce sont les marques considérées comme peltd&utorité compétente du pays
ou la protection de la marque est demandae »

Une marque notoire est une marque dont la notoligtpermet de bénéficier d’'une
protection spécifique dans le domaine de la pr&prigdustrielle et du droit des marques. La
protection de ce genre de marques est promue etieyge par 'OMP1{°

Ainsi, elles peuvent étre protégées bien que ntyaas fait I'objet d’aucun
enregistrement, ni d’aucun dép6t légal a 'TOMAPI.deé, méme si elles n‘ont pas encore été
utilisé sur le territoire malgache.

En outre, alors que les marques ne sont général@maggées que contre les marques
semblables ou il ya un risque de confusion, dansak ou celles-ci sont utilisées pour des
produits identiques ou similaires, les marques inegosont protégées aussi pour des produits
totalement différents. Elles bénéficient donc d’ymetection plus solide du fait de sa notoriété
qui est généralisée.

Cette protection renforcée est essentiellementirdesta empécher les sociétés de
profiter indiment de la réputation de la marque dibtoire, ou d’empécher a ce que d’autres

commercants ne portent atteinte a sa réputatiom @n image, en un mot d’éradiquer le

parasitisme de marq(fe

B) La marque renommée
Nous allons maintenant aborder ce qui concernedaue renommée, « c’est le nom
donné & une marque connue du public et dotée giuissante force attractivé® En raison de
cette particularité, le législateur lui a accorddéneéfice d’une protection spécifique. Ainsi, aux
termes de larticle L.713-5 du code de propriétéeliactuelle : « 'emploi d’'une marque
jouissant d’'une renommeée pour des produits ou gEsvinon similaires a ceux désignés dans

I'enregistrement engage la responsabilité civilesole auteur, s'il est de nature a porter préjudice

% Olivier Mendras, avocat a la cour de Paris

% Mokhtar Hamdi, « Initiation aux marques et aux dessins et modeéles industriels pour les petites et moyennes
entreprises », Responsable de la direction propriété industrielle, Tunisie

70 www.definitions-marketing.com

"t Recommandations communes concernant des dispositions relatives a la protection des marques notoires, OMPI,
Septembre 1999

72 www.brmavocats.com
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au propriétaire de la marque ou si cet emploi ¢mmestune exploitation injustifiée de cette
derniére ».

La marque renommée est donc une marque dont lepctarprotection s’étend au-dela
du principe de spécialité. C’est le principe gquapglique en termes de droit des marques par
lequel une marque n’est protégée que pour des psagtLservices identiques ou similaires.

D’ou la protection de cette marque dite renomméa a@assi €largie dans I'hypothése
d’'une atteinte telle que le dénigrement ou la mesavatilisation de son caractére distinctif qui
lui portera atteinte.

Par conséquent, le titulaire de la marque renonguése prévaut de la protection issue
de l'article L. 713-5 du Code de la Propriéeté lieetuelle doit prouver 1° que sa marque est
renommeée, et 2° que I'emploi de sa marque lui pprégudice et/ou constitue une exploitation
injustifiée de celle-ci.

Nous venions de voir 'importance de I'enregistretensi que la procédure, les étapes
a respecter pour acquérir la propriété de sa maAjosi que le principe et ses extensions, vues,
dans la pratique. Nous étudierons maintenant darsiite de notre travail, la portée de cet

enregistrement.

Section 5 : Portée de I'enregistrement de la marque

Il conviendrait de souligner tout d'abord ici du aractére attributifs de
I'enregistrement qui confere alors a son proprniétan droit de propriété absolu sr le signe pour
les services et/ou les produits qui y sont désigr@s qui nous démontre alors que
I'enregistrement est la source du droit que le pébaire acquiert sur sa marque.

« L'enregistrement de la marque confére a son titulan droit de propriété sur cette
marque pour les produits et services qu'il a désigff

Nous développerons ici les effets de ce droit aui dst conféré a la suite de

I'enregistrement.

81- Les effets dans le temps

73 Bernard Pochon — Christian Derambure, « De la création a la contrefagon des marques », Editions Du Puits Fleuri,
2007
7% Article L 713-1 du Code de la Propriété Intellectuelle
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Une fois la marque enregistrée, ses effets remamitér la date du dépot, cela signifie
gue ce sera la naissance juridique, le point deartiéfu droit attribué au propriétaire de la
marque. A partir de cet instant, son droit est gppte a tous et il pourra dorénavant défendre
Iégalement son droit que ce soit aupres de I'Offiéame ou auprés d’un tribunal, le cas échéant.

Ce droit est en principe indéfini dans le temps.duaée de la protection peut varier
d’'un pays a l'autre mais a Madagascar, la durémli@ide la protection de la marque est de dix
ans. De toute facon, il pourra toujours renouvedar propriété sur la marque apres le
dépassement de ce délai Iégal de protection aderé®MAPI, sous réserve du paiement des
taxes de renouvellement.

Il faut souligner ici que ce renouvellement estiimiment possible, car ce n’est qu'une
formalité a effectuer aupres de 'OMAPI, mais c’'ssttout car c’est la manifestation de volonté
du déposant ou de son ayant-droit, car la margeet pgaire l'objet d’'une cession
indépendamment du fonds de commerce. Ce qui lérdiffles autres propriétés industrielles,
telles que les brevets d’invention ou les droitsles dessins et des modeéles industriels qui ont

une durée de vie limitée dans le temps d’'aprésifa |

82- Les effets dans I'espace

Comme nous avions déja fait la remarque plus hlautprotection de la marque
enregistrée est limitée dans I'espace, c'est-aggieepour bénéficier d’'une portée plus large de la
protection acquise sur une marque, il faudra precadssi a des enregistrements similaires dans
chaque pays étranger dans lequel on veut bénéfltiae protection légale sur la marque. Ce
fait est issu du principe de territorialité de leamque. Ce qui signifie que les effets de
I'enregistrement de la marque sont limités au tt@rg national. Les droits découlant de cet
enregistrement sont ainsi limités au territoire mplaguel ils sont accordés. Ainsi, une marque
déposée a 'OMAPI est protégée a Madagascar uniguigmmpres son enregistrement.

Avant tout enregistrement international, la marqimt avoir fait I'objet d'un

enregistrement de base. Une protection a I'étrapgat se faire au moyen de désignation d’'un

7> Bernard Pochon — Christian Derambure, « De la création a la contrefagon des marques », Editions Du Puits Fleuri,
2007
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mandataire légal dans chacun de ces pays étrangéammoins, il existe des systemes qui
facilitent le dépdt au niveau international; au eydes traités auxquels Madagascar est
signataire, les traités multinationaux administp@s I'Organisation Mondiale de la Propriété
Intellectuelle (OMPI) tels que I'Arrangement de Madet le Protocole de Madrid concernant
I'enregistrement international des marge# partir de ce moment, la marque pourra devenir
une marque internationale.

En tout cas, I'expression « marque internationatee»doit pas faire illusion. Cette
expression ne signifie pas que la marque ainsisipest protégée dans tous les pays du monde.
Elle ne l'est que dans ceux qui sont signataire$ Ateangement de Madrid de 1900, ou du
Protocole de 1989. Par exemple, pour enregistrerniarque malgache au Canada, il faudrait
désigner un mandataire agréé par 'OBJ@ar ce pays n’a ratifié aucun de ces traités feour
facilitation des conditions de dépdt de marqueriratonalé®,

Nous connaissons actuellement toutes les procédtites effets de I'enregistrement de
la marque, mais une fois déposée et enregistrém gara-t-il de sa vie?

v La délivrance du titre

Une fois toutes les procédures accomplies en behmkeies formes, c’est le point de
départ de la vie de la marque. Dés qu’elle estgestrée Iégalement, la marque devient objet de
droit a par entiére et c’est pour cela qu'il esagjumportant pour nous de démontrer que c’est la
gue débute réellement sa vie dans le monde juediqu

La délivrance du titre de propriété de marque seudé a 'OMAPI, concrétisé par le
certificat d’enregistrement remis au déposant dedaque. Il est délivré apres une période d’'un
an environ apres la date de dépdét de la demanddulée de cette période peut étre rallongée
s’il y a eu des régularisations a effectuer pardéposant entre temps, ou une procédure
d’opposition qu’il a fallu résoudre, mais en régénérale ce délai d'un an est respecté. Par
ailleurs, la marque enregistrée sera publiée défment a la Gazette Officielle de la Propriété
Industrielle (GOP’,

76 www.omapi.m

77 Office de la Propriété Intellectuelle Canadienne

78 Bernard Pochon — Christian Derambure, « De la création a la contrefagon des marques », Editions Du Puits Fleuri,
2007
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En tout cas, le titulaire sera toujours libre deggder au retrait ou a la renonciation de
sa marque méme si il a déja percu ce titre d’estegnent de la marque en son nom, car
dorénavant cette propriété fera partie de sonmaine sur lequel il détiendra tous les droits

patrimoniaux légaux.
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TITRE II:

La pratique concréte de la protection de la marque a
Madagascar

Nous avions vu dans la premiere partie de ce méntaiplace qu’occupe la marque a
Madagascar, nous y avions étudié tout ce qui toacleemarque dans le systeme juridique et
commercial malgache, mais cela semble insuffidaitl, nous allons aborder aussi dans cette
deuxieme partie, de la pratique concrete de sagioh.

L'intérét premier d'une marque est de permettre aarsommateurs d’identifier un
produit donné, qu’il s'agisse d’'un bien ou d’'unwes, afin de pouvoir le distinguer des autres
produits qui pourraient les induire en erreur sumiarché au vu des similitudes qui pourraient se
présenter. Les consommateurs qui seront satisfditsm produit donné continueront
apparemment a I'acheter et l'utiliser a I'avemiour finir par se fidéliser a un tel produit. C’est
pourquoi ils doivent pouvoir facilement les difféoger.

En permettant aux entreprises de différencier lpunguits de ceux de la concurrence,
la marque joue effectivement un rble capital dassstratégies publicitaires et commerciales. De
plus, elle permet a I'entreprise de se forger unage aux yeux des consommateurs et acquérir
une réputation par rapport a ses produits mis ateve

Ce qui amenera a la naissance d’'une confiance nttemmercant et sa clientele,
I'outil indispensable pour la fidélisation de laetitéle et a la valorisation de I'entreprise. Cela
aboutira a un attachement sentimental a cette mardu fait que les produis présentent les
caractéristiques auxquelles aspire la clientelecalse de cela, elle incite alors les sociétés a
investir dans la qualité de leurs produits afinntiEntenir la réputation établie par cette marque
justemerft®.

Toute cette nécessité que représente la marquetq@aer entreprise concurrentielle est
'objet méme de notre étude, car de sa préservatépend la pérennité des affaires de tout

entrepreneur.

8 Mokhtar HAMDI, Responsable de la direction Propriété Industrielle a Tunisie, « Créer une marque ou un dessin,
ou dessin industriel »

51



Afin de s’assurer de la protection des droits dearoercants, la loi malgache a institué
I'Office Malgache de la Propriété Industrielle (OB depuis 1992, suite a la ratification par
Madagascar des traités internationaux sur la piotecindustrielle, dont le réle est de
promouvoir la protection de la marque notammentsparenregistrement, comme nous l'avions
développé plus haut.

Seulement dans cette partie de notre travail, @budierons sa concrétisation par les

diverses actions posées par la loi.
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CHAPITRE 1 :L’INSCRIPTION AU REGISTRE DES MARQUES

Une fois que toutes les procédures requises apréédosition de la marque aupres de
I'organisme responsable de la marque sont effestué®ffice procédera alors a son inscription
au registre des marques. Cette inscription faitesail’enregistrement d’'une marque, c'est la

suite logique de toute déposition de marque.

Section 1 : L'intérét de cette inscription

C’est justement le résultat escompté par tout preéreeur qui fait appel aux services de
'OMAPI, que de s’y faire enregistrer. Cette inption au registre spécial des marques conférera
alors au titulaire de la marque, un droit exclysitir I'utilisation de sa margque, ou un signe lui
ressemblant, pour les produits ou services pogukds elle a été enregistrée, ainsi que pour les
produits ou services similaires.

Suite a cette inscription, le titulaire de la maqura aussi le droit exclusif d’empécher
les tiers qui, sans son consentement, pourraieisecaes confusions dans I'esprit de sa clientéle
en utilisant pour leurs opérations commerciales signes identiques ou similaires, ou des
produits similaires & ceux pour lesquels sa masgéte enregistrée.

Dailleurs en I'absence de cette transcription densegistre spécial des marques, les
investissements consacrés a la commercialisatian groduit peuvent s’avérer infructueux,
puisque des sociétés concurrentes pourraientautilisméme marque ou une marque semblable
au point de préter confusion pour ses produits.

Ce qui provoquerait une perte de clientéle carecgdtrniere ne s'y retrouvera plus, et
elle pourrait acheter les produits concurrentsersant que ce sont les origin&ux

Compte tenu de cette valeur des marques, il eléméent essentiel de s’assurer de son
enregistrement sur le marché voulu.

De plus, malgré les actions des entreprises cosrmi@s, si la margue que ces dernieres
veulent s’approprier sont déja diment enregisteteganscrites dans le registre spécial des
marques, elles devront alors faire face a d’évdliegipoursuites judiciaires ou a diverses actions
légales comme une saisie et un versement des dossAragréts pour le titulaire de la marque

en cas de procédure judiciaire, ou méme jusqu’a mises d’emprisonnement en cas de

81 ,
«Créer une marque », OMPI
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récidive. Ces peines sont prononcées par des &ibuoompétents en la matiere selon la faute
effectuée, mais nous en reparlerons plus tard. Napsserons d’abord ici ce que le registre

spécial des marques contient.

Section 2 : Les éléments inscrits au registre
En son article 102, le décret d’application dedmmnance instituant un régime pour la
protection de la propriété industrielle a Madagago®nce que : « sont écrits au registre des
marques, les éléments suivants :
a) Le numéro d’enregistrement de la marque
b) La date, I'heure et le numéro de la demande d’éstregnent
c) La date d’échéance de I'enregistrement
d) Le cas échéant, les indications relatives a landieation de priorité
e) Le cas échéant, l'indication que la marque esectite
f) Les indications relatives a l'identification duuliire, et le cas échéant de
son mandataire ou représentant
g) Une représentation de la marque en noir et blandeouas échéant, en
couleurs
h) La liste des produits et services de la marque pesguels elle a été
enregistrée ainsi que la mention de la ou desedassrrespondantes
i) Le cas échéant, lindication des couleurs reveraiqu et leur
disposition. ¥
Comme ce sont des formalités légales, tous ces@ldndoivent figurer dans le registre
spécial pour chaque marque enregistrée sous peiviea de forme. Il appartient a 'OMAPI de
s’occuper de cette transcription.
Cette inscription est réglementée ainsi lors dedssance de la marque, pourtant il
faudrait aussi savoir que la nécessité de cettsdrgtion ne se limite pas & ce moment. Elle est

aussi nécessaire durant la vie de la marque, méméis enregistree.

8 Décret n°92-993 portant application de I'ordonnance n°89-019 du 31 Juillet 1989, Article 102, alinéa 1
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Section 3 : Adjonction de nouveaux éléments

81- En cas de changement affectant la vie de la mag
En son alinéa 2, ce méme article édicte que toguctouche la vie de la marque durant
son existence devrait y étre transcrit aussi,éhgnce que: « Sont par ailleurs inscrits au registr
des marques:
a) Toutes modifications relatives a la marque ou atgolaire,
b) Leslicences de marque
c) Les maodifications relatives au réglement d'utilisat d'une marque
collective
d) Lesrenouvellements de la marque
e) Les indications relatives aux retraits ou renommiest volontaires ou aux
retraits, aux annulations résultant d’'une décisiefustice. $°
On peut en déduire alors que sont regroupés i@ tesi modes d’exploitation que le
titulaire puisse faire de sa marque en commenganggcréation, jusqu’a I'éventuelle cession ou
retrait de la marque du marché.

§2- En cas de changement affectant le statut dulétre

Dailleurs ce n’est pas que ce qui concerne la omrgn elle-méme qui devrait étre
transcrit dans le registre des marques, mais aossichangement qui affecterait le statut du
titulaire de la marque.

Ceci implique que le titulaire de la marque doreétigilant, car a peine de nullité, il
s’agit ici de tous les actes relatifs a une mardéposée ou enregistrée, conformément aux
dispositions des textes en vigueur. Il existe @esbilaires a remplir a cet effet, des fiches que
I'on retrouvera facilement sur le site de 'OMABLU en allant directement au bureau de I'Office.

Section 4 : La procédure de renouvellement
De nombreuses marques font l'objet de légéres meatidns, vu I'évolution
technologique, au fil des années afin de moderniseage de la société ou de s‘adapter aux

nouveaux supports publicitaires. Il est & notereaeiant que pour étre protégée continuellement,

® Décret n°92-993 portant application de I'ordonnance n°89-019 du 31 Juillet 1989, Article 102, alinéa 2
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une marque méme deéja enregistrée qui a subi unéicatidn devra faire I'objet d’'un nouveau
dépot en bonne et due forffie

Dailleurs, il y a aussi des taxes a payer caeifaut pas oublier que les services offerts
par TOMAPI, ne sont pas des services publics.

Ainsi, cette inscription au registre des marquesdpit I'effet recherché par tout
entrepreneur que de savoir sa marque protégééatiriade toutes éventuelles atteintes de tiers
malveillants. Grace a cette inscription, la pratectlevient absolue, sa portée est générale et elle
est alors opposable a tous des cet instant. Coestquoi c’est un élément indispensable pour la
protection de la marque.

Concernant ce renouvellement, il peut se faire tesgix ans, par une déclaration du
propriétaire de la marque. Cette propriété peue étmaintenue en vigueur par des
renouvellements successifs indéfiniment.

Seulement, bien que la marque ait une vocationpeilpétuité, cette limitation de ces
droits dans la durée semble bien nécessaire egp@linet d’éviter justement I'encombrement du
registre spécial par des marques anciennes ou Ginades.

Cette demande de renouvellement devra comportes tes renseignements se
rapportant a la marque. En tout cas, ce renouvehéme peut porter ni modification du signe, ni
extension de la liste des produits désignés. Commdroit francais, 'OMAPI procede a ce
renouvellement par simple déclaration écrite duldite de la marque, qui doit intervenir au
cours des six derniers mois, avant I'expirationdép6t précédent. La marque a renouveler ne
sera plus soumise a aucune procédure d’examert;apipsition, ce ne sera plus qu’une simple
formalité administrative. Les preuves d’usage mergeplus exigées iti.

Sinon, 'OMAPI accorde un délai de grace de six srt@icompter de I'expiration du
précédent dépodt pendant lequel le titulaire de #&qgoe peut encore utilement effectuer son
renouvellement malgré son retard. Il lui en coltal@s une surtaxe qui est fixée par voie
reglementaire par TOMAPI.

La déclaration de renouvellement qui s’en suivra feourir un nouveau délai de dix
ans, a compter de la période précédente, et celarssérialisé par la délivrance d’'un autre titre,

un autre certificat d’enregistrement au titulaive@une nouvelle date d’échéance.

84 .
www.omapi.mg

85 .
www.omapi.mg
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Par contre, s’il y a eu une modification de stalwtitulaire, ou de sieége social, ou une
extension des produits couverts, ou quoi que ceadfactant le signe, tout se déroulera alors
comme s'il y avait un nouveau dép6t de marquegkt soumis a tous les examens requis pour
mener a bien toutes les formalités requises, guisi d’éventuelles procédures de régularisation
ou d’opposition.

Apres examen préalable, si I'Office rejette la no@goour n’'importe quelle raison
prévue par la loi, alors le requérant n'aura guigager un recours contentieux pour essayer
d’acquérir ses droits, sinon le déposant n’aura glua rechercher une autre marque.

Par ailleurs, lorsque I'enregistrement d’'une marqglaepas pu étre renouvelé, des tiers
ne peuvent pas s’en accaparer pour proceder &¢jestirement pour des produits similaires ou
identiques qu'aprés au moins un délai de trois apses I'expiration de la période
d’enregistrement du renouvellement.

Aprés avoir vu cette protection de la marque pacdomplissement des formalités
auprés de I'OMAPI, nous allons passer maintendiétade des répressions contre les actions
définies légalement comme portant atteinte a laeption de la marque. Nous commencerons

cette étude par la démonstration de ces actessiéimme étant nuisibles a la marque protégée.
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CHAPITRE 2 : LES ACTIONS DETERMINEES PRATIQUEMENT COMME PORTANT

ATTEINTE A LA PROTECTION DE LA MARQUE

La marque en soi constitue une propriété susceptiel se faire fructifier par son
titulaire, c’est carrément sa raison d’étre d'aite Vu ce rble qu’elle occupe sur le plan
patrimonial de I'entrepreneur, elle fait I'objetutie protection par la législation. Cette protection
accrue est le résultat des actes malveillants dé®sa entrepreneurs qui se trouvent étre
concurrents sur le marché.

D’ou l'intérét pour nous de parler de la protectide la marque en étudiant ici la
répression des atteintes aux droits du titulairtadearque. Les créateurs des objets de droits de
propriété industrielle sont en principe les seplessonnes qui peuvent procéder a I'exploitation
de leur bien, de la marque qui leur est reconnepe@dant, cette exploitation ne se fait pas
toujours facilement sans souci, car il survienfgardes tierces personnes a I'exploitation de ce
titulaire qui exploitent eux aussi, ou contestes# tlroits du créateur. S’en suivra alors divers

litiges, qui entraveront la vie de la marque etdenmerce du titulaire.

Dans le cas spécifigue des marques de produite ededvices, vu l'existence des
renouvellements périodiques qui entrainent uneeptioin quasi-éternelle, la majorité des litiges
qui entravent son exploitation est causée par tagpes mises sur pied par des personnes
exercant dans les mémes secteurs d’activité.

Ces pratiques qui feront I'objet de notre analigsesont répertoriees en deux grandes

parties dont : la contrefacon et la concurrenceyaddé.

Section 1 : La contrefagon

La contrefagcon n’est pas un phénomeéne récent damgsure ou elle a commencé avec
le commerce des produits, elle concerne apparemtoastles domaines industriels, et elle a
augmenté considérablement de nos jours. C’est ucamsme illégal qui a existé depuis
'antiquité, mais depuis les années 80 avec l'apparde la mondialisation, il a commencé a

acqueérir de I'ampleur, et aujourd’hui il est quasimuniversel.
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81- Détermination de la contrefagon

« On appelle contrefacon, toute atteinte a un droitune marque déposée et enregistrée
résultant de l'usage ou du dépdt d'une marque pesaté identique ou de nature a étre
confondue avec elle®%

Lors de son apparition, la contrefacon a touchpremier les produits de luxe avant de
frapper actuellement tous les biens de consommalou tous les commercants désireux
d’entretenir leur marché procedent a I'enregistieingle leur marque.

L’enregistrement d’une marque entraine une intéadicpour les tiers de déposer ou
d’utiliser la marque ou I'un de ses éléments cératiques pour les mémes produits ou services,
ou méme lorsqu’il N’y a qu’une similarité entre eux

Pourtant il existe des cas ou des tiers concurreiptent sciemment cette regle, et
accomplissent de ce fait des actes de contrefacon.

Dans ce cas la ils violent un droit de propriétéliactuelle, car ils n’en ont pas le droit,
de plus en agissant ainsi ils affirment ou ils daig présumer que leurs produits sont
authentiques. Ce qui provoquera des pertes detékeou de prestige pour le commergant, le
titulaire de la marque. Elle représente alors desydrs aussi bien pour le consommateur que
pour I'entreprise.

Ainsi, les marques qui font I'objet d’'une contrefacsont dits contrefaits et les
imitations sont qualifiées de contrefaisantes.

La contrefagcon désigne le fait qu’'une personne ighgsou morale a un droit de
propriété enregistré a 'OMAPI, et qu’une autresoeme I'utilise sans 'autorisation de celui qui
le détient. La contrefacon prend diverses formeslguode de la propriété intellectuelle francais
énonce distinctivement en son livre VII traitaesdnarques de fabrique.

Il'y expose a partir de son article L 713-2 atitde L 713-4, et aussi en son article L
716-1, les actes qui sont interdits légalement énsnd’avoir été autorisé explicitement par le
propriétaire de la marque, le titulaire du dtoitl conviendrait de remarquer ici que faute de
dispositions Iégislatives malgaches expliciteddrdide ces atteintes au droit sur la marque, ces

dispositions législatives francaises sont appliesllussi & Madagascar.

% Robert Papin, « Stratégie pour la création d’entreprises, Editions Dunod, Paris 2003
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82 : Les diverses formes de la contrefacon de marqu
La répression des atteintes aux droits sur la gtiote des marques varie d’'un pays a
'autre, mais nous allons nous contenir ici a ltude celle de Madagascar. En principe,
'enregistrement d’'une marque entraine une intéadicpour les tiers de déposer ou d’utiliser
sans autorisation, la marque ou I'un de ses él&reamactéristiques pour les mémes produits ou
services. Pourtant il existe des cas ou des fivertsfi de cette régle de principe qui protége le
titulaire de la marque, et procede a la contrefages marques. Nous allons parler de cette
pratique en distinguant ci-dessus les deux sogedtrefacon; la contrefagon par reproduction

et la contrefacon par imitatih

A. La contrefacon par reproduction

On a affaire a ce genre de contrefacon dans lew#s marque, ou l'une de ses parties
caractéristiques est reprise a l'identique, queldrefacteur soit de bonne ou de mauvaise foi, et
gu’il y ait ou non un risque de confusion entregesduits ou services.

Dans ce cas |3, la marque postérieure a I'origiestequalifiéee comme étant contrefaite.
L’élément nécessaire est juste le fait que le puptiurrait facilement étre induit en erreur a
cause de cette marque qui a été copié conformémdiariginal, ou juste dans un de ses
éléments caractéristiques cruciaux.

La reproduction consiste alors a se confectionrédeéntique ou au quasi identique de
tout ou partie de la marque d'autrui. Elle est s@tvile c'est-a-dire sans aucune différence
perceptible, soit quasi servile, lorsque les ddféres sont insignifiantes, presque imperceptibles.

Cette reproduction de la marque est constituéei @ass les cas d’apposition de la

marque ou d’'usage de la marque.

1- L’apposition de la marque
Concernant ceux qui utilisent des marques d’awgwileur produit, ces individus la
seront coupables de délit de contrefacon par reptmoh. Ce délit est constitué lorsqu’une
personne utilise une marque authentique pour désimn accompagner des produits qui n'y ont

pas droit. La forme la plus courante est le délitrdmplissage qui consiste a marquer des

® Robert Papin, « Stratégie pour la création d’entreprise », éditions DUNOD, 2003
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bouteilles avec la marque d’autrui, puis les remgoliec un liquide autre que celui de la marque
inscrite sur la bouteille.

2- L’'usage de la marque
Il est prohibé d’utiliser une marque reproduite das produits ou services identiques a
ceux désignés dans I'enregistrement, s'il y a squé de confusion dans I'esprit du public. Cela
signifie qu’il est interdit d’'user d’'une marque reguite pour des produits similaires a ceux
reproduites dans son enregistrement.

Il consiste & employer la marque d’autrui pour aggagner des produits ou des
services identiques a ceux qui figurent dans I'gisteement.

A. La contrefacon par imitation

On est face a ce deuxieme type de contrefaconsguam rapprochement plus ou
moins caractérisé avec une marque antérieure oeant@ainer un risque de confusion pour le
consommateur d’attention moyenne qui n'‘a pas lasx dmarques simultanément sous les
yeux $°,

Le risque de confusion peut provenir d’'une simiédwerbale ou nominative c’est a dire
dans sa qualification, ou lorsqu’il est questioruneé ressemblance graphique ou phonétique,
d’une similitude figurative, ou d’une similitudet@llectuelle (association d’idées).

L'imitation de la marque ne consiste pas en saodkmtion que ce soit de maniere
totale ou partielle mais suppose plutét un risqaecdnfusion entre elle et une autre marque
déposée par un concurrent.

Il s’agit donc ici d’'un délit perpétré par ce caféicteur qui consiste a créer un danger
de confusion de la marque imitée en s’en rapprddeaplus, dans I'esprit des consommateurs,
en utilisant des éléments de la marque d’autrus panr autant la reproduire exactement.

En tout cas, il faut souligner ici que la contrefagd’'une marque par imitation peut
entrainer un risque de confusion qui s’appréci¢ostirpar les ressemblances et non par les
différences. Les juges procedent alors souventeacomparaison synthétique des marques en

présence et apprécient alors souverainement &'ty non un risque de confusion.

% Robert Papin, « Stratégie pour la création d’entreprise », éditions DUNOD, 2003
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Durant cette nécessaire opération de comparaisiaudrait que I'éventuel client, grace
a qui se déroulera I'expérience de I'existenceadeohfusion, n’ait pas les deux marques sous les
yeux au méme moment. Les juges se référeront alimpression d’ensemble laissée par ces
marques dans I'esprit du consommateur d’attentiogemne, c'est-a-dire d’un individu qui n’est

pas du milieu commercial.

Sinon, en présence des marques complexes c'est-aalies qui sont composée a la
fois de termes banaux et originaux, la reproducties termes banaux reste libre pour tous
commercgants voulant s’en approprier aussi a leur. tDans ce cas la il n'y aurait pas de
contrefagcon par imitation. Par contre, il y auraivraisemblablement contrefacon lorsque
I'imitation portera sur les termes originaux.

Pourtant il peut aussi arriver qu’il n'y ait appam@ent aucun élément repris a
l'identique sur la marque initiale, ce qui n’empéchas que le public puisse confondre ces
marques du fait de I'impression d’ensemble qu’élieane, qui démontrera alors la contrefagon
par imitation.

En tout cas, lorsque la marque initiale comporteréfixe ou un suffixe qui se trouve
étre un terme banal nécessaire pour les fabricankss distributeurs pour des produits de méme
nature pour qualifier efficacement leur commereepiobleme serait alors délicat car la tache
n'est pas aisée au niveau des tribunaux car vuilieuncommercial et les usages qui S’y
trouvent, il est important pour le juge de procédarn examen minutieux de cette éventuelle
contrefagon. Le juge sera alors face a un dilemaoag,il devra soit comparer la marque dans son
ensemble, ou seulement la partie originale de lauea

Dans ce cas la, bien que le juge dispose de s&isongté pour statuer, il est préférable
gue la comparaison porte uniguement sur la partignale de la marque. Car un préfixe ou un
suffixe issu de la grammaire ou de I'orthographdatme donné a la marque, ou encore issu de
la nécessité de la commercialisation du produit fpegualification d’'une marque ne devrait pas
étre la raison pour pénaliser un commercant.

Il est préférable que la comparaison porte uniquenser la partie originale des

marques. Car comme pour I'exemple de la marg&adielec pon pourrait prétendre qu’elle
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constituerait une contrefagon par imitation de larguoe « Rhonelec »alors que le suffixe
« elec »est banal pour les appareils électroniques.

On peut en dire alors que le législateur prend ggtement d’éviter que le titulaire
d’'une marque donnée ne blogue le signe ou tout aigne qui s’en approcherait pour tout
usage postérieur.

Il peut aussi y avoir imitation, simplement par wuassemblance phonétique ou auditive,
par exemple entre une marque « MMS 2600 » et umguea< Laboratoires NMS », et surtout si
les produits concernés par les deux marques soilases.

L'imitation peut aussi exister sur la base d’'uessemblance entre les associations
d’'idées qui améneront le client a confondre lesipits ou a ne plus distinguer I'un de l'autre.
On pourrait parler de l'imitation par contrastentdillustration classique est fournie par le
célébre litige qui a opposé la célebre marque &isec« La vache qui rit » a son imitatrice, « La
vache sérieuse » méme si on est ici a la frontignearasitisme.

Sinon, il faut souligner ici que les titulaires daarques notoires bénéficient, eux aussi,
d’'une protection étendue car 'emploi de ce gergemdrques, méme pour des produits ou des
services différents de ceux désignés dans l'ertregient auprées de I'OMAPI, engagera la
responsabilité de son auteur, si la réemploi estadiere a porter prejudice au propriétaire de la

marque ou si cet emploi constitue une exploitaitjustifiée de cette derniére.

83. La portée de la contrefacon pour le consommuate

Tout d’abord, dans le monde, il existe une soixaertale pays contrefacteurs, dont la
plupart se trouve sur le continent de I'Asie, natant la Chine qui est le premier pays dont sa
puissance économique est basée sur la product®rprdeluits contrefaits. De la Chine, ces
produits tendent alors a recouvrir la totalité darché mondial, et Madagascar n’est pas en reste.
Effectivement, beaucoup de marques contrefaits akte@ internationale sont retrouvées a
Madagascar.

Le but de la contrefagcon de la marque est effectere d'attirer le maximum de
consommateurs sur un produit donné. A cause de peitique, ils feront face a deux situations
bien distinctes; soit ils en seront des complicesators plus radicalement, ils en seront les

victimes.
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lIs en seront complices dés le moment ou ils sonpafaite connaissance de cause
mais ils s’approvisionnent quand méme sur ces pidu

C’est le cas lorsqu’ils achetent des produits damharque est définie comme étant de
luxe a un prix relativement bas, a partir de cstant ils ne peuvent pas ne pas étre conscients de
la supercherie, pourtant ils le font quand mémesails contribuent au développement de ce
marché noir. Méme s'’ils y trouvent un intérét catacleur reviendrait moins cher, et qu'ils
trouvent le bien plus facilement, cela pourraitrgimer pour lui, une peine quasi-adéquate au
contrefacteur en cas de poursuite car son déeéitcqpealifié de contribution a la contrefacon.

Dans d’autres cas plus génants, le consommateigrdda victime dés le moment ou il
se fait escroquer sur les produits qu’il rechemsingout dans les cas des produits alimentaires ou
pharmaceutiques, et pour les appareils électroneémadpnt la qualité sera moins garanti et
moins solide dans son utilisation.

Il sera alors face a des soucis d’ordre mécaniqueg'utilisations car ces biens la ne
seront pas conformes aux normes de fabricatiorusecde I'industrie-méme l'ayant créée qui se
spécialise dans la contrefacon. Sa santé mémeakggaexposee a des risques, et des dangers
pourraient lui causer quelques perturbations depiatique.

Des risques d’explosion, d’électrocution ne song @aexclure pour les appareils
électroniques. Des problemes de santé superflusgient se déclarer, et la victime risquerait
alors de faire face a un surplus d’inconvénientdioatix pour les médicaments contrefaits. Cela
serait provoqué par les effets secondaires enmraigol'absence du respect du dosage des
éléments chimiques ou des substances inconnueseanest le médicament a été fabriqué.

Pour pouvoir se protéger de tous ces aléas de tareacon de marques, le
consommateur devra commencer par ne pas toujouisrs& ces marques, mais procéder lui
aussi a des vérifications quant a la qualité dugpitp et surtout ne pas se fier aux ventes des
produits dont la marque est renommée dans desienoh@ppropriés, comme les pharmacies de
rue par exemple.

Sinon pour les autres produits de consommatios,ofeé les vétements ou les produits
électroniques, ils doivent commencer par vérifeeptix du produit par rapport a la marque dont

il est représenté.
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Il en est ainsi surtout pour les jouets des enfazds ces derniers s’exposent a des
risques de suffocation a cause des malformatioagaideets qui peuvent présenter des éléments
facilement détachables ou inhalables. D’ou l'intédé ne s’approvisionner qu’en produit de
marque reconnue.

Nous noterons alors ici que comme la contrefacpnésente un danger réel pour les
consommateurs, il suffit juste d'un pas pour qualdégradation de I'image de la marque se
réalise. C’est donc a cause de ces trop gros pcégidréés par la contrefacon que les entreprises
essaient tous de se protéger du mieux qu’ellesgueLv

La baisse de leur prestige se fait alors ressamxorablement, car la contrefagon
entraine une grosse ressemblance entre les pragluitsont mis en vente sur le marché, en
faisant par la méme occasion perdre I'exclusivitieduxe des produits initiaux, c'est-a-dire les
produits réels vendus par la société détentrida dearque qui sont bien sir associés a une haute
qualité et qui de ce fait assurent par la mémesionde succes des produits contrefaisants.

Dans des cas extrémes, les entreprises se rettadaes I'obligation de retirer certains
produits représentant leur marque du marché ces elstiment qu’elle nuit a leur notoriété du
fait de la contrefagon dont fait I'objet les pradutoncernés.

Dans le domaine du textile et de la création alssravail des créateurs et des stylistes
peut étre mis en danger par des contrefagcons gontstoujours réalisées avec des matieres
premiéres de qualité beaucoup plus moindres, éraalt par la méme occasion le prestige dont

elle est tributaire dans son cercle de travaillagts son cercle de clientéle cible.

Section2 : La concurrence déloyale

Généralement, la protection des signes distindifs produits contre les agissements
des concurrents reléve de l'action en contrefagomdrque. En effet, I'entreprise qui souhaite
protéger les signes distinctifs apposés sur sehifisodépose une marque aupres de 'OMAPI.

Néanmoins, en dehors de toute protection par lprigt@ industrielle, les principes de
liberté de commerce et d’'industrie, et de libeedadconcurrence autorisent la reproduction d’un
produit, celui-ci étant considéré comme faisantipaiu domaine public. Toutefois, il y a des cas
ou la propriété industrielle, plus précisément Eeue dont nous parlons ici, fasse I'objet d’'une

concurrence déloyale du fait de son utilisationlpartiers concurrents. La jurisprudence accepte
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aussi de faire droit a cette action la, dés lofrsgjldémontré un risque de confusion dans I'esprit
de la clientéle, qui est apprécié par rapport aamsommateur d’attention moyenne.

Ainsi, lorsqu’'une marque, non couvert par un dpoivatif, est imité par un concurrent
en recourant a des procédés déloyaux afin de aréeisque de confusion dans l'esprit de la
clientele, il sera possible dés lors d’agir suioledement de la concurrence déloyale. Sinon, dans
la réalité, lorsque le produit imité est protégé pa droit privatif, la vente a un prix inférieur
pourra constituer un acte de concurrence déloyate ldrs qu’est caractérisé un acte fautif
distinct de la seule contrefagon, notamment la eextte d’'une confusion dans I'esprit de la
clientele. Ainsi, la seule mise sur le marché d’'gopie servile ne suffit pas a caractériser un
acte de concurrence déloyale : il faut que cettgeva un prix inférieur ait permis a la société de
réaliser une économie injustifiée.

Une autre hypothése issue de la pratique peut ausgir droit a I'action en
concurrence déloyale, méme lorsqu’un dép6t de neaaggte effectué. C’est le cas de I'imitation
du signe distinctif d’'un produit. Lorsque le titwkade la marque octroie a un tiers une licence de
cette marque, ce licencié pourra agir en concuerad@oyale contre tout contrefacteur qui
imiterait I'objet de sa licence, et qui créeraiewonfusion dans I'esprit de la clientéle.Ainsi, le
titulaire de la marque agira en contrefacon, tamgis le licencié sera recevable a agir en

concurrence déloyale a I'encontre du contrefacteur.
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CHAPITRE 4 :LES RECOURS POSSIBLES DU TITULAIRE DE LA MARQUE

Nous étudierons ici la répression du droit des mespen effet, le titulaire de la marque
préalablement enregistrée possede sur elle, unhdi@ropriété opposable a tous et protége par la
loi. Il incombe essentiellement au propriétaire ldemarque de faire respecter cela. En cas
d’atteinte aux droits attachés a sa marque, itnaduessayer de régler amiablement I'existence du
souci en envoyant a l'auteur présumé de l'atteimte lettre I'informant de I'éventuelle existence
d’'un conflit suite & son exploitation de cette megget I'inviter par la méme occasion a mettre fin
a ses activités.

Mais si, I'entreprise propriétaire de la marquenestque l'atteinte au droit de la marque a
été intentionnelle, et qu’elle connait le lieu éactivité incriminée est exercée, elle pourra alors
agir par surprise, en obtenant une ordonnance dgiipéion et de saisie, émanant d'un tribunal
compeétent lui permettent de se rendre sans avadgmé dans les locaux de la société ou de la
personne qui fait I'objet du soupcon.

Grace a son droit, des voies légales s’ouvrent pdur exercer effectivement son droit
sur sa propriété incorporelle qu’est la marque.rpouvoir bien démontrer cela, nous allons alors
développer ici bas I'étude des actions que le jp#tgre de la marque pourra intenter contre le
contrefacteur, ou le concurrent déloyal. En prentien, nous parlerons de la possibilité de
I'arbitrage en cas de litige, la place prépondéranie la douane occupe pour lutter contre les
atteintes au droit des marques puis de l'actiorairefacon, puis en dernier lieu de I'action en

concurrence déloyale.

Sectionl : L'arbitrage
L’arbitrage est un procédé de résolution des asnéin matiere commerciale par lequel
les antagonistes choisissent eux-mémes un ou béeesarpour rendre une sentence et résoudre
amiablement leur conflit. Dans certains cas, il peut offrir un moyen efficalerégler les cas
d’atteintes aux droits.
De plus, il a 'avantage d’étre moins formel, phagpide, et beaucoup moins colteux
gu’une procédure judiciaire. Les parties conserni@rnéa maitrise de la procédure de résolution du

litige. D’ailleurs, une sentence arbitrale est ghwlement exécutoire a I'échelon international.
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Section 2 : La douane et la contrefacon des marques

Grace a la prise de conscience de la notion deafagbn et du préjudice créé, la douane
est mise en place pour défendre les droits de igtépdont la marque. Son but étant précisément
la lutte contre la contrefagon.

La DDGDI (Direction Générale des Douanes et DriitBrects) est un organisme public
affilieé au ministere des finances et du budgetidaane joue le role d’intermédiaire, c’est le Ik
transit de tous les produits importés, c’est déerdroit par excellence ou les marques font I'objet
d’une attention particuliere. Elle est chargée dntidle des marchandises importées, exportées et
en circulation sur le territoire concerné.

En tant qu’organisme étatique, toutes ses actiomssont pas accomplies a titre
discrétionnaire, car étroitement liee avec 'TOMAEIle procede minutieusement a I'étude de la
légalité de tous les produits introduits sur lersalgache. Tous les produits pouvant étre importés
sont donc concernés sans distinction ni de gemrde finalité, ni de colt, encore moins de pays
d’exportation. Il faudrait néanmoins souligner dgi'il existe des agents douaniers dans tous les
endroits qui servent de liaison avec I'extérielesta-dire au niveau de I'aéroport international
d’Antananarivo et aussi au niveau des divers potgsnationaux.

A cet égard, les agents douaniers sont forméscphétiement pour prévenir et pour éviter
la propagation des produits pouvant causer dgadicés c'est-a-dire de ces produits qui sont
issus de la contremarque qui ne respectent au@smearmes nécessaires de protection pour son
utilisation ou carrément pour la santé des consdeurs Ils veillent alors soit au bien-étre des
consommateurs malgaches, soit aux entreprises al¢gatfaits préalablement enregistrés leur
marque auprés de 'TOMAPI. Le travail de ces agdotganiers porte beaucoup sur la surveillance
des marques afin de promouvoir les vraies marqueteteuire immédiatement les fausses. |l
convient de remarquer ici que la douane est dogepadivoirs légaux qui lui donnent le droit

d’effectuer ces actes de destruction ou de corifata
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Ainsi, la contrefagon de marques est considéréareirlle lorsque les agents douaniers
constatent : « la reproduction, I'apposition ounmitation d’'une marque identique ou similaire a
celle désignée dans I'enregistrement, sans I'aatian du propriétaire ou du bénéficiaire du droit
exclusif d’exploitation .

81 : La contrefagon de marques: Un délit douanier

Toutes les actions entreprises par la douane sgigmentées par le code des douanes,
c’est un recueil de lois qui régit la contrefac@s enarques. Dans ce code, est définie la pratique
de la contrefacon de marques comme étant I'importabu I'exportation de marchandises
présentées sous une marque contrefaite, la cilmulat la détention d’'une contrefagon de marques
sur le territoire. Elle y exprime sans aucune éggule que ces pratiques sont considérées comme
étant interdites a titre absolu, et ce, quelle spiel'origine des marchandises. Cette interdictio
est alors nommée comme étant une prohibition dévanau sens du code des douanes.

Comme les agents de la douane sont dotés de pswggciaux dans I'exécution de leur
tache, ils ont aussi la capacité d’exercer cettghipition aussi bien sur les trafics illicites a
caractere commercial, que sur les marchandisesmoed dans les bagages de voyageurs. Cela
insinue alors ici sans équivoque que ces agentgepealler jusqu’a outrepasser le droit a la vie
privé car une fois qu’un individu dépasse les lemihationaux du pays, il pourra se faire interroger
et fouiller par les agents douaniers de Madagascar.

Dans le cadre des contrbles opérés par les semzemiers sur I'ensemble du territoire
malgache, des que des produits considérés comme ciatrefaits sont découverts chez un
individu, le détenteur ou la personne qui les atraitsportés devra alors immédiatement fournir
les pieces justificatifs ou quelconque documentvpati justifier la situation irréguliere de ces
produits. Sinon, des mesures répressives pourtaiedtre appliquées, sur sa personne, ou sur ses
biens.

En tout cas, afin de pouvoir faire respecter cedfglementation vis-a-vis de tous les
concernes, les agents de douanes peuvent mettoeugre les pouvoirs d’investigation et de
constatation, prévus par le code de douanes, dduit de procéder a la saisie des marchandises
illicites.

% http://www.douanes.gov.mg/index.php/entreprises/contrefacon

69



§2- Les modes d'’intervention de la douane

Tout d’abord, elle peut jouer un roéle de préventimm négligeable dans I'importation
de marchandises de marque contrefaites, car legrigt@res de ces marques peuvent a
Madagascar, obtenir des mesures a la frontierel'ipéermédiaire des autorités douanieres
nationales. Et, ce, avant que les marchandisesriteefacon n'aient été distribuées dans le pays.
Cette tache est généralement subordonnée au paidmenoits, pour lesquels il faudra prendre
contact avec les autorités douaniéres compétentes.

Les agents de la douane sont dotés de prérogatremsarquables dans
I'accomplissement de leur fonction. Ce pourquokgst nécessaire pour nous ici, de les étudier
une par une. Ainsi, la douane peut retenir des Imaadises soupconnées de porter atteinte aux
droits de propriété intellectuelle, telle que lantefacon de marque notamment. Mais cette
faculté de retenir les biens soupconnés comme Bbbigt d’'une marque contrefaite, est limitée
a une durée maximum de dix(10) jours ouvrablespradition que le titulaire initial du droit
protégeé ait déposeé au préealable une demande dénteyn aupres de la douane.

La douane pourra alors procéder a la suite de dsileande préalable, une saisie
douaniére sur le bien dont la marque est contegflitsque la contrefagon est manifeste c'est-a-
dire sans aucun doute raisonnable. De plus, elleaessi ordonner, a la demande du titulaire de
la marque, que les biens illicitement exportés mpdrtés soient détruits immédiatement ou
écartés du circuit économique du circuit de digtidn sans dédommagement d’aucune sorte, ce
qui représente un moyen de dissuasion efficace.

A) Le déepot préalable de la demande d’intervention
Afin de pouvoir effectivement exercer leur réle darveillance sur les marques
originales que les agents de la douane ont en pessession, le dépot de la demande
d’intervention est une condition obligatoire a aoplir au préalable pour pouvoir mettre en
ceuvre la procédure de retenue par la douane.
Ce dépbt préalable se matérialisera par la présamt@du dossier de demande présenté
par le titulaire du droit lui-méme ou par son ragemant ayant acquis la capacité de le

représenter légalement.
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Dans ce dossier, le demandeur devra mentionneelav@ de la propriété effective du
droit invoqué, la description détaillée des marclses suffisamment précises afin de permettre
aux agents douaniers de les identifier aisémemtasrde contrefagcon des marques y afférentes,
ainsi que toute autre information pouvant étreeyibur la douane.

Il faudrait souligner ici que cette demande d’im&grtion a une durée de validité limitée,
elle est d’un an pour le code de douane malgachéisgue de ce délai, elle pourra étre
renouvelée indéfiniment, tant que la marque segla® enregistrée conformément a la loi y
afférente a 'OMAPI. Sinon, elle pourrait étre dége pour une durée déterminée, par exemple
dans le cas d’'une opération ponctuelle.

En tout cas, cette demande est adressée au sdevieedouane, plus précisément a la
Direction des affaires juridiques et de la luttatce la fraude.

Une fois cette formalité correctement effectués,dgents douaniers pourront exercer
alors concretement leurs prérogatives sur tousyiodont la marque sera considérée comme
étant contrefaite. Il s’agit alors de la procéddeeretenue, et de la procédure de saisie que nous

allons voir I'une apres l'autre ci-dessous.

B) La procédure de retenue

La retenue concerne toutes les marchandises quaglds de la douane suspectent
sérieusement comme étant des biens contrefaits gli@rces agents ne peuvent pas proceder a la
procédure de saisie pour manque de preuve ou teuderquant a la véracité des accusations
gu’ils portent sur un bien donné, alors ils appdigucette procédure de retenue.

La retenue concerne les marchandises préesuméedeétmmntrefacons de dessins ou de
modéeles, de droits d’auteur et de droit voisin,neschandises portant atteinte a un brevet, en un
mot tous ces biens qui ne peuvent en aucun cas |fabjet d’'une saisie douaniere. Elle peut
également s’appliquer aux contrefacons de margueutnous intéresse justement ici. Comme
nous l'avions déja exprimé plus haut, la duréeeteeaetenue ne doit pas excéder la période de
10 (jours) ouvrables.

Ce délai légal est sensé exister au bénéfice diaite du droit qui est mis en cause
apparemment, car il lui permettra de prendre desumee conservatoires sur le bien concerné, ou

aussi de se pourvoir en justice soit par voie €j\du par voie pénale.
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Dailleurs, le Procureur de la République qui asté&oite relation avec le service des
douanes, pourrait aussi engager des poursuitesgsunarchandises, si jamais il voulait que ¢a
fasse I'objet d’'une quelconque ouverture de procas,ce Procureur est ponctuellement tenu
informé par la douane. Mais cela appartient au ireas de fagon souveraine de choisir s'il va
poursuivre, ou pas ce détenteur de produits caitsef

En tout cas, si, a I'expiration de ce délai leléie du droit n'a toujours pas apporté la
preuve qu'il a obtenu l'autorisation de prendre dessures conservatoires, ou qu’il a entrepris
les démarches nécessaires aupres de l'autoritéigudi compétente pour statuer au fond, la
retenue est levée et la marchandise rendue a spmigiaire. Cela démontre alors ici que la
douane et le titulaire de toutes les marques &geotpar le service de la douane sont étroitement
liés, et sont en permanence en contact, commeldsmss ou ce service découvrirait des biens
portant atteinte a son droit qui aurait été daneanegistré a 'OMAPI.

Pendant toute la durée de cette retenue les maliskanrestent placées sous la
surveillance de la douane. Apres la période deueteles marchandises seront transmises sous
la responsabilité de l'autorité judiciaire.

Maintenant que nous avons parlé de la procéduraniéne de retenue, nous allons
maintenant passer a I'étude de la procédure quoneerne uniquement que la contrefacon de la
marque, nous parlerons ici de la procédure deesaisi

C) La procédure de saisie

Les agents de la douane procedent a la saisie deshamdises dont la marque est
contrefaite car cela s’inscrit inexorablement dénscadre du délit douanier. L'importation,
I'exportation, mais aussi la circulation ou la déiten de marchandises présentées sous une
marque contrefaite constituent une prohibition doer@ absolue.

D’ou, si a I'occasion d’'un de ses contrdles, le/iwerdes douanes découvre des produits
de contrefacon de marque, il pourra alors procédiersa propre initiative, a la saisie de ces
produits.

En tout cas, le service des douanes informe leuPeac de la République de tout acte
afférant a la protection des marques sur le sobaadie, ainsi que le titulaire de la marque

concernée afin que celui-ci puisse, s'il le soghaittenter une action en justice.
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De plus, la douane elle-méme pourra aussi déciglgrodrsuivre les infracteurs devant

les tribunaux.

Section 3 : L’action en contrefagon

L’action civile en contrefacon d’une marque estagag par le titulaire de la marque.
Elle est portée devant le tribunal de grande i&afette action poursuit deux objectifs bien
distincts mais complémentaires, dont la présermadio droit privatif de propriété intellectuelle,
et la réparation du préjudice causé par I'attecdasé a un tel droit. Pour que I'action soit
recevable, il faudrait que la titularité d’'un drdi propriété industrielle existe antérieurement au
préjudice.

Ce sera a celui qui invoque la contrefagcon de sa@umea de prouver gu'’il est titulaire
d’'un droit de propriété industrielle sur I'objet eause. Afin de pouvoir s’attribuer ce droit,
'accomplissement des formalités nécessaires &dodu titre en matiere industrielle doit avoir
été respecté.

Dailleurs, cela lui procurera un excellent progétk preuve, grace a l'acquisition du
titre de propriété sur sa marque. Seul le titulpoarra alors s’en prévaloir.

Elle peut étre également engagée par le tituldireeddemande d’enregistrement d’une
marque. Par contre, les faits antérieurs a la patdin de cette demande d’enregistrement ne
sont pas considérés comme portant atteinte auxsdattachés a la marque. Toutefois, si le
déposant a notifié au présumé contrefacteur, upie cie sa demande d’enregistrement, les faits
postérieurs a cette notification pourront étre taés et poursuivis en action en contrefacon.

Toutefois, le bénéficiaire d’'un droit exclusif dage peut lui aussi agir en contrefagon,
sauf stipulation contraire du contrat. Lorsquedattat stipule le contraire, ce bénéficiaire d’'un
droit exclusif pourra lui, se prévaloir que d'unetian en concurrence déloyale contre les
éventuels contrefacteurs de marque, puisqu’il ne pas agir alors en contrefagon.

Nous allons développer ici bas le régime de l'aceo contrefacon, on parlera ici des

conditions de l'action, de la preuve de l'actioretses effets juridiques.
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81- Les conditions de I'action

Selon le Code de la Propriété Intellectuelle, dtuestun délit, une infraction pénale,
tous les actes qui sont constitués par le fait prter sous tout régime douanier, d’exporter, de
réexporter ou de transborder des marchandisesnpéésesous une marque contrefaite. En un
mot, la contrefagon.

C’est la reproduction frauduleuse par copie, oudtin d’'un signe distinctif ou d’'une
ceuvre au sens du code de la propriété intelleetueall préjudice de I'inventeur ou de son auteur.

Juridiguement, c’est la violation d’'un droit de prig¢té intellectuelle protégé par la
reglementation nationale. Et aussi le fait de pimedundustriellement des marchandises
présentées sous une marque contrefaite.

A Madagascar, les actes incriminés en la matiéiesi aque les sanctions y
correspondantes, sont regroupés dans le codepdedaété industrielle.

En tout cas, il appartient au juge du tribunal dende instance d’appliquer
concretement la législation en statuant sur ugeitbpposant des parties sur le point de la
contrefacon. Toutefois, il conviendrait de souliging gu’elle sera appréciée alors selon les
ressemblances, et non selon les différences, &dése lorsquelle reprend plusieurs
caractéristiques essentielles d’'un modeéle origomalr créer l'illusion de la réaliteé, et porter a
confusion aupres de I'acheteur non averti. Cettacingnon averti sera représenté par le juge lors
du reglement du litige, comme quoi un acheteurtefditon moyenne pourrait il étre victime de
cette contrefacon.

Le but de ce contrefacteur étant justement I'gppation de la notoriété d’autrui, et
bénéficier sans aucun effort de sa part du frust @eherches et de ses investissements. Suite a
cela, le juge devra alors procéder aux actionsumtég que nécessitent la l1égalité de l'instance,
et prononcer le jugement afin de préserver ledslatiréparer les éventuels dommages subis par
le titulaire du droit violé.

Ainsi, cette action en contrefacon est régie paratmditions légales qui doivent exister
afin que le titulaire du droit qui estime que sapitda été violé, puisse intenter cette action en

justice.
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A) L'existence et la validité de la marque

L’action civile en contrefagon ne saurait étre mée contre un contrefacteur sans
reconnaissance légale de sa propriété sur la magquee peut lui étre effectivement reconnu,
sans qu’il ne soit allé préalablement I'enregisteeipres de I'OMAPI. Ce qui démontre
I'existence de la marque. De toute fagcon, la maequegistrée est présumée valable.

Tant est il gu'’il ne faudrait pas non plus gqu'iitséchu de ses droits sur cette marque, a
cause d’'une non-exploitation de sa marque, danaices conditions, qui lui fera alors perdre les
droits tirés de I'enregistrement. Car toute pergoimteressée peut agir en déchéance de marque
pour cause de défaut d’exploitation, a moins qute agerniere n’ait une excuse légitime pour
cette inexploitation de sa marque. De plus, lagrers qui est attaquée en contrefacon se défend
souvent en invoquant la nullité de la marque quwnoppose grace a cette possibilité de
déchéance du titulaire.

Sinon, il existe un autre cas, dans lequel leditalde la marque perd son droit d’agir en
contrefagon sur sa marque, c’est la tolérance. dl tplérance lorsque le titulaire n’a rien fait
contre I'usage de sa marque par un tiers. En éfffety est ainsi, si en connaissance de cause, le
titulaire de la marque laisse un tiers utilisems@que sans rien intenter contre lui pendant une
période de 5 ans.

Pour gqu'il y ait tolérance, il faut que trois cotioins soient réunies:

. le titulaire a toléré en parfaite connaissancealse I'usage de sa marque
. il I'a toléré cet usage pendant une période de &anmmoins
. le tiers qui utilise la marque doit étre de bonmie f

La réunion de ces trois conditions entrainera lexistence sur le marché de deux
marques concurrentielles sur laguelle ni le jugda fegislation ne peut rien pour y pallier car il
y a eu faute de la victime.

Toutefois, la tolérance est rarement reconnuegsjulges car dans la pratique les trois
conditions sont difficilement cumulables dans ueels situation.

Cependant, cela nous montre ici un aspect du dleg marques, car son seul
enregistrement ne suffit pas pour la protéger mmient par le droit. Pour avoir un droit de

marque, il faut exploiter sa marque et agir colgsetiers en cas de difficultés.
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Sinon, il faut aussi veiller a sa validité au rebde la loi, et aussi selon I'ordre public
et les bonnes meoeurs nationales. Cela est aus® dhamde importance, car méme si TOMAPI
procéde déja a cette vérification lors de son asiregnent, il faut étre vigilant, car il se poutrai
gu’elle ait négligé un détail et ce serait lorsptaces de I'action en contrefacon qu’elle serait
soulevée pour aboutir a la nullité de la marquesdaon ensemble, alors le contrefacteur serait

tout simplement libéré de I'accusation qui lui iestiminé.

B) L’élément intentionnel
En matiére d'action en contrefagon, cet élémenenitdnnel est une condition
indifférente et n'est donc pas nécessaire pourvamola culpabilité du contrefacteur. Sa bonne
foi ne peut I'exclure en rien de l'atteinte portaela marque d’autrui. Ainsi, le code de la
propriété intellectuelle prévoit simplement quettBate portée au droit du propriétaire de la

marque constitue une contrefagon qui engage l@ansspilité du contrefacteur.

C) Le défaut de faits justificatifs
Pour aboutir a cette action en contrefacon, afia cgile-ci soit valable, il ne faudrait
pas que le présumé contrefacteur puisse se predaldiexistence d’un fait justificatif justifiant
son acte de contrefagon.
Le succes de I'action suppose que celui auquebirgfief d’avoir porté atteinte a la
marque ne puisse pas invoquer des faits justifecafiii feraient disparaitre l'illicéité de son

comportement.

D) Le délai d’introduction de la requéte du demandar

L’action peut étre introduite devant le juge dubdnal de grande instance dés la
publication de la demande d’enregistrement de lajug et seulement pour les faits postérieurs
a cette date.

Exceptionnellement, le titulaire de la marque dégogui n'est pas encore enregistrée
peut agir contre le contrefacteur aprés Iui avouotifie une copie de sa demande
d’enregistrement. Dans ce cas précis, le tribumakurseoir a statuer jusqu'a la publication
officielle de I'enregistrement. En tout cas, il fa préciser ici que cette action se prescrira par

trois (3) ans des I'accomplissement de I'acteitblic
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E) La qualité de la personne demanderesse

L’exercice de cette action en contrefacon esttstrient réserveé au titulaire du droit sur
la marque, tel qu'il est nommément désigné a 'ONMAEh cas de copropriété, chacun d’entre
eux pourrait agir seul, car ils se représentenpréguement de facon mutuelle.

Sinon, en cas de cession du droit sur cette mafgueessionnaire pourra agir en tant
gue titulaire de ce droit, si et seulement si Bagdé cession a été inscrit au registre national des
marques. Sinon, la défense du droit restera daitiLinitial.

Pour le cas du licencié exclusif, il peut ausdeddre le droit d’'usage de la marque si
le contrat avec le titulaire de la marque, I'aceeagssion ne le lui interdit pas. Et encore, si le
titulaire de la marque n’a encore exercé aucurieract

D’ailleurs, le ministere public pourrait aussi esrather I'action pénale en contrefagon,
méme en I'absence de plainte. Ce, par le biaisadees de contrefagon rapportés par la douane

des frontieres.

F) La compétence matérielle et territoriale pour lexercice de I'action
Lorsque la contrefacon est poursuivie en tant géi@ @génale, le demandeur devra
impérativement l'introduire devant le tribunal cationnel. En la matiére, ce sera celui de la
résidence du présumé contrefacteur qui sera contpétecelui du lieu de commission du délit.
Mais s'il le poursuit sur la base des régles csileomme quoi il s’agit d'une action
civile, le demandeur va alors lintroduire soit dav le tribunal correctionnel, soit devant le

tribunal de grande instance. Le demandeur chaisiigui sera préférable pour lui.

G) Le déroulement de I'instance

L'instance se déroule toujours selon le principejudgement contradictoire, les deux
parties avancent chacun par tour les faits etrggsn@ents qu’elles soutiennent pour appuyer leur
cause. Afin de mieux développer la fagcon dont geudéra I'instance en soi, on va commencer
par voir ce qu’il en est du point de vue des moydinslemandeur, puis en second lieu du point
de vue des moyens du défendeur.

Concernant les moyens du demandeur, il bénéficigridaipe de la liberté de preuve en
matiere commerciale. Il pourra alors se prévales dhoyens de preuve généraux, tels que la
saisie, la perquisition, le témoignage, les prelpaasécrits... ou aussi de la saisie-contrefagon
qui est le moyen de preuve utilisé dans les litgascernant la contrefacon.
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Cette saisie se fera par voie d’huissier, subardera la délivrance d’'une ordonnance
sur requéte obtenue du président du tribunal dedgranstance.

Pour ce gu'il en est du défendeur, ses moyens seroffonction de ces éléments qui
seront exposeés ici bas. Il va bien sOr pouvoir s&gloir de la prescription triennale de la
contrefagon.

Ou du fait que le fait qui lui est reproché n’essonstitutif de contrefacon car soit
l'imitation de la marque n’aboutit pas a une coidos soit il en a regu l'autorisation par un
contrat de cession, de licence ou de franchisageer@ore que le demandeur n’a pas de base
juridique pour exercer son droit a cause d’'unelfision par tolérance, de déchéance de droit sur
la marque, d’épuisement du droit, ou de nullitélalenarque pour cause de vice intrinseque

déterminé par la loi.

83- La preuve de l'action
La preuve incombe au demandeur de l'action en efagon, il lui reviendra d’apporter
la preuve que sa marque a été contrefaite. Poudiagfu’'une marque est contrefaite, il n’est pas
évident, ce n’est pas toujours facile de le proatejuge.

A) Le principe de la liberté de preuve en matiére@mmerciale
En principe la preuve en matiére de contrefacorilest, elle peut se faire par tout
moyen, que ce soit par constat d’huissier, ou paaahat de la marchandise portant la marque
contrefaite. Mais le code de la propriété indubi&ria mis en place une procédure spécifique qui

ne sert qu’a prouver la contrefacon dans le cadie mroces : c’est la saisie-contrefacon.

B) La saisie-contrefagcon
Les regles qui la régissent sont nombreuses, nesisehtiel a retenir est que la saisie-
contrefacon intervient toujours en amont d’'un psoaéin de prouver les actes contrefaisants.
Elle n’a pas pour vocation d’intervenir en avalitée de sanction.
Les sanctions de la contrefacon sont tout autite saisie n'est qu’'une procédure de

preuve que bénéficie le titulaire de la marque redaite.
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Sinon, cette saisie-contrefacon peut étre demasaiépar le titulaire de la marque, soit
par le licencié exclusif, celui qui a avec le @ioé un contrat d’exploitation exclusif sur la
marque. Ou encore dans le cas des contrats dehisage, le franchisé pourrait aussi se
prévaloir de cette procédure pour engager une aotie® en contrefacon.

Pour obtenir cette saisie sur contrefacon, il faaisir au préalable sur requéte le
Président du tribunal de grande instance du lielacgrisie-contrefagon doit étre réalisée. Ce
sera a ce juge de décider alors par ordonnancettsi saisie est opportune ou pas. C'est dans
cette suite d’'idées que, pour éviter d’éventuelssab va subordonner cette saisie a un dépét de
garantie qui servira a indemniser le défendeuastibn n’est pas fondée. Une garantie qui sera
reversée au présume contrefacteur, si apres Fostguridictionnelle, il apparait qu'il était
finalement innocent.

Cette saisie-contrefagcon peut étre soit descriptleesqu’elle va se limiter a la
description des marchandises supposées contref&tas réelle, lorsque les marchandises
supposées contrefaites vont étre réellement, religgnient saisies.

Une fois cette saisie réalisée, il faudra alorsgass en contrefagcon dans un délai de
quinze (15) jours le présumé contrefacteur, sams usaisie effectuée antérieurement sera
automatiquement annulée.

Finalement, la saisie-contrefacon suppose doncremipr la saisine sur requéte du
président du tribunal de grande instance, puidsaisir ce tribunal au plus tard dans les 15jours
suivant la premiere saisine dans le cadre d’'urieraen contrefacon. La saisie —contrefacon ne

sert uniqguement que comme preuve dan le cadreacdépen contrefagcon.

83 - Le résultat de I'action
Toute atteinte intentionnelle & un droit de pragriéntellectuelle dans un intérét
commercial est qualifiee d’infraction pénale, y quis la tentative, la complicité et I'incitation.
D’ou la nécessité de I'action en contrefagon quiwdiva a la réparation du préjudice cause par
cette infraction. Sur le plan national, le jugestaa sur le sujet pour couronner le proces par un
résultat qui va satisfaire les parties protagosiste
Il se prononcera alors sur les sanctions qui seappiiquées au détriment de la

personne physique ou morale responsable du préjudic
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Outre 'emprisonnement pour les personnes physjdegsge dispose d’une gamme de
sanctions qu'’il pourra appliquer Iégalement selddgré de I'atteinte, et de la récidive ou de la
situation qui touche le responsable de l'atteinte.

Il pourra lui imposer de payer une amende a vexspres de la victime, ou alors il fera
I'objet d’une contrainte par corps s'il refusaitslexécuter dans les délais fixés par le juge.

Ou dans d’autres cas, le jugement comprend la szatfon et la destruction des biens,
gu'il s’agisse des marchandises litigieuses ou megériaux, instruments, supports ayant
principalement servi a la fabrication ou a la disttion des marchandises en cause.

Dans certains cas, la fermeture totale ou partiediéfinitive ou temporaire de
I'établissement ou du magasin ayant principalersenti a commettre I'atteinte.

Ou encore, l'interdiction permanente ou tempordiexercice d'activité commerciale,
ou le placement sous contrdle judiciaire ou carrérteeliquidation judiciaire de I'entreprise qui
produit des produits contrefaits. La plupart du giemces sanctions sont accompagnées de
l'interdiction d’acces a I'aide et aux subventignliques.

En tout cas, ces décisions judiciaires font tolgdiobjet d’'une publication, pour les
faire connaitre a toutes les personnes susceptldé® concernées, ou celles qui ont été en
relation avec cette entité responsable des actesod&efacon, et aussi tout le secteur
commercial de la répression de la contrefaconafasa fonction de dissuasion soit accomplie.

Sur le plan international, un texte doit étre mamtié : il s’agit de I'Accord sur les
aspects des droits de propriété intellectuelle tquchent au commerce ou accord ADPIC.
L’accord ADPIC conclu le 15 avril 1994, est entrévégueur le ' janvier 1995. Il est de portée
internationale et de ce fait, lie tous les memluesl’'Organisation mondiale du commerce
(OMC).

L’article 16 de cet accord ADPIC indique que : «lmembres prévoiront des mesures
pénales et des peines au moins pour les actegdaide contrefacon de marque de fabrique ou
de commerce ou de piratage portant atteinte a wit dfauteur, commis a une échelle
commerciale. Les sanctions incluront I'emprisonnenet/ou des amendes suffisantes pour étre
dissuasives et seront en rapport avec le niveapeiees appliquées pour les délits de gravité

correspondante.
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Dans les cas appropriés, les sanctions possibldaront également la saisie, la
confiscation et la destruction des marchandisesaerse et de tous matériaux et instruments
ayant principalement servi a commettre le délis beembres pourront prévoir des procédures
pénales et des peines applicables aux autres potéent atteinte a des droits de propriété
intellectuelle, en particulier lorsqu’ils sont consm une échelle commerciale. »

Madagascar, ayant ratifié cet accord, est aussnisoa cette obligation de sanctionner
tous les actes de contrefacon constatés et prauvés territoire malgache.

Section 4 : L’action en concurrence déloyale

La contrefacon est définie et réprimée par le cbelda propriété intellectuell&Nous
avions vu préecédemment I'importance d’éviter tazgafusion entre les différentes contrefacons
établies a ces articles et des actes de concurdéhayale. Les actes de concurrence déloyale qui
sont diment répertoriés dans la loi sur la conogee

Cette action en concurrence déloyale est en pengie action distincte, mais dans la
pratique elle est invoquée en tant que complémentadtion en contrefacon. En effet, I'action
en contrefacon et I'action en concurrence déloyédat ni le méme objet ni la méme cause.
Leur vocation différe aussi; celle de I'action emtrefacon est de sanctionner I'atteinte portée a
un droit privatif, tandis que 'action en concurcerdéloyale vise une sanction au non-respect de
l'activité commerciale. Cette derniére a pour famttde sanctionner et de prévenir 'utilisation
de procédés déloyaux.

Néanmoins, les faits qui sont constitutifs de latoefagcon sont souvent accompagnés
aussi la plupart du temps d’agissements diversausent des préjudices commerciaux, d'ou le
cumul possible de ces deux actions, du momentlgs’etposent sur des faits distincts. Comme
les deux actions ne reposent donc pas sur le m@&maerihent, alors elles peuvent coexister. Pour
la victime de la contrefagon, cette possibilité @enul de ces deux actions est une belle
opportunité, car de cette fagon, elle peut étresigsire de I'emporter sur 'une de ces deux
bases, pour le préjudice qu’elle compte se fapaney.
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81- Fondements de 'action en concurrence déloyale
A Madagascar, la concurrence déloyale est prévueipaexte spécial, la loi n°2005-
020 du 17 Octobre 2005 sur la concurrence, il ydéghi tous les actes portant atteinte au libre
jeu de la concurrence et susceptible d’'altérerolank foi dans le domaine du commerce. Selon
cette loi, en son article 7: «Tout agissement ononforme aux usages d’'une profession,
commerciale ou non, tendant a attirer la clientgélé la détourner d’'un concurrent, constitue un
acte de concurrence déloyale et engage la respbigsde son auteur».

La base de cette action en concurrence déloyalaegle 204 de la Loi sur la Théorie
Geénérale des Obligations, comme quoi, « Chacunespbnsable du dommage qu’il cause par
sa faute méme de négligence ou d’'imprudence ».

Cela implique a la fois un préjudice subi par lendadeur, une faute commise par le

défendeur, et un lien de causalité entre cette faute préjudice.

A) L'existence de la faute
Cette faute ne nécessite pas qu'elle soit intenébe, la bonne foi du défendeur ne
I'exonere pas de la responsabilité qui lui incondmeréparer le préjudice occasionné de son fait.
Cela impligue que l'intention de nuire n’est pasessaire, pour que l'action en concurrence
déloyale soit fondée. Dans notre étude, la connoereléloyale en matiere de marques, la faute
existe dans quelques cas limitatifs seulement,: deménigrement de la marque d’'un concurrent

et certaines formes d’imitation susceptible d’eimea des confusions dans I'esprit du public.

1- Le dénigrement

La volonté du dénigrement est évidente lorsqudgd’ de diffusions d’informations
malveillantes a propos d’un concurrent. Il consatas a jeter le discrédit sur un concurrent en
répandant des rumeurs, des remarques malveillantda personne méme du concurrent, ou au
sujet de ses services ou de ses produits, dans teelporter atteinte a son marché.

L'objet de ce dénigrement est varié et peut patedifférents objets dont:

Tout d’abord la personne du concurrent, comme eousvions déja parlé plus haut, ce,
concernant son incompétence professionnelle, sgprie, son passé, son honorabilité. Le
dénigrement est constitué lorsque le concurresesiede ces informations et les divulgue alors

au public dans le but de nuire a la personne visée.
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Puis, le dénigrement est constitué aussi lorsgest €entreprise ou les produits qui font
I'objet de propos malveillants, se basant sur wentielle mauvaise qualité des produits, ou un
certain manque de sérieux. Ou aussi concernamixiel ces produits, ou la qualité des services,
ou des méthodes commerciales.

Pour le transposer au domaine de la marque, Cgréémént consiste dans le fait de
relater des propos facheux visant directement direatement la marque d’'un concurrent. Ce,
par quelcongue moyen.

La preuve de I'exactitude des propos relatés paoteurrent n’enléve pas le caractere
répréhensible du dénigrement. Le dénigrement estitoé du moment que les remarques qu'il

publie sont blamables et mauvaises, pouvant nairelation avec sa clientele.

2- L'imitation

Elle est définie d’apres la loi sur la concurresoenme étant « tout comportement par
lequel une entreprise, sans chercher nécessaireédmerder une confusion, se place dans le
sillage d’'une autre, soit pour exploiter le mémeetyde clientéle, soit pour profiter de sa
réputation ou des efforts qu’elle déploie en expldiune clientéle distincte »

L’imitation vise a créer la confusion soit entresdentreprises concurrentes, soit entre
les marchandises ou les services qu’elles produaedistribuent, notamment par I'imitation de
sa marque. Ceci, pour profiter de la réputatiocahcurrent.

Dans le cas des marques notoires, cette actiongpeande la protéger, méme en dehors

de sa spécialité

B) Le préjudice subi

Le préjudice c’est le dommage subi par la victigiest donc le résultat qui a perturbé
le libre exercice de ses droits. Dans les sociE&ésmerciales, ce dommage consiste souvent en
une perte de chiffre d’affaires, lequel est d0 @ngipe a une diminution de l'affection de la
clientele issue de la concurrence déloyale effechad un concurrent.

Sinon, du fait de la dévalorisation de I'image méaeda société, ce préjudice subi par
elle, du fait de l'atteinte portée a sa marque, m&m tant que personne morale a part entiere,
pourrait étre également moral. Ce préjudice sasetae divers moyens, mais il requiert aussi

guelques éléments pour qu’il soit Iégal.
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1- La nécessité d’'un rapport de concurrence

Afin que le préjudice puisse étre reconnu en tamt @l au niveau du tribunal, il faut
gu'il existe entre les parties un rapport de corenge. Cette condition est exigée car il n’existe
de situation concurrentielle, gu’entre des profassels ou des entreprises de méme spécialité et
surtout qui s’adressent a la méme clientele. Sangespect de cette condition, aucune
concurrence déloyale ne sera valable a la vue éudice. Ainsi, par exemple il ne saurait y
avoir de concurrence entre un tailleur et un médami

Cependant, ce principe souffre d’'une exceptioncearapport de concurrence n'est pas
exigé dans le cadre des agissements parasitaggsopre méme du parasitisme c’est de profiter
de l'investissement d’autrui, de la notoriété diaytpar exemple dans le fait d'utiliser la méme
marque notoire, méme pour des produits différdregspréjudice subi par la marque serait donc
une dépréciation ou une dévalorisation vis-a-visalelientéle. Et ce préjudice serait valable au
regard de la loi. D'ou le concurrent va devoir reieé a cela, afin d’éviter des mesures

judiciaires plus radicales.

2- La perte de clientéle

La plupart du temps, le préjudice se manifestdgaaisse du chiffre d’affaire, qui est
le résultat immédiat de cette perte de clientéle.

Afin de gagner 'action en concurrence devantiteutral, le demandeur devrait apporter
la preuve de cette perte de clientéle subie patudait des actes du défendeur.

La manifestation de cette perte de la clientelex sors soit des annulations de
commande, des résiliations de contrat, un détouenente la clientele au profit du coupable. La
plupart du temps, les juges se bornent & compasetiiffres d’affaires des deux sociétés mis en
cause, et si la baisse du chiffre d’affaire de |'eh 'augmentation de celui de l'autre sont

flagrantes, alors le demandeur pourrait gagnerdegs et recevoir ses requétes.

3- La preuve du préjudice
Comme dans toute instance judiciaire, la preuverdjudice incombe au demandeur,
c’est a celui qui demande réparation pour le piéguthis en cause d’apporter la preuve réelle de

son existence.
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Comme on est ici dans une relation strictement ceroiale, la preuve sera alors libre,
et de cette facon il pourra apporter la preuvetgatr moyen pour prouver sa qualité en tant que
victime des agissements d’autrui.

Il va alors prouver dans un premier temps quedgugice existe, mais aussi surtout que
le préjudice soit réparable. Pour I'étre, le préadne devrait pas non seulement exister, mais

aussi certain, un préjudice éventuel est en prenogn condamnable.

4- L’admission du préjudice moral

Ce critere ci est purement jurisprudentiel cartigsinaux, dans leur devoir d’allouer les
dommages et intéréts en réparation du préjudice soitit souvent face a des préjudices résultant
d’agissements déloyaux qui sont difficilement éahles. Dans ces cas |3, les juges se contentent
alors d’allouer des dommages et intéréts en rapardtl préjudice moral.

Ainsi, ils ont alors souvent recours a la notion tdmuble commercial, qui est un
préjudice indépendant d’'un détournement de clientgui les autorise a procéder a un
dédommagement des victimes d’agissements déloyaiuxecgsont pas capables de prouver un tel

détournement.

C) Le lien de causalité
C’est I'élément nécessaire a prouver, afin de poupoursuivre une société en
concurrence déloyale. Ce lien de causalité doit éndent, c'est-a-dire que le préjudice ne doit
avoir été occasionné que du fait de 'agissemarttffde I'individu mis en cause. S’il existe une
cause étrangere a la survenance de ce préjudiderdandeur a part cet acte fautif, alors cela
aura pour effet de réduire le montant des dommegedéréts qui auraient été normalement dus

en totalité par I'auteur de I'acte de concurrenéieyhle.

§2- Conditions d’exercice de 'action en concurremdéloyale

A) Tenant a la personne des requérantes
Dans I'étude de ces conditions d’exercice, il eshprdial de commencer par identifier

la personne qui peut agir en concurrence déloyale.
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Ainsi, ce sont les professionnels seuls qui sohilités a exercer cette action en justice,
les consommateurs en sont incapables, méme leociaissn agréée, malgré que ces derniers
puissent prétendre étre victimes d’'une concurret@eyale. Seuls les professionnels, ou leur
syndicat sont habilités a poursuivre les actes titatifs de concurrence déloyale en justice.
C’est une action spécialement réservée au miliefepsionnelle.

Contrairement a certaines législations étrang@testque la loi allemande du 12 Juillet
1965, donnant aux consommateurs le droit d’agjustice pour concurrence déloyale.

En tout cas, toutes les législations nationalescsi@ent sur un point, comme quoi la
concurrence déloyale n’est une source de respditéapie pour les professionnels. Un simple

particulier ou un simple consommateur ne sauregt@ursuivi pour concurrence déloyale.

B) Tenant a la compétence de juridiction

Concernant la compétence de juridiction, il conviele rappeler que l'action en
concurrence déloyale obéit aux regles généralesodgwétence. En principe donc, en tant que
litige opposant deux commercants, seul le tribdeatommerce est compétent pour tout délit ou
quasi-délit survenant dans I'exercice de leur fiomctle commercant, c'est-a-dire tout acte relatif
a leurs activités professionnelles.

Sinon, parfois il y a des cas limitatifs ou ce eeagpas le tribunal de commerce qui sera
compétent pour trancher des litiges relatifs adieice d’'une activité commerciale, comme
lorsque les deux parties au proceés sont des nomeogants. Par exemple en cas de litige entre
des professions libérales, la compétence juridicitle reviendra de droit au tribunal de grande
instance, le tribunal civil.

Dailleurs, ce tribunal de grande instance seraia aussi dans le cas ou un
commercant intenterait une action en concurrendeyde contre un non-commercant. Par
contre, si c'est la situation inverse, si c’eshtn-commergant qui poursuit le commercgant en
justice, le demandeur aura le choix entre le trdbuan saisir pour trancher leur litige, soit le
tribunal du commerce, soit le tribunal civil.

Enfin il faudrait souligner ici, que méme si unigé opposait des commercants, le

tribunal de grande instance est seul compétentatigm de contrefacon de marques.
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83- Les effets de 'action en concurrence déloyale

Apres le déroulement de l'instance qui doit étretadictoire, les juges qui sont sensés
trancher le litige doivent terminer le jugement pamprononcé de la sentence. Cette sentence
revét plusieurs formes, mais aussi soumise a ubkcfi@, afin de faire connaitre cette sentence
au public, mais aussi a titre de dissuasion poutr doitre personne qui penserait effectuer des
agissements déloyaux vis-a-vis de ses concurrents.

Tout d'abord, les juges attribueront a la victime&sddommages-intéréts, en
compensation des agissements déloyaux qui luitérdatisé par rapport a son image de marque.
Et ce, malgré la difficulté de son évaluation, lentant sera calculé au jour du jugement.

Concernant la publication du jugement, si le dereandyagne le proces, il pourrait
exiger du défendeur cette publication dans lesjgux, au frais de ce dernier.

Cette action en concurrence déloyale doit aussmeire au demandeur surtout,
d’obtenir la cessation des agissements déloyaux die®e prétend étre victime. Comme par
exemple, s’il y a risque de confusion du fait d'dr@monymie du point de vue de la marque, le
tribunal peut ordonner que l'objet du litige sa@nouvelé, ou que des précisions viennent s’y
ajouter afin d’éviter cette confusion. En tout cem) application tend a étre concréete et efficace
dans la pratique, car cette décision du juge astesd assortie d’'une astreinte. Ce qui motive le

concurrent déloyal a remédier a ses actes le phidement possible.
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CONCLUSION

La marque a une place tres importante dans le cocentant dans la relation des
entreprises entre elles, gqu’'avec la clientele. &destitue une valeur certaine pour I'entreprise et
fait partie intégrante de son fond du commercesSadie, les produits et les services seraient
anonymes et bien difficilement différenciables less des autres. Son rble est donc essentiel
puisqu’elle permet a I'entreprise de s’'attachemafilement une clientéle.

Elle représente le moyen de ralliement de cettentdie le plus efficace pour tout
entrepreneur, car grace a cette notion de marbua,dlors se forger rapidement une image de
marque, qui est un point essentiel pour pouvoimestsa valeur financieére a un point des plus
élevés. D’ailleurs la gestion de cette image degomeaest plus importante pour la société que la
gestion des ressources financieres méme. Celac’esr le garant de la fidélisation de sa
clientele, et aussi de son achalandage.

En général, dans lactivité d'une entreprise, lablité, la promotion et la
communication font I'objet d’attention toute padi@re. Il n’en est pas malheureusement
toujours ainsi pour la marque. Bien souvent, loestigntreprise décide d’en adopter une, son
choix correspond mal au besoin, et la marque nagrdrpas a jouer correctement son réle. Or le
choix de cette marque est d'une importance cappatee qu’elle est appelée a devenir le signe
de ralliement de la clientéle. Il n’est donc papestlu de se donner la peine de créer une bonne
marque, bien choisie, selon la clientéle viséeyrséh loi applicable a Madagascar surtout, et
d’'usage ou de prononciation facile.

Créer cette image de marque, et puis la faire évan cours de vie commerciale selon
ses objectifs, constitue une des principales ofitiga de tout chef d’entreprise sensé étre
responsable et consciencieux du bon fonctionneherson entreprise, afin que ce dernier soit
concurrentiel sur un marché donné, méme si celgpa@sbis sciemment effectué lorsqu’elle
résulte d’un choix préétabli dans I'esprit du dipour une raison qui ne tient qu’a lui.

L'image de marque, c’est un concept, c'est-a-dime teprésentation mentale d’'une
entreprise ou d’'un produit, qu’il va falloir inddialiser. C’est toujours le résultat des actions
menées par un groupe d’individus de fagon conseientpas.
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Dailleurs le consommateur cherche toujours a pousagrouver sous la marque, une
méme qualité de produit ou de services au coursedeachats successifs. Cela n'implique pas
forcément un jugement de valeur de ces biens migeate, mais cela constitue une référence
non négligeable pour lui qui le guide dans sesxcHdburtant, la plupart du temps, il existe une
atteinte a cette marque qu’est la contrefacon.

Dans le monde réel, le phénoméne de contrefagehpas nouveau, les particuliers, les
professionnels et les autorités en sont consciemsi. C’est la raison pour laquelle, il existe
aujourd’hui des institutions spécialisées dans amaine. Cela signifie que la contrefagon est
surveillée et qu'elle éveille la vigilance de cersaconsommateurs méfiants. Pourtant malgré cet
encadrement, la contrefacon de marques arrive aingomquasiment le marché.
Malheureusement, si au niveau mondial, la contoefagprésente un gros codt de la valeur des
échanges mondiaux, on se demande alors a quoil'esdgtence de tous ces meécanismes
juridiques ? Est-ce que la douane applique vrainiest dispositions prévues légalement?
Pourtant, plusieurs entreprises continuent de slgbifardeau de la concurrence du secteur
informel. Pourquoi le tribunal malgache restedil'écart en matiere de la contrefagon interne
alors que la contrefagcon des marques ne touchsegqudsment l'intérét privé des entreprises et
des commercants mais aussi l'intérét général.

Par ailleurs, les producteurs étrangers de prodigitgrande renommée vont hésiter a
fabriquer leurs produits dans un pays ou fleuritdatrefagcon dans la mesure ou ils ne peuvent
pas compter sur une protection de leur droit dengté intellectuelle. Ce qui n’est pas le cas de
Madagascar en principe, car il posséde en son diggrses institutions dont la vocation
principale est cette protection intellectuelle.

Plus il y a d'échanges et plus il est difficile lés contréler et donc les systemes
régulateurs sont dépassés. Les produits contrefaitdiluent dans I'ensemble de la masse des
produits circulants.

D’ailleurs, grace a l'internet, les frontiéres entes pays sont ouvertes. Ainsi, puisqu'il
n'existe plus de frontieres, il n'‘existe plus deates et I'absence de contréle douanier favorise la
libre circulation des marchandises contrefaites.I'®aorme vide juridique en la matiere, c’est
profitable aux contrefacteurs. Cela laisse toujol@s marques que se soit nationales, ou

internationales, sous le danger de la contrefacon.
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Malgré I'existence de I'OMAPI qui veille au respedt droit sur la marque que le
titulaire détient, il existe encore souvent desfgssionnels du secteur commercial qui en sont
victimes. Au terme de cette étude, il serait irdéamt de s’interroger sur I'effectivité de
I'application de tous ces textes a Madagascar.

Ainsi, vu la place gu’elle occupe dans la vie conmuiae de toute entreprise, elle
nécessite alors une protection tant au niveau matigu’international. A Madagascar, 'OMAPI
est 'organisme national qui assure la protecties tharques. Mais il est a souligner que la
protection de la marque n’est pas automatique. @it seules les marques inscrites aupres de
'OMAPI ont droit a la protection. Cette inscriptica 'OMAPI va alors octroyer le bénéfice de
'enregistrement de la marque a son titulaire. $ar dépot a I'OMAPI, il va se ménager un
excellent procédé de preuve, car il est présunudaitié des droits sur I'ceuvre, car il est le
déposant.

Trop souvent, les dirigeants d’entreprise ne pargp@en termes de vente, de rentabilité
ou de bénéfice des capitaux et de I'investissenamtpubliant la plupart du temps les atouts
procurés par une image forte et cohérente.

Malgré que cet élément incorporel qu’est la mangedigure pas dans I'actif du bilan
de la société en tant qu’élément indispensable gouar fonctionnement, méme si c’est un
élément qui n'est pas quantifiable, mais qui ess saicun doute celui qui a le plus de valeur au
sein du patrimoine d’'une entreprise. A cause de @aractéristique qui lui est propre, elle fait
I'objet de soins les plus attentifs de la part dieigeants d’entreprise consciencieux.

Dailleurs, ils sont en parfaite connaissance deseaque donner une image a une
marque aux yeux du public, c’est quasiment la fameser du statut de banalité a un état de
personnification carrément. De plus, ce nom syngipelide la marque est chargé d’un tres fort
pouvoir évocateur dans I'esprit du public. Ce quardage beaucoup la société détentrice de la
marque en question.

En tout cas, il faudrait souligner ici que la marcu essentiellement une fonction de
reconnaissance et de mémorisation, c’est quasitaeatson pour laquelle elle méritait de faire
I'objet de cette étude car en elle-méme elle pensttuer une stratégie marketing a part entiere,

et sa protection est importante pour I'entreprisgppétaire.
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On peut en déduire que conformément aux dispositdn I'accord sur '’ADPIC, la
législation malgache prévoit toutes dispositionges8aires pour assurer la protection des
marques. Cela est concrétisé par I'adoption deldlonance instituant le régime de protection de
la propriété industrielle a Madagascar en 1989% puivi en 1995 par I'adoption de son décret
d’application.

En effet 'ADPIC, dans le cadre de 'OMC prévoitsddispositions générales sur la
marque et sa protection au niveau internationam@e Madagascar est membre de 'OMC
depuis sa création, elle a aussi intégré cet accondme quoi la grande ile exerce sur son
territoire la protection de toutes les propriétédustrielles, et de se conformer aux régles
préétablies par I'ADPIC.

C’est la raison d’étre méme de 'OMAPI dont la foan principale est d’appliquer les
textes relatifs a la propriété industrielle, maisssa de respecter les accords internationaux
ratifies par Madagascar concernant toutes les g@t@grindustrielles, et parmi cela la marque.

Nous avions vu dans notre développement alorsemipre partie la place qu’occupe la
marque a Madagascar, nous y avions développé sardéation, son domaine d’application au
niveau du commerce interne et international, poissravions exposeé succinctement ses diverses
caractéristiques, et pour terminer cette premiemigpon a exposé brievement les formalités
requises pour I'acquisition de la protection denkrque.

Suite a cela, dans la deuxiéme partie de ce ménawira développé la pratiqgue concrete
de la protection de la marque, qu'on a subdivisé@n grandes parties dont; son inscription au
registre du commerce et des sociétés, puis lesnactiéterminées pratiquement comme portant
atteinte a la protection de la marque, et en deti@a des recours possibles du titulaire de la
marque.

Aprés avoir développé tout cela, nous avions maarte toutes les connaissances
requises pour comprendre en quoi est ce que laumast protégée a Madagascar. Pourtant il y a
une diversité de droit de propriété intellectueltet est tributaire ’'Homme, si ce n’est que pour
parler des autres propriétés industriels qui ne¢ pas traités dans ce mémoire, tels que les
brevets d’inventions, les noms commerciaux... En ¢@ast leur régime juridique est quasi-pareil
gue celui de la marque, d'ailleurs le dépbt depregriétés pour faire I'objet de la protection se
fait aussi aupres de 'OMAPI. Mais qu’en est-il paelle de la propriété littéraire et artistique ?
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Annexe 1 : Statistiques OMAPI
MARQUES DE PRODUITS ET DE SERVICES

Demandes d'enregistrement (dépots) :

Année Résidents || | Non— Total
résidents
2000 227 408 635
2001 236 336 572
2002 162 293 455
2003 497 334 831
2004 411 321 732
2005 439 419 858
2006 446 432 878
2007 494 400 894
2008 514 455 969
2009 573 256 829
2010 610 340 950
Total 5365 6960 12325
% 44 56 100.0
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Marques enregistrées :

Année | Résidents INon— Total
résidents
2000 40 80 120
2001 228 472 700
2002 346 539 885
2003 159 306 465
2004 340 237 577
2005 559 409 968
2006 432 403 835
2007 443 412 855
2008 588 496 1084
2009 377 521 898
2010 601 231 832
Total 4758 6496 11254
% 42 58 100.0
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Inscriptions au Registre des marques :

Année Nombre
2002 303
2003 324
2004 383
2005 760
2006 386
2007 456
2008 318
2009 404
2010 457
Total 3791

Demandes de renouvellement d'enregistrement :

Année Résidents [Non-résidents Total
2003 0 11 11
2004 24 641 665
2005 10 1131 1141
2006 48 246 294
2007 39 216 255
2008 33 173 206
2009 33 226 259
2010 29 242 271
Total 216 2886 3102

% 7 93 100.0
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Certificats de renouvellement d'enregistrement délirés :

Année Résidents Non-résidents Total
2005 24 625 649
2006 32 1250 1282
2007 43 207 250
2008 37 200 237
2009 29 202 231
2010 40 308 348
Total 205 2792 2997

% 7 97 100.0
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Annexe 2: Formulaire N°9 / Demande d’enregistrementde marque

REPOBLIKAN’'l MADAGASIKARA
Fitiavana-Tanindrazana-Fandrosoana

OFFICE MALGACHE DE LA
PROPRIETE INDUSTRIELLE

DEMANDE
D’ENREGISTREMENT DE MARQUE

Cadre réservé (a I'Office)
Demande recue le a H

Numéro d’ordre :
Classe (s)

Signature du responsable Cachet

1. Requéte

Le soussigné dépose la présente demandeedistrement de marque conformément aux
dispositions de I'ordonnance n° 89-019 du31 JullR89 et de son décret d’application n° 92-993 du 2
Décembre 1992 .

2 . Déposant
. Nom et prénoms (ou raison sociale) :
. Adresse :
. Téléphone : Télex : Télécopie:
. Nationalité :

. Résidence :
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3. Mandataire le cas échéant

. Nom et prénoms (ou raison sociale) :
. Adresse :

. Téléphone : Télex : Télécopie :

4 . Catégorie de la marque

O Marque individuelle
O Marque collective

5 . Liste des produits et services

Liste groupée par classe :

Indication des classes :

6 . Reproduction de la marque

8cm X 8 cm
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7 . Revendication de couleurs
Le déposant revendique pour la marquei lees couleurs qui apparaissent dans la reprioduct
en couleurs ci-dessus et qui sont les suivantes :

8 . Translitération
Si la marque comporte des élémentsgsiont pas en caractéres latins ou des chifftessau
gu'arabes ou romains , indiquer la translitéragarces caractéres ou chiffres :

9. La présente demande est accompagnée d’'un clich O Oui O Non

10 . Revendication de priorité , le cas échéant

Pays Date de dépot N° du dépbt Classe

11 . Spécification des taxes payées

B I V=0 [0 (=T o T | AP RUR

. Taxe par classe , au - dela de la troiSIEME.......ccvviiiiiies e,
. Taxe de revendication de Priofite ...ccvveeeiiiiiiiiiiie e rreee e s e s e e e s
. Taxe d’enregistrement et de publication............ccccccco iy i

Montant versé i,

12 . Autres indications
+ Lieu et date + Signature du titulaire ou
u thandataire

Bordereau des piéces jointes

O deux exemplaires supplémentaires de la présientande
O quatre reproductions supplémentaires de |auear

O le cas échéant, deux exemplaires du regledietilisation de la marque collective ,
accompagné d’'une traduction en langue francaise

O pouvoir du mandataire diment signé

O copie de la ou des demandes antérieuresasethecrevendication de priorité, accompagnée
d’une traduction de la liste des produits ou s&wien langue francaise
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O autorisation Iégalisée du déposant ou deysegscause habilitant le déposant de la présente
demande a se prévaloir de la ou des priorités

O piéces justificatives du paiement des taxes

O autres documents joints ( a spécifier)

Cadre réservé ( aI'Office )

Type de marque enregistrée : NON EXAMINE
O Marque individuelle
OMarque collective

Enregistrée le : Classe(s):

Sous le numéro :

Date d’échéance :

Signature du responsable Cachet

Observations :

Si la marque est enregistrée pour wgte te produits ou services différente de celletimenée au
paragraphe 5) ci-dessus , donner ci-dessous leeheliste avec l'indication des classes :

kkkkkkkkkkkkkkkkhkkkkhkkkkkhkkkkkkkkkkkkkkkkk

| Inscription au Registre Spécial des marques

ONote
Demande a adresser en 3 exemplaires a I'Officalhiche de la Propriété Industrielle ( OMAPI B.P.

8237 , ANTANANARIVO 101 - MADAGASCAR
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Annexe 3 : Classification internationale de Nice

Classification internationale des produits et services

1-

Produits chimiques destinés a I'industrie, aux sciences, a la photographie, ainsi qu’a I'agriculture,
I’horticulture et la sylviculture; résines artificielles a I’état brut, matieres plastiques a I’état brut;
engrais pour les terres; compositions extinctrices; préparations pour la trempe et la soudure
des métaux; produits chimiques destinés a conserver les aliments; matiéres tannantes; adhésifs
(matieres collantes) destinés a l'industrie.

Couleurs, vernis, laques; préservatifs contre la rouille et contre la détérioration du bois;
matiéres tinctoriales; mordants; résines naturelles a I’état brut; métaux en feuilles et en poudre
pour peintres, décorateurs, imprimeurs et artistes.

Préparations pour blanchir et autres substances pour lessiver; préparations pour nettoyer, polir,
dégraisser et abraser; savons; parfumerie, huiles essentielles, cosmétiques, lotions pour les
cheveux; dentifrices.

Huiles et graisses industrielles; lubrifiants; produits pour absorber, arroser et lier la poussiére;
combustibles (y compris les essences pour moteurs) et matiéres éclairantes; bougies et meches
pour |'éclairage.

Produits pharmaceutiques et vétérinaires; produits hygiéniques pour la médecine;

aliments et substances diététiques a usage médical ou vétérinaire, aliments pour bébés;
compléments alimentaires pour étres humains et animaux; emplatres, matériel pour
pansements; matieres pour plomber les dents et pour empreintes dentaires; désinfectants;
produits pour la destruction d’animaux nuisibles; fongicides, herbicides.

Métaux communs et leurs alliages; matériaux de construction métalliques; constructions
transportables métalliques; matériaux métalliques pour les voies ferrées; cables et fils
métalliques non électriques; serrurerie et quincaillerie métalliques; tuyaux métalliques; coffres-
forts; produits métalliques non compris dans d’autres classes; minerais.

Machines et machines-outils; moteurs (a I'exception des moteurs pour véhicules terrestres);
accouplements et organes de transmission (a I'exception de ceux pour véhicules terrestres);
instruments agricoles autres que ceux actionnés manuelle -ment; couveuses pour les ceufs;

distributeurs automatiques.

XXi



8-

9-

10-

11-

12-

13-
14-

15

17-

Outils et instruments a main entrainés manuellement; coutellerie, fourchettes et cuillers; armes
blanches; rasoirs.

Appareils et instruments scientifiques, nautiques, géodésiques,
photographiques,cinématographiques, optiques, de pesage, de mesurage, de signalisation, de
contrdle (inspection), de secours (sauvetage) et d’enseignement; appareils et instruments pour
la conduite, la distribution, la transformation, I'accumulation, le réglage ou la commande du
courant électrique; appareils pour I'enregistrement, la transmission, la reproduction du son ou
des images; supports d’enregistrement magnétiques, disques acoustiques; disques compacts,
DVD et autres supports d’enregistrement numériques; mécanismes pour appareils a
prépaiement; caisses enregistreuses, machines a calculer, équipements pour le traitement
d’informations, ordinateurs; logiciels; extincteurs.

Appareils et instruments chirurgicaux, médicaux, dentaires et vétérinaires, membres, yeux et
dents artificiels; articles orthopédiques; matériel de suture.

Appareils d’éclairage, de chauffage, de production de vapeur, de cuisson, de réfrigération, de
séchage, de ventilation, de distribution d’eau et installations sanitaires.

Véhicules; appareils de locomotion par terre, par air ou par eau.

Armes a feu; munitions et projectiles; explosifs; feux d’artifice.

Métaux précieux et leurs alliages et produits en ces matieres ou en plagué non compris dans
d’autres classes; joaillerie, bijouterie, pierres précieuses; horlogerie et instruments
chronométriques.

Instruments de musique.

Papier, carton et produits en ces matiéres, non compris dans d’autres classes; pro -duits de
I'imprimerie; articles pour reliures; photographies; papeterie; adhésifs (matiéres collantes) pour
la papeterie ou le ménage; matériel pour les artistes; pinceaux; machines a écrire et articles de
bureau (a I'exception des meubles); matériel d’'instruction ou d’enseignement (a I’exception des
appareils); matieres plastiques pour I’emballage (non comprises dans d’autres classes);
caracteres d’'imprimerie; clichés.

Caoutchouc, gutta-percha, gomme, amiante, mica et produits en ces matiéres non compris dans
d’autres classes; produits en matiéres plastiques mi ouvrées; matieres a calfeutrer, a étouper et

a isoler; tuyaux flexibles non métalliques.
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18-

19-

20

21

22-

23-
24-
25-
26

27-

28-

20-

30-

Cuir et imitations du cuir, produits en ces matiéres non compris dans d’autres classes; peaux
d’animaux; malles et valises; parapluies et parasols; cannes; fouets et sellerie.

Matériaux de construction non métalliques; tuyaux rigides non métalliques pour la construction;
asphalte, poix et bitume; constructions transportables non métalliques; monuments non
métalliques.

Meubles, glaces (miroirs), cadres; produits, non compris dans d’autres classes, en bois, liege,
roseau, jonc, osier, corne, os, ivoire, baleine, écaille, ambre, nacre, écume de mer, succédanés
de toutes ces matieres ou en matieres plastiques.

Ustensiles et récipients pour le ménage ou la cuisine; peignes et éponges; brosses (a I'exception
des pinceaux); matériaux pour la brosserie; matériel de nettoyage; paille de fer; verre brut ou
mi-ouvré (a I'exception du verre de construction); verrerie, porcelaine et faience non comprises
dans d’autres classes.

Cordes, ficelles, filets, tentes, baches, voiles, sacs (non compris dans d’autres classes); matiéres
de rembourrage (a I’exception du caoutchouc ou des matiéres plastiques); matieres textiles
fibreuses brutes.

Fils a usage textile.

Tissus et produits textiles non compris dans d’autres classes; jetés de lit; tapis de table.
Vétements, chaussures, chapellerie.

Dentelles et broderies, rubans et lacets; boutons, crochets et ceillets, épingles et aiguilles; fleurs
artificielles.

Tapis, paillassons, nattes, linoléum et autres revétements de sols; tentures murales non en
matieres textiles.

Jeux, jouets; articles de gymnastique et de sport non compris dans d’autres classes; décorations
pour arbres de Noél.

Viande, poisson, volaille et gibier; extraits de viande; fruits et légumes conservés, congelés,
séchés et cuits; gelées, confitures, compotes; ceufs; lait et produits lai -tiers; huiles et graisses
comestibles.

Café, thé, cacao et succédanés du café; riz; tapioca et sagou; farines et prépa- rations faites de
céréales; pain, patisserie et confiserie; glaces comestibles; sucre, miel, sirop de mélasse; levure,

poudre pour faire lever; sel; moutarde; vinaigre, sauces (condiments); épices; glace a rafraichir.
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31- Graines et produits agricoles, horticoles et forestiers non compris dans d’autres classes;
animaux vivants; fruits et [légumes frais; semences; plantes et fleurs naturelles; aliments pour les
animaux; malt.

32- Bieres; eaux minérales et gazeuses et autres boissons sans alcool; boissons a base de fruits et jus
de fruits; sirops et autres préparations pour faire des boissons.

33- Boissons alcoolisées (a I’exception des biéres).

34- Tabac; articles pour fumeurs; allumettes.

35- Publicité; gestion des affaires commerciales; administration commerciale; travaux de bureau.

36- Assurances; affaires financiéres; affaires monétaires; affaires immobilieres.

37- Construction; réparation; services d’installation.

38- Télécommunications.

39- Transport; emballage et entreposage de marchandises; organisation de voyages.

40- Traitement de matériaux.

41- Education; formation; divertissement; activités sportives et culturelles.

42- Services scientifiques et technologiques ainsi que services de recherches et de conception y
relatifs; services d’analyses et de recherches industrielles; conception et développement
d’ordinateurs et de logiciels.

43- Services de restauration (alimentation); hébergement temporaire.

44- Services médicaux; services vétérinaires; soins d’hygiene et de beauté pour étres humains ou
pour animaux; services d’agriculture, d’horticulture et de sylviculture.

45- Services juridiques; services de sécurité pour la protection des biens et des individus; services

personnels et sociaux rendus par des tiers destinés a satisfaire les besoins des individus.
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