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INTRODUCTION

« Réduire de moitié I'extréme pauvreté et la faimst 'un des huit objectifs essentiels du

Millénaire pour le Développement a atteindre dA0iL5.

Dans cette méme optique, le Projet de Mise en watki Haut Bassin de Mandrare
(PHBM) est un projet intégré initié a la suite dedisette de 1991 qui a été provoquée par une

succession d’années seches dans la Région Suddigdra(9).

Conformément a la mission du Fonds InternatioeaDdveloppement Agricole (FIDA) qui
est d’éliminer la pauvreté et la faim dans les patysiéveloppement, I'objectif généd projet
phase llserait principalement ce retenu dans le référem@ional du Plan d’Action pour le
Développement Rural (PADR) et en particulier detdbuer a la réduction de la pauvreté rurale,
notamment, a travers (i) la diversification et temissement de maniere durable des revenus des
meénages, (ii) 'amélioration de leur sécurité alimagre et (iii) la restauration et gestion durable

des ressources naturel(@®).

Par conséquent, la promotion des filieres ide¥esdi porteuses et dont le potentiel de
production est confirmée, a I'exemple des cultumesaichéres comme l'ail ou encore 'oignon et
le piment, constitue une des stratégies adoptéesfiliere ail, plus connu sous les noms
vernaculaires de «tongolo lay » ou «tongolo ga®y figurant depuis six mille ans parmi les
plantes les plus utilisées du mon@é), tant pour la cuisine que pour ses propriétés oneales
(24), a alors connu un fort développement ces dernianeges, correspondant a la phase de
lancement, suite aux appuis du projet avec uneigioév minimum de 200 tonnes pour la

campagne 2007.

Cependant, la commercialisation de cette productmurrait constituer un goulot
d’étranglement a la pérennisation de la filierdaitide la taille limitée du marché local mais auss
de I'accessibilité de la zone par rapport aux gsacehtres de consommation. De plus, la zone n'a
pas encore la réputation d’étre productrice dBi leur c6té, les opérateurs commerciaux ont

I'habitude de s’approvisionner dans d’autres zones.

Pourtant le bassin du Mandrare, qui était auaramnne région aride, est devenu une zone
d’expansion économique, exportant annuellement @3 @nnes de paddy a toute la région
d’Anosy et possédant 5 000 ha de petites et mogapareelles rizicoles (PHBM I, 2007).

Malgré donc les enjeux majeurs, tels que 'émeargette la zone de Taolagnaro comme

poble intégré de croissance ainsi que la décisimvelstissement pour I'exploitation de l'ilménite
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dans cette région, I'écoulement de la producti@il derait la problématique pour la zone du Haut
Bassin du Mandrare, considérée comme « grenieeataire » pour la région Anosy et le Sud en
général. Il est a signaler que faute de débouehléntcement de la filiere chou dans la zone fut un

échec.

Si l'ail est un produit qui intéresse le marchéaloet le marché extérieur, 7% seulement de
la production nationale sont exportés en 2003). Ce pourcentage est en baisse ces dernieres
années du fait d’une offre insuffisante au niveatiomal et ne répondant pas aux exigences du

marché extérieur.

Les paysans producteurs et le Projet PHBM onsalorbesoin urgent d'outils d’aide a la
décision sur la situation actuelle de la filiereggméral. Une analyse de la place de l'ail dans les
exploitations est jugée utile pour mettre en évidesa qualité de spéculation génératrice de
revenu. Une étude de la filiere centrée sur undys@adu marché et sur les perspectives
d’évolution de celle-ci est jugée fondamentale ea #'établir une stratégie de développement de
la filiere suivant ses caractéristiques. Ce semraniére d’éclairer et de convaincre les diffé&xent
acteurs que le Haut Bassin du Mandrare (HBM) powegenir une nouvelle zone a forte
potentialité en ail aussi bien en qualité qu’enmiisé.

Ainsi, I'objectif global de ce travail est l'intégion des produits d’origine HBM dans le
mécanisme du marché existant a travers I'établiseemi'une stratégie de développement de la
filiere.

Les objectifs spécifiques qui en découlent sonsiggants :

- Ressortir un diagnostic approfondi de la situatctuelle et les enjeux qui touchent
'amont et I'aval de la production d’ail au nivebacal, régional et national a travers
les différents acteurs de la filiere ;

- Evaluer I'importance économique de I'exploitatiaonterme d’activité rémunératrice
des producteurs, garantie de 'augmentation derewgau de vie et de 'autonomie
financiére de leurs associations ;

- Définir une stratégie de développement de la @lieail pour permettre aux
producteurs d’affronter a court et a moyen ternge rf@archés au niveau régional,

national voire international.
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Les hypotheses émises et a vérifier dans 'ensedddbke travail sont alors les suivantes :

- la zone d’intervention du projet est favorable @ueloppement de la culture d’ail :
- I'écologie du HBM correspond aux exigences de anfd ;
- la zone du Mandrare présente des avantages coifgaeat rapport aux autres
zones de production ;

- ladoption de ces cultures procure des avantagdpalples compte tenu non
seulement de l'approche multisectorielle adoptée lpaProjet mais aussi de la
réussite de I'adoption de celles-ci dans d’autmeseg productrices ;

- le renforcement des capacités des producteurs dy, lBsocié a une bonne qualité
de l'ail de cette provenance, a des impacts pssdiifr la commercialisation de la
production et par la sur la pérennité de la filiéréautonomie des producteurs.

Les résultats attendus sont :

- L’état des lieux de la situation de la filiere dd 'amont a I'aval mettant en évidence
des atouts et des faiblesses de la zone par rapporautres bassins de production
sera obtenu ;

- La commercialisation d’ail portera des bénéficesirpla population cible et lui
assurera une securité alimentaire et une croissaym®mique durable ;

- Les scenarii de perspectives de développement fileeta a court et a moyen terme
seront présentés avec les actions prioritaires tiranen ceuvre pour améliorer la
gualité de la production, I'organisation des sessi@ux producteurs, la gestion et
l'organisation de la filiere, la démarche qualitd &organisation de la

commercialisation et de I'environnement de la ffdie

Pour ce faire, la premiere partie de ce travdihteeles approches adoptées pour la
réalisation de I'étude. En second lieu, les résultles enquétes effectuées avec les analyses de
marché local et d’exportation sont abordés. Lasteone partie concerne la discussion sur les
résultats suivie des perspectives d’améliorationr pe développement de la filiere dans le Haut

Mandrare.
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METHODOLOGIE

bY

L'approche a été essentiellement qualitative c¢étude répond a un besoin urgent
d’éléments d’'aide a la décision sur la situatiotuelle de la filiere en générale. Toutefois, une
quantification de certaines observations a étée fpiur guider toutes les prises de décision :
volume de flux, évolution des prix, colt de produwat structuration des prix.

L' équipe dintervention a été composée de pribeswls du Centre d’Information
Technique et Economique (CITE), du Centre Technifoeticole d’Antananarivo (CTHA) et
d’étudiants de I'Ecole Supérieure des Sciences groques d’Antananarivo.

L’intervention a été conduite en trois principalgsases : (i) la phase exploratoire, (ii) la phase

opérationnelle, (iii) le traitement des donnéea eédaction.

1 Phase exploratoire

Cette phase comprend les recherches bibliograpbi@vec les navigations sur Internet,
I'étape pratigue aupres du CTHA et les entretiemscales personnes ressources suivis de

I'élaboration du questionnaire.

1.1  Recherches bibliographiques et navigations serret

Les études bibliographiques ont permis de connddtrsituation existante, les techniques
culturales, mode de conservation, les maladieaveigeurs, les différents acteurs de la filiereest |
zones agro écologiques favorables a la productaih t'état des lieux de ces différents bassins de
production a été recoupé par des enquétes suintebeite phase a permis de confirmer la premiére
hypothése.

Les recherches ont été effectuées au siege du RldBMein des centres de documentation
de 'INSTAT, du FOFIFA, du CTHA, du CITE, de la FA@u sein des bibliotheques de 'ESSA, du
Département de I'’Agro-Management ou encore de Béiotihéque municipale. Pour compléter les
études bibliographiques, la navigation sur Interme$té indispensable surtout pour les marchés

internationaux.

1.2  Imprégnation technique aupres du CTHA

Pour mieux se familiariser avec les pratiques iradata la production de l'ail et pour faciliter
les entretiens avec les producteurs ou d’autresuexcde la filiere, la plante et son environnement

ainsi que la culture proprement dite de I'ail oté @pprofondis auprés du CTHA.

1.3  Entretiens avec les personnes ressources

Pour mieux appréhender I'environnement actueladiliére et se familiariser avec celle-ci,

des entretiens avec des personnes ressourcesgiedids personnel du PHBM, les représentants des
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producteurs, les autorités locales étaient indispieles.
Ceci a permis non seulement de formuler la probté&mue ainsi que les objectifs de I'étude
mais aussi de confronter les hypotheses émises.

1.4  Elaboration du questionnaire

Pour faciliter Il'entretien, a chaque catégorie cttars concernée correspond un
questionnaire. Ainsi, les producteurs, les actelerda commercialisation : grossistes, détaillants,
collecteurs, démarcheurs, grandes surfaces, lemnisrges d’appui et les restaurateurs ont leurs

guides d’entretien respectifs (Cf. Annexe ).

Cette phase a permis de mener une réflexion scindex des zones d’enquéte. Elle a aussi

servi a mieux orienter les interventions sur texrai
2 Phase opérationnelle

Dans cette phase, le choix des zones d’enquétEsetcteurs a enquéter ainsi que la collecte

d’informations sur terrain ont été abordés.

2.1 Choix des zones d’enquétes et des acteurs a enquét

Le choix des zones d’enquéte a été surtout fix@rdir de I'objectif de I'étude, a savoir
ressortir un diagnostic approfondi de la situatictuelle a travers les différents acteurs de irdil
et élaborer une stratégie de développement enidondes marchés au niveau local, régional,
national voire internationale.

Par conséquent, les zones suivantes ont été c@esepar les collectes d’informations du fait
de leurs potentialités de production respectivessiaque de la concurrence et/ou de la
complémentarité entre elles :

- Zone d’intervention du Projet dans le Haut Mandraggion Anosy
- Betafo, Andrangy, Ibity : région Vakinankaratra
- Partie Nord d’Antananarivorégion Analamanga

- Ambatondrazaka : région Alaotra Mangoro

Il aurait été intéressant de pouvoir faire desectds de données dans les autres bassins de
production de la partie Sud de I'lle comme Mananaones concurrentes directes de Tsivory. Mais
les informations relatives a ces zones ont étépaislans la documentation puisque l'investigation
est non seulement axée sur les potentialités ralgismmais surtout sur le marché national et a
I'export. Les opérateurs se trouvent principalengntiehors de cette partie de Madagascar..

Pour la zone d’intervention du Projet, I'échaptithage a été formé a partir de la délimitation
géographique de ladite zone.
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De plus, différents marchés ont été abordés a rsales difféerents acteurs ; exportateurs,
grossistes, détaillants et restaurateurs ont é@orgrés pour cerner les logiques comportementales
de ces derniers et pour apprécier les capacitésalption des grands centres de consommation en
complémentarité avec I'estimation de la productiationale :

- Ceux d Ambodivona / Andravoahangy et d’Anosibe étd choisis du fait que la plupart des
transactions s’y déroulent avant d’étre répartmssdoute I'lle ; ceux-ci ont été appuyés par
le marché d’'Isotry, les GMS de la capitale, la 6tciCODAL ;

- Le marché de Talatavolonondry puisque c’est un h&ame l'ail et de I'oignon reconnu
localement, un lieu de rencontre entre les produstet les collecteurs. Cette partie de la
capitale produit une grande partie de la produatatonale ;

- Celui de Taolagnaro, marché de Tanambao ainsi esigdstaurateurs, en raison de son
proximité par rapport a la zone de production dutHdandrare ;

- Celui de Sabotsy, a Antsirabe, en raison de sacitépde production et de sa situation
géographique reliant la capitale avec la partie Gutile ;

- Celui de Toamasina, bazar kely et bazar be, a ai$existence de port d’'embarquement.
La société transformatrice et exportatrice d’af\PF, a été également sollicitée.

Par ailleurs, des collectes d’informations ontlieu aupres de I’Administration et de ses
représentants tels que élus locaux, MEPSPC etsantads aussi auprés des organismes d’appui afin

d’analyser le fonctionnement et I'organisationitgionnelle de la filiere (Cf. Annexe II).

2.2  Collecte d'informations brutes sur la filiere :geéte formelle

Ce sont les enquétes définitives menées auprésaysans producteurs et des autres acteurs
de la filiere aprés I'élaboration des questionrsagtle choix des zones d’enquéte. Une explication
préalable de I'objet de I'étude a abouti a leurssmiement a répondre en toute confiance. Au total,
91 acteurs de la production ont pu étre approat@d, les noms et la répartition par région figurent
en Annexe Il.

La phase de collecte des informations sur cettgdils’est étalée du mois d’octobre au mois de
décembre 2006 puis renforcée aux mois de mai @iinle2007 sur les Hautes Terres. Elle a été en

méme temps combinée a celles des filieres oignpment, toujours pour le projet PHBM.
3 Limites rencontrées

3.1  Au niveau des bassins de production

Les informations concernant la filiere ail fontfalét et ceci se reflete au niveau des
communes rurales enquétées et au niveau de |'astmaition en général. En effet, les données

chiffrées telles que la quantité de production;dlétion des surfaces cultivées au niveau des h&ssi
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de production sont rarement disponibles. Ainsipdaduction nationale a été en partie estimée, a
I'exemple de celle de la sous-préfecture d’Ambaddiidimo obtenue a partir de la surface totale
cultivée de la zone. De méme. Les données ne sentgeentes pour la région du Vakinankaratra
alors gu’elles ne refletent pas la situation exitgad’apres nos investigations. Nombreux sont les
producteurs ayant abandonné la culture depuis. Pesirautres zones de production non
mentionnées comme Toliary et Mampikony, leurs ca@s@e production n'ont pas été considérées
dans le calcul. Les prix et les autres donnéegt@ntecueillis au cours des enquétes. Comme I'étude
a été conduite en méme temps que celui de l'oigiesrenquétés ont eu tendance a en parler un peu
plus au détriment de I'all.

Des socio - organisateurs développeurs, qui sed@a d’'interface entre les communautés et
le PHBM (Cf. Annexe lll), ont facilité la collecté’'informations dans la zone d’action du projet
grace a leur présence lors des enquétes. De plesyanne explication de I'objet de I'étude a permis

d’établir la confiance des enquétés et d’arriver @ames de I'enquéte.

3.2 Au niveau du marché local

Lors des entretiens, certains commercants n’yvaiemt pas leur intérét. Une bonne
explication de I'objet de I'étude a toutefois pesrdiarriver aux termes de I'enquéte. Pour le marché
de Taolagnaro, les commergants n‘ont pas pu dodegréléments précis sur les quantités dail

vendus vu l'irrégularité de la vente. Le commered’dil étant également récent pour eux.

3.3  Au cours de I'étude du marché extérieur

Les exportateurs étaient difficiles a trouver pdwerses raisons ; le volume des transactions
est minime et en baisse chaque année ; ces actemgent d’activité d’'une année a une autre ; la
période de collecte d’'informations a Toamasinapda coincidé avec la période de récolte de I'all
alors qu’aucune descente n’a été faite a Mahajdaga) se trouve le port d’'embarquement vers les
Comores et la base des exportateurs d’ail. Togettds informations ont été obtenues grace a des
entretiens avec quelques opérateurs de la filieres enquétes dans les marchés de la capitale.
Mais, la plupart des informations ont été recusslliauprés des Douanes de Madagascar, du
Ministere du Commerce (MEPSPC), du bureau des modeeMadagascar, et sur Internet, que ce
soit les prix ou les évolutions de I'exportatiordetl'importation d’un pays ou d’un marché donné.

4 Traitement des données et la rédaction

Les informations recueillies lors des enquétesé&éttoutes mises sous le méme format
aprées leur dépouillement, grace au logiciel EXCEdnstituant ainsi la base de données. Le but
étant de faciliter les classements, les explomatides analyses et les interprétations. Mais avant

ces différentes opérations, les données ont eteepuPuis, le tri a plat de ces résultats bruts a
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permis d’obtenir des proportions concernant destsyjrécis tels que le critere de choix de la
culture d’all, la place économique de I'ail au se@l’exploitation, la dose de fumier apportée dans
la culture de I'ail, le systéme de commercialisati@s producteurs lié a la destination des produits

ou bien le type d’acheteur.

4.1 Evaluation de la production nationale

Dans un premier temps, les recherches sur le \Weldanné une idée du volume produit
localement. La production nationale est estiméeadirpde la somme des productions des
différentes zones recueillies a partir des rechexdhibliographiques, des recueils de données
auprés de I'Administration et des autorités localesbien des enquétes dans les zones de
production.

L’estimation de la production de la sous-préfeztdifAmbohidratrimo a été obtenue a
partir du produit de la surface totale cultivéelaleone, soit 151ha (CIRDR d’Ambohidratrimo),

avec le rendement de 4,75t/ha de la commune ldéaValonondry (PCD Talatavolonondry).

4.2 Taille du marché

Au niveau LOCAL

- La taille de chaque marché a été évaluée a pagtiltdsomme de la vente d'ail des
commercants dudit marché pendant une période dora@enée a une annee.

- La production de chaque zone complete ces donAdes, la taille du marché local est
obtenue a partir de la différence entre la prodactiationale et I'exportation a laquelle on
ajoute l'importation. La consommation par habitast issue du rapport entre cette
consommation nationale et I'effectif de la popuati

Au niveau de I'Océan Indien

- Les chiffres concernant le commerce, exportationng@irtation de certains pays, surtout
les Comores ne sont pas toujours disponibles si biee des données miroirs ont été
utilisées. Autrement dit, ces données ont été peis® partir des données des pays
fournisseurs.

- La consommation d’ail des iles voisines est obtedeela méme fagcon que celle de

Madagascar. En d'autres termes, a partir de laérdifite entre la production et

I'exportation a laquelle il est ajouté I'importatiaudit pays.
Tous les calculs ont été effectués sur le logEKCEL de Microsoft.

4.3 Situation de I'exportation malgache

Pour mettre en exergue les positions concurreesieles différents pays importateurs d’ail

en provenance de Madagascar, et par la suite deatifier les pays potentiels a cibler pour une
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eventuelle exportation, le recours a la méthode BSQutile(35). La taille du marché future et la

segmentation du marché ont été également miseadsmée.
A partir des données sus-citées, le flux de comialésation de la filiere ail a pu étre établi.

4.4 Analyse économique

Pour le calcul de rentabilité économique de I'eitption et des investissements, le Test de
Simulation (TSIM) a été utilisé. Le prix de revigla marge nette, la valeur actuelle nette (VAN)
et le taux de rentabilité interne (TRI) pour chagoee et chaque cas ont pu déterminé. La marge
de chaque acteur a chaque circuit de commercialisatété calculée sur EXCEL, ceci en fonction
des prix et des périodes. Cette phase a permisrdierner I'hypothése 2.

4.5 Décomposition du prix

Les enquétes aupres des différents acteurs dééle files différentes zones ont permis de
cerner les prix appliqués dans chaque circuit. Gamet, des données complémentaires sur le Web
ou dans les recherches bibliographiques ont éiéaas afin d’affiner I'étude et d’approfondir les
différentes caractéristiques. Les prix sur le marde I'exportation ont été puisés aupres du

Ministére du Commerce et sur le Web.

4.6 Diagnostic FFOM

Ce type de diagnostic permet d’identifier les ppacax avantages comparatifs du HBM par
rapport aux autres zones de production nationatewet du pays dans le domaine de la production
et de I'exportation ainsi que les différentes cainties sur le plan technique, organisationnel et
manageérial, commercial et institutionnel a leveett€ phase a permis de confirmer deux
hypotheéses :

- la premiere stipulant 'adéquation de la culturaildvis-a-vis des caractéristiques agro-
ecologiques de la zone du Mandrare, laquelle ptésanméme temps des avantages sur
le plan technique, organisationnel et institutidnpar rapport aux autres zones de
production ;

- la deuxieme étant la nécessité de renforcer leacités des producteurs pour faire face

au marché.
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RESULTATS
1  Contexte national de la production d’ail

1.1 Allium sativum

Plus connu sous les noms vernaculaires de « toriggl» et « tongolo gasy », l'ail est
utilisé tant pour la cuisine que pour ses propsi@édicinales. C’est une plante a cycle court, dont
le mode de multiplication se fait uniquement pardaieux. Ce sont les sols Iégers, fertiles et bien
drainés avec un pH autour de 5,5 et 6,8 qui lui frorables. Il est possible de cultiver I'ail dan
les riziéres en contre-saison, sur baiboho ouanaty(27). Des détails sur les exigences de l'ail

sont donnés en Annexe IV et en Annexe VI.

1.2 Plusieurs bassins de production
Les principaux bassins de production d’ail a Maagr sont les suivants :
1.2.1 La partie Nord d’Antananarivo : région Analamanga

La culture d’ail est surtout pratiquée sur les ldauterres, notamment dans la partie nord de la
capitale (Cf. Annexe V) malgré les conditions agotimatiques :
- un climat tempéré favorable au développement dessipes et des pourritures ;
- des sols ferralitigues rouges qui sont acides et fpeiles. lls sont répartis sous forme de
« tanety » et de bas fon¢k?).
L’existence d’'un grand marché d’ail et d’oignorTalatanivolonondry et la proximité par
rapport a la capitale lui sont spécifiques.

1.2.2 Betafo, Andrangy : région Vakinankaratra

La Région de Vakinankaratra fait partie du régimenatique tropical d’altitude(12). Elle
représente la deuxiéme zone de production d'dildéagascar.

Les conditions climatiques de la région sont faktas a I'agriculture. Les variations de microclimat
font que la région présente toute une gamme deahildés en matiére agronomique, comme les
légumes et fruits des pays tempérés : choux, eanpttmme de terre, pommiers, pruniers et autre.
Les sols ferralitiques, peu fertiles, couvrent grande partie de la région tandis que les sols
alluvionnaires, issus des activités volcaniquest ggnéralement fertiles mais n’occupent qu’une
place restreinte(12); (33) Toutefois, d’aprés nos investigations, la plupdes producteurs
d’Andrangy ont délaissé l'ail au profit d’autresltames a cycle plus court telles que les légumes
comme le poireau compte tenu du prix d’achat ddéieateurs trop bas et non rémunérateurs par

rapport aux charges d’exploitation élevées a heple des intrants.
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1.2.3 Larégion du Sud de Madagascar : régions d’Ano&mdroy, du Sud-Ouest

La culture d’ail s’adapte mieux dans la région cautHBassin du Mandrare a cause des conditions
pédo-climatiques qui lui sont favorables telles qlge climat tropical subaride, les sols
alluvionnaires dits « baiboho » qui sont richespetassium, de pH supérieur a 6,5 et de texture
sablo - argilo - limoneuse, et des points d’eaungdtant I'arrosage et répondant aux exigences
hydriques de la plante. L’ail y est cultivé pendinsaison seche, et récolté du mois de juillet au
mois de septembi@®) ; (11)
Les autres zones de production sont: Mananovyseankla, dans le district de Betroka et
Ankazoabo au Nord - Est de ToliaBekily, Fotadrevo a I'Est de Betioky, Sakarahafalontany
de Mananovy appartient a la commune de ManandrBelorobo et se trouve sur la route
nationale RN 13 reliant Ihosy a Ambovombe. Ce fakog avait autrefois la plus grande capacité
de production sur la filiere, soit 400 tonnes. Msiste a des problemes de débouchés liés au
mauvais état des infrastructures routieres, lesgres/ont abandonné la culture de I'ail au profit
d’autres cultures comme le riz, le mais, le maetda patate doucd.3).

Les caractéristiques respectives des zones degrod sont données en Annexe V.

Selon la FAO, la production d’ail a Madagascaresdimée a 820 tonnes par an sur une
surface cultivée de 150 ha et dont le rendemented,5 t/ha5b) ; (22) Une appréciation qui
semble étre sous-estimée par rapport aux donnéesuds lors de nos investigations de 2006-

2007,se présentant comme suit :

Tableau 1 :Estimation de la production nationale d’ail en t/an
Analamanga Vakinankaratra
% > ¥
o k4 >
S @ 3
o | g = 5
E | S £ ;| ¥ S| 3: | .
k= < [s) > x s cx *
5 | g S s | 3| s 25| ¢
S L_} L= (] (] kS o 7] 9 ]
5 | ¢ 25 S| flelg|2g| 8
s | s g 5 |g| 8| 2|58 5 i
= c c £ c c ) [0 © © © °
Zone productrice < < n < < <| o | o | T2 = =
Quantité produite 718 400 160 215 120 | 170 | 50 15 10
Quantité totale 1278 505 50 15 10 1858

Source : *Auteur ; * * (13) ; ** CIRDR Manjakandriana 2004 ; **** DRDR Vakinankaratr2003 ; ***** PHBM
2004

D’aprés ce tableau, les zones de production ggrarties dans plusieurs localités de I'ile.
Une forte capacité de production de quelques zeasesotée a part le Haut Bassin du Mandrare
dont la prévision de production pour cette campagf®7 est de 200 t; ces zones sont:

Avaratsena Sahalemaka, Vakinankaratra, Mananovgraguction nationale est estimée a 1 858 t.
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La production d’ail a Madagascar est montrée paalte ci-apres.

: Zones de production ;
. ‘ -"M‘
4
LB
h <
&.1
Mampikony
Ambatondrazaka
Nord
d’Antananarivo
Vakinankaratra :
Antsirabe, Betafo
Ankazoabo
N\
Sakaraha X
Betroka :
Mananovy
Betioky '

Bekily

Zone du Haut Mandra

Source : Auteur

Carte 1 : Les zones de production de Madagascar

1.3 Saisonnalité de la production

En général, la culture de l'ail est une culturecdatre saison. Les saisons de récolte sont
concentrées entre le mois de juin et le mois dlmetchormis la région de Vakinankaratra qui
présente deux récoltes dans I'année, de novemimiganvier — principale saison de production et
de juin a juillet, et la commune de Viliahazo deat@bre a janvier. Ainsi, dans la partie Nord
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d’Antananarivo, la quantité est surtout importadte mois d’aolt au mois de septembre ; elle
diminue a partir du mois d'octobre coincidant aVaaivée d’ail provenant de Toliary et de la
région du Vakinankaratra. Toutefois, du mois devigmau mois de mars, a la fin de la saison
pluvieuse et en pleine pénurie, de petits bulbes gduits de facon précoce apres trois mois de
plantation et mis sur le marché pour la consommatio

Les calendriers culturaux, aprés des études bitalphiques et des investigations dans les
zones de productions, présentés dans le tablesansuionnent des détails sur les périodes de
récolte de chaque bassin de production.

Tableau 2 :Calendriers culturaux des différentes zones de yrtdn

Lieu J] Al s|] ol N[ D] J] F[ M| A| M| J
i «— >
ANtanaNarivo Nor r—
Vakinankaratra 1 < D——
Vakinankaratra 2 «—
b SFTEERR R | ]
MananOVy — < >
Viliahazo —» —— snnnnannnn —P
HBM F <“—>
=== Préparation du sol et labour «—>  Entretiens : sarclage, traitement phytosanitaire...
======  Plantation des caieux —— Récolte

Source : Auteur ; (13)
1.4Variétés existantes exploitées

Il existe trois types de variété qui sont cultip@s les producteurs malgaches, a savoir (i) la
varieté « Mangakely », (ii) la variété « Mangabe (j) la variété « Patapofo ». Leurs
caractéristiques sont données dans le tableaunsuiva

Tableau 3 :Caractéristigues des variétés locales

Appellation Durée du
locale cycle Caractéristiques Rendement Site de production
Mangakely Toutes les communes productriges
Petit et moyen calibre pour la de la partie Nord de
plupart 25 a 40mm, Caieux de Antananarivo, région de
couleur rose, saveur piquante|et a 8 t/ha en Vakinankaratra,
4 a 5 mois| odeur aromatisée général Taolagnaro
Mangabe Petit et moyen calibre 25 [a
40mm, Caieux de couleur rose Partie Sud de Madagascar |y
violacée, saveur piquante gt 4 a 8 t/ha] compris le HBM, Taolagnaro et
aromatisée, en général Mananovy, région de
bulbes se séparant facilement atteint 17| Vakinankaratra, Avaratsena
entre eux au contact permanegritha dans lg Sahalemaka, Ambohipihaonana,
5 a 6 mois| avec le soleil HBM Antsahafilo
Patapofo Gros calibre 45 a 60mm, Caieux
de couleur blanche ivoire, sans Viliahazo Fieferana
9 mois | saveur ni odeur 15 a 20 t/ha | est de Talatavolonondry

Source : Auteur ; (13)
Ces variétés appartiennent toutes au groupe IMadelassification internationale des

variétés. Les deux premieres variétés ont un gedtaromatique ; ce qui explique la prédilection
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des pays étrangers pour ces variétés. Les prodsqiegferent la variété Mangakely a la seconde
car elle présente un cycle plus court. La derniéest pas tres prisée par les consommateurs
malgaches mais plutot par les consommateurs chijpupies préférent aux autres variétés.

1.5Technique de production

L’ail se multiplie uniquement par division des eax. La plupart des producteurs, faute
d’encadrement et de disponibilité de semencesyingegient pas ceux du pourtour des tétes, plus
productifs que ceux du centre. La durée du cycjeedéra de la destinée du produit. Mais cette
durée de maturation peut changer selon la variétédate de plantation et les conditions
climatiques. Elle sera de 4,5 a 6 mois pour legmnbihlotra », a part la variété Patapofo, si c’est
pour la consommation ou la plantation et éventoediat pour le stockage ; de plus courte durée, 3
a 4 mois, pour les bulbes servant principalemergeinences, dits « lazofotsy ». Pour ces derniers,
l'arrachage s’effectue avant le stade de maturitélsene seront pas stockés car leur taux

d’humidité est encore élevé.

1.6 Moyens d’exploitation ou input
1.6.1 Foncier : lieu de culture

A Madagascar, la culture d'ail se fait sur «tgngtbas - fond et « baiboho ». D’'une facon
générale, ces sols présentent une texture appeogué cultures légumieres. L’hétérogénéité des
lieux et des conditions naturelles de productiomcgrise chaque région. Par ailleurs, rares sont
les producteurs qui empruntent gratuitement dwitgrmais il arrive que les grands propriétaires
de Mandrare prétent une partie de leurs terralaaraassociation pour la culture d’ail.

Les terrains utilisés pour la culture d’ail a Maardr sont constitués en majorité de tanety. Les
baiboho et les rizieres ne représentent que desrfatips trés faibles. Le type de sol sur ces
terrains varie de sol noir, sol rouge, sol argil@ugol alluvionnaire. Ces sols sont apparemment
riches car les paysans y pratiquent chaque anrgeulieires comme le manioc ou le mais sans
apporter de fertilisant. lls bénéficient sans dodés transferts de fertilité : colluvionnement,
alluvionnement. Les parcelles, des plates banddsrd?, se trouvent généralement prées des lieux
d’habitation.

Les interventions sur terrain ont montré que 9%6des paysans du Haut Mandrare
enquétés sont des propriétaires directs ou a umdrmidegré des héritiers des terres qu'ils
exploitent actuellement. Malheureusement, ils spakent pas de titre foncier bien que le mode de
faire valoir direct domine dans la zone du projet.

Pour les exploitations sur les Hautes Terres, &satles utilisées, généralement a proximité des

sources d’eau, sont les tanety qui sont terragsésgeiés et les terrains de bas-fonds qui sost de
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sols riches a cause de I'apport d’alluvions vermst collines par érosion. Les zones de production
des Hautes Terres connaissent des contraintesfeadiées en premier lieu a la rareté et I'exéyuit

des terres cultivables mais ensuite a lI'accentnatie la pression sur celles-ci entrainant leur
rétrécissement. En ce qui concerne la région dy Bsdgroupements de paysans de Mananovy

utilisent des étendues de surface irriguée ousPeéitimetres Irrigués.
1.6.2 Intrants agricoles

La majorité des semences a été distribuée paojetlrm 2006. Quelques producteurs ont plus ou
moins bien mené l'autoproduction de semence endere disposer a partir de 2007. Dans les
autres zones, les achats de semences ne sonégasmits. Les semences sont issues de la récolte
antérieure sinon les producteurs s’en procurentésude leurs voisins. Tous les producteurs
rencontrés utilisent les variétés locales. Lesét@si « nouvelles » sont introuvables localement. Le
probleme se pose aussi au niveau des produits ganjtaires : les points de vente présents dans
les bassins de production sont insuffisants ebaéloigneés ; la qualité du service n’est pas konn
car aucune formation sur l'utilisation du produiést dispensée aux producteurs si bien que les
producteurs soient incapables de choisir les pteduléquats. De plus, les prix des produits sont
trop élevés pour eux.

Dans les trois zones de Haut Mandrare, la moyeentumhier de parc apporté dépasse la dose
conseillée de 1 are, mais cela ne peut étre que bénéfique pouultare et le sol. Certains
producteurs ont méme fractionné 2 ou 3 fois I'apgerfumier.

Tableau 4 :Dose de fumier apporté par zone etan

Dose Zone Centre Zone Est Zone Ouest
Moyenne 2,2 3,3 1,5
Fourchette [0,3-5] [0,6 — 8,7] [0,1-5]

Source : Auteur
Il est toutefois a noter que certains producteayant des grandes superficies autour de 30 a
100 ares, apportent trés peu de fumier a leursireslt En général, I'utilisation d’engrais minérale

en plus de la fumure organique n’est pas systématijez les producteurs.
1.6.3 Matériels et équipements agricoles

La quasi-totalité des travaux d’entretien se fa#noellement. La taille réduite des surfaces
exploitées et le faible pouvoir d’achat des produrg limitent la mécanisation. Toutefois, les
producteurs du HBM ont bénéficié de matériels d@de du projet tels que des arrosoirs, des
motopompes ou pompes a pédales pour I'arrosagéyrdesttes, des charrues, des rateaux ...

Sur les Hautes Terres, le petit matériel agricel8rsite a la brouette, a la béche et a la fourthe.

pompe a eau et le pulvérisateur ne sont pas abteEsgiour la plupart des producteurs vu leur
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cherté. L’arrosoir et I'assiette sont aussi desénngts agricoles utilisés pour la production d’ail.
L’assiette remplace l'arrosoir dans les zones dmlystion des Hautes Terres une fois I'eau a
proximité des parcelles. De méme, I'utilisationl@eharrue est moindre. De ce fait, au moins 60%

des producteurs retournent leurs parcelles aveatigady » sur les Hautes Terres.
1.6.4 Force de travail

La culture d’ail nécessite une grande utilisatiemuhin d’oeuvre.

Pour les zones Centre et Eeétte culture est une activité ou généralememgtaiune participation
des hommes et des femmes. Les hommes interviephentlans les taches fastidieuses telles que
le labour, la confection des plates bandes etelesrfes dans la plantation et les travaux quotidiens
d'arrosage. Les travaux de sarclage et de réamitefaits ensemble. La vente est plutdt réservée
aux hommesPour la zone Ouegpar contre, la traditionnelle pratique sur l'id#® "la culture
maraichere réservée aux femmes" ou «volin‘ampeadat»toujours dominante. Les hommes
commencent aussi a s'y mettre mais principalemest&riat. Le pére de la famille ne participe
pas trop aux travaux maraichers. L'entraide ou "EK¥é pratique entre les membres d’'une
association pour les cultures collectives. En ganéa main d'ceuvre familiale est privilégiée et
fournit la plupart de la quantité de travail née@gsdans la production. La main d'ceuvre salariée

existe mais leur contribution est tres limitéetemention lors du labour et du sarclage.
1.6.5 Credit

Jusgu’a présent, aucune intervention directe destitution FIVOY (Cf. Annexe Xl) n'a été
réalisée avec le projet PHBM. En général, la mgales producteurs autofinance leurs activités
agricoles. Sur les Hautes Terres, les crédits xungusont pas accessibles pour diverses raisons :

taux d’intérét trop élevé, 3,4 % par mois pour EGAM, absence de gage.

1.7 Conduite culturale : bon choix par les productelurgdaut Mandrare

Sur le plan technique, les producteurs d’ail dedae de couverture du PHBM bénéficient
des actions offertes directement ou non par ceieterits commencent déja a bien maitriser les
techniques de production et de conduite des opésapiost récolte.

Les conduites culturales adoptées par les troiezde production du HBM et des autres
bassins ne sont pas les méntas général, les opérations suivantes sont pratigdaas le Haut

Mandrare :
1.7.1  Les opérations pré — récolte et la récolte

Ces opérations, détaillées en Annexe VI et Annebkes¥ réesument comme suit :

1.7.1.1 Préparation du sol
Dans les trois zones du Haut Mandrare, le labeuag souvent a 'angady mais le tiers
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des producteurs ont Hrecours a la mécanisatiodpapation du sol a la charrue ou au motoculteur.
De la matiére organique bien décomposée est incaemans le sol lors de I'émottage.

1.7.1.2 Plantation
Dans les trois zones du Haut Mandrare, le repiguesg effectué plus ou moins en ligne.

Les caieux sont préalablement préparés avant laagilen, en supprimant ceux qui ont des
défauts et en coupant le bout supérieur. Des ptedigde la zone Mandrare Est sont allés jusqu’a
pré-germer les caieux en les trempant dans I'eadgme 2 jours ou en les enterrant légerement
pendant 3 jours.

1.7.1.3 Entretiens
En général, les paysans du Haut Mandrare appqaermtalierement de I'eau au début de

culture, et cela pendant 1 mois. Ensuite l'irrigatsera espacée de 2 a 3 jours pendant les derniers
mois de culture. Les parcelles d’ail sont arrosgéd®rrosoir, 76,9% des producteurs enquéteés.
Quelques producteurs le font a la raie quand lefrdu terrain le permet, soit 15,4%. Certains
groupements de paysans de Mandrare, 7,7% d’entxe @t eu l'occasion d'utiliser une
motopompe ou une pompe a pédale qui facilitedbhet@’arrosage. L'eau est pompée et amenée
par des canalisations jusqu’'a la parcelle. D’autvas recours au paillage pour retenir l'eau,
notamment les producteurs de la zone Ouest.

>

Souce : PHBM
Source : PHBM

Cliché 2 : Entretien de parcelles : sarclage, binage
et apport de fumier

Cliché 1 : Arrosage manuel des parcelles dans le
HBM

Le binage est effectué 2 a 3 fois par mois dandB#/, soit environ 6 fois dans la campagne
contre 3 a 4 fois dans d’autres bassins. Le presaieclage est effectué souvent 1 mois apres la
plantation. Il est dans l'intérét de la culturedes producteurs de garder cette fréquence autant qu
possible pour économiser de I'eau et pour déttagelantes adventices concurrentes.

A part la difficulté d’en acheter au moment oppartles paysans pensent que I'apport
d’engrais rendra I'ail fragile et sensible aux pdures pendant la conservation. Cette réflexion

peut étre valable si I'apport d'azote est excests#fi une carence en potasse est constatée.
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1.7.1.4 Récaolte
Les produits sont arrachés quand les 2/3 du &gglsont desséchés et tombées, par temps

sec de préférence pour limiter les risques de fater Certains producteurs de Mandrare Ouest
I'appellent « maturation naturelle ». Les paysarscgdent également a I'arrachage quand des
bulbilles apparaissent sur la tigee triage a la récolte concerne moins de 50% dedugteurs car
ceci se fait a la demande des acheteurs. Le megmtenoyen en ail dans le HBM est de 7 kg par
plate bande de 5m2,

1.7.2 Les opérations post - récolte

1.7.2.1 Systéme de séchage et de stockage
Aprés la récolte, I'ail est séché au champ pendaatques jours, le temps nécessaire pour

gue les feuilles séchent et pour réduire le talumhidité. Les produits sont stockés dans une
piéce, généralement le grenier ou la chambre dhewuqui sont aérés et sombres. Ils sont mis par
terre ou sur des clayettes. Parfois, aprés tressegdottes sont suspendues sur des cordes. A
Ambatondrazaka, les producteurs utilisent du meltdoical pour stocker l'ail. Des « zozoro »,
cyperus séchés sont rassemblés et utilisés paner diezs mars et des étagéres de stockage. Pour les
commercants, I'ail est stocké a température ambidans leur maison dans des sacs de raphia.

Cliché 3 : Stockage a I'intérieur d’'une maison Cliché 4 : Stockage dans un hangar construit avec

d’habitation des zozoro

1.7.2.2 Tressage
Le procédé consiste a rassembler les bulbes deencéfibre, lesquels sont tressés sous

forme de natte dont le poids n’excéde pas un ldlmgne, une sorte de norme chez les producteurs.
Ce sont surtout les producteurs de la partie Noddtdnanarivo qui le pratique. Cette opération
demande beaucoup de temps, jusqu’a 10hj par tanpeoduity13).

1.7.2.3 Triage
Suivant les exigences du client, les bulbes s@# ou vendus tout venant. Les critéres de

sélection utilisés par les acteurs de la commései@bn tels que les commercants, les collecteurs e
les exportateurs sont la taille et I'état des bsillsemme le degré de séchage.
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1.7.2.4 Conditionnement
La présentation varie selon le lieu de venteagidration en cours. Des sacs en jute d’'une

capacité de 60 kg en moyenne sont utilisés potrafesport. Aux marchés, plusieurs présentations
sont rencontrées : soit les tiges sont tresséésles sont coupées et les bulbes sont vendus en
vrac. Pour les grandes et moyennes surfaces, ¢elslipg sont soit présentés en vrac, soit mis en
filet de 500 g, soit leurs tiges sont coupées pmutaisser que 1 a 12 cm, soit tressés. Pour les
produits destinés a I'export, ceux-ci sont mis esgs dans des sacs en maille de 25 kg, des
surgelés d’ail sont également conditionnés danssdes en plastic de 250g. Les normes locales et

internationales ge commercialisatipn sont en Anndkeet IX.

Cliché 7 : Grossistes d’Ambodivona - Marché

Cliché 6 :
Conditionnement

de la capitale

d’aulx surgelés
destinés a I'export —
Société PAPY

Cliché 5 : Rayon légumes d’une
GMS

Cliché 8 : L’ail avec les autres produits au
marché d’Andravoahangy

1.7.2.5 Transport
Généralement, au niveau du bassin de productesnpioducteurs utilisent la charrette a

raison de Ar 30 a Ar 40 / kg pour transporter lqunaduits, en vrac ou dans des sacs, jusqu’au lieu
de destination : point de collecte, marché rurakie, ils sont acheminés vers les zones urbaines
par taxi - brousse ou par camion par les collestele frais de transport varie généralement de

Arl0 a Ar240 / kg, selon la provenance et le liewddstination.
1.7.3 Ennemis de la culture

L’enquéte a fait ressortir que la culture d’ail esposée aux attaques de toute sorte d’ennemis que
se soient au niveau des racines, des bulbes ca phkatie aérienne. Les producteurs ne savent pas

toujours choisir les produits a utiliser face acas d’attaque. lls prennent un pesticide dont ha no


http://www.rapport-gratuit.com/
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leur est habituel, alors que ce produit n'est pasément efficace contre I'attaque de I'ennemi en
guestion. Les symptomes, les luttes et les traimgsnehimiques liés a ces maladies et ravageurs

sont donnés en Annexe X.

1.8 Systeme de culture

L’ail a le plus souvent comme précédent culturalriduou des cultures |légumiéres a cycle
court comme le haricot, la pomme de terre, le jpeiis et le poivron afin de générer une trésorerie
rapide. La succession culturale ail/oignon est iawssstamment pratiquée chez certains

producteurs. L’ail se trouve souvent en monocultDes détails sont donnés en Annexe VI.

1.9 Environnement institutionnel

Au niveau national, la culture d’ail ne bénéfid&actions particulieres de la part des
organismes d’appui que dans certaines localitgs définies (Cf. Annexe Xl). Il faut dire que l'ail
fut toujours délaissé au profit d’autres spécutetipugées plus prioritaires comme le riz.

Au niveau de la zone de couverture du Projet PHBMyénéral, il est noté que toutes les
conditions de base sont réunies :

- existence d'une structure étatique a TaolagnarBDR et CIRDR, projets et organismes
d’appuis opérationnels : PHBM, PSDR, FAFAFI, FIVOYQFIFA... avec des formations
techniques et organisationnelles dispensées pprdstataires

- organisations paysannes mises en place

- intrants et petits matériels / outillages dispogsbl
2  Analyse socio-économique de la filiere

2.1Base du choix de la filiere ail

La culture d’'ail est connue dans la région depoigtemps car certains planteurs l'ont
pratigué comme culture d’autosubsistance depuig.18Malgré cela, son évolution en matiére de
production a été significative grace aux actionpoagges par le PHBM et ses partenaires
notamment FOFIFA, PSDR et FAFAFI. A titre indi¢ata production d’ail de la zone est passée
de 14,9 tonnes en 2004 a un objectif de 200 topoes la campagne 2007. Les améliorations
techniques ont eu lieu surtout & partir de 'an2@@3 avec I'encadrement du PHBM a travers des
groupements de paysans, afin d’optimiser leur wetaion. Par la suite, la culture d’ail a été
adoptée par 61,4 % des enquétés. Néanmoins, gdaligner que 34,1 % des enquétés ont déclaré
avoir pris leur propre initiative contre 4,5 % auit décidé d’adopter cette activité apres avoir vu
les résultats obtenus par les autres. En somnppthuction d’ail en tant que source de revenus
supplémentaires est encore assez récente dansdalzautoconsommation occupe une proportion

relativement faible. Des paysans commencent arg8rasser alors que d’autres pensent déja a
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I'extension de leurs exploitations. L’ail préseégalement des avantages a ne pas négliger a part

I'adéquation plante et écologie du HBM : cultureyale court et possibilité de conservation.

2.2Place économique et sociale de I'all

Dans cette partie, c’'est la culture d’ail/oignomntla production est caractérisée par la
prédominance des petits exploitants ou producteulisiduels affiliés pour la plupart dans une
organisation paysanne, qui a été considérée. Tmsitef est a noter qu’en termes de volume de
production et de surface exploitée, ceux de I'oigdevancent ceux de l'ail.

Sur le plan économique, environ 60 % des ménaggaétes mettent I'oignon et a un
moindre degré l'ail aux trois premiéres placeseatemincipales activités agricoles.

Concernantla zone Centre et Ouestu Projet la priorité est accordée aux cultures
vivrieres, en particulier le riz et le manioc gaicapent les premieres places en termes de revenus
et/ou d’apport alimentaire. L'ail ou I'oignon eshe culture complémentaire/secondaire et se
trouve souvent en troisieme position en termesugerficie et de volume de production aprés le
riz et le manioc. Dés fois, elle se trouve mémeesdes autres cultures telles que le mais,
I'arachide et le voandzou. Par contre, en termeotleme et d’importance des travaux, elle s'aligne
avec les autres cultures et en nécessite parfopeunplus. Poula zone Estc’est une culture
primordiale occupant une place importante dansykéme de production : généralement en
deuxiéme place apreés le riz, sinon en premiereepl@ette situation pourrait avoir comme origines
la plus grande accessibilité et de la proximité aless de desserte de cette partie de la région, le
nombre élevé du cheptel bovin, la sensibilité p@gsans aux produits occasionnant des revenus
monétaires, I'existence de Périmetres Irrigués tiamene Ouest et non a I'Est et au Centre.

Par rapport aux activités agricoles, c’est une aégires de rente de la région méme si
cette catégorie de culture est encore dominée gaulture d’arachide et de voandzou. Pour
analyser comment l'ail s’insére dans le systemaplaatation des ménages, le tableau ci-dessous
montre les périodes de récolte des produits aggadbminants.

Tableau 5 :Périodes de récolte des principales cultures eia$ et de rente dans le HBM

lJ ] E[mMm] Al M]JIJ]JI]A]s]o]N]|D
CULTURES VIVRIERES
Riz lere saisc XXX | XXX | XXX
Riz 2éme saisc XXX | XXX
Riz sur tanet XXX | XXX
Manioc XXX | XXX | XXX | XXX
Mais XXX | XXX
CULTURES DE RENTE
Arachide¢/ Voandzol XXX | XXX | XXX
Oignor XXX | XXX | XXX | XXX
All XXX | XXX | XXX

Source : (9)
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En terme de culture de rente, I'ail raméne la dul@ disponibilité monétaire des ménages a
6 mois étant donné que la zone est exposée aides alimentaires pendant la période de soudure
; 'arachide et le voandzou que I'on rencontre daresque toutes les exploitations sont récoltés
aux mois de mars, avril, mai. De plus, la destomafinale de la production des cultures vivrieres
autres que le riz, telles que manioc, mais, palatece, légumineuses, est essentiellement la
consommation familiale.

Concernant l'ail, une grande partie de la productst vendue chez les collecteurs tandis
gu’'une autre partie est vendue en détail au mdodat. Cette derniere permet aux exploitants du
HBM d’avoir un revenu étalé pour subvenir en ptéaux besoins quotidiens comme les produits
de premiére nécessité, les produits alimentainexas de surplus ou de meilleure production lors
des ventes en gros d’ail, le revenu est généraledestiné a de gros investissements. En effet,
des producteurs peuvent acheter du bétail comnmeelass, les chévres ou les porcs, ou réinvestir
I'argent dans l'agriculture sous forme de matérmisde financement des travaux et/ou dans
d’autres investissements non agricoles tels quesanaimachine a coudre, meuble, besoins
vestimentaires. D’autres préférent épargner.

Au niveau national, beaucoup de producteurs lesiderent comme activité d’appoint,

voire source principale de revenus a I'exemplealexa@e Sahalemaka.

2.3 Analyse de la rentabilité de I'exploitation

Dans cette partie, la sensibilité des colts delymtion et de la marge d’une exploitation
agricole sera étudiee.
Dans un premier temps, trois situations ont étéesnen évidence suivant l'utilisation des
intrants agricoles :
- Situation n°1 : Utilisation de fumier uniquement ;
- Situation n°2 : Utilisation de fumier et des engrefimiques ;
- Situation n°3 : Utilisation du fumier, des engrelsmiques et des produits phytosanitaires.
Ce variable est décisif sur le rendement escoelpséir la variation du colt de production
comme le montre le tableau suivant :
Tableau 6 :Rendement en ail sur les Hautes Terres en fondegrintrants utilisés

codt des intrantsRendement % de produits
DESIGNATION en Ar/ha kg/ha | Gros calibres >40mrPetits calibres<40mm
Cas1 1 400 000 5 000 Pratiquement tous de petit calibre
Cas 2 1 436 000 6 000 30 70
Cas 3 1 648 900 7 000 45 55
Betafo 1778 000 7 500 nd nd
Andrangy 1 460 000 5000 nd nd

Source : Auteur
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Les cas 1, 2 et 3 concernent les producteurs gartze nord de la capitale. Pour le cas
d’Andrangy, la situation se rapproche du cas 1.dédails de calcul sont donnés en Annexe VII

Ainsi, l'utilisation des engrais et des produitsyfpsanitaires avec du fumier augmente le
pourcentage d’ail de gros calibre, et par conséqgleemendement, méme si cela implique un
investissement élevé. Aussi, plus la quantité diimis utilisée augmente plus la marge augmente.
D’ou la nécessité de I'adoption d’'une techniqueurale améliorée par rapport a une technique

traditionnelle avec un minimum d'intrants.

Généralement, la rentabilité de I'exploitation, paure méme zone ou pour différentes
zones de production, dépend de différents facteussi bien techniques gqu’économiques, a
savoir :

- Le rendement qui est lié aux conditions du miliedurel telles que caractéristiques pédo -
climatiques, parcelle infestée de maladies et degeurs..., aux pratiques culturales du
producteur comme la densité de plantation, la f#éga des entretiens de culture tels que le
sarclage-binage, I'arrosage, I'utilisation d’'inttaragricoles tels que les engrais et les produits
phytosanitaires ;

- Le prix de vente du produit qui varie en fonctianld qualité de la production, de la période de
vente, du lieu d’achat et du rapport de force eattesteurs et producteurs ;

- La main d’ceuvre utilisée, surtout salariée, liéa disponibilité de la main d’ceuvre familiale, a
la surface cultivée par I'exploitation, a la losaliion topographique en particulier la proximité
du point d’eau déterminant le systeme d’arrosagept@det a la capacité des équipements
utilisés. Pour ce dernier, le choix entre motoponapesoir et assiette pour I'arrosage ou bien
le choix entre un angady et une charrue pour leualsont déterminants dans la durée de
réalisation de I'opération et la quantité de maoedvre affectée a la tdche concernée.

D’aprés les résultats des enquétes, (Cf. Annexg Mlrendement par hectare, le prix de
revient par kg d’ailet la marge nette par zone et par cas sont rét&gpdans le tableau suivant.
Tableau 7 :Rentabilité économique de l'all

Hautes Terres HBM
Casn°l Casn°2 Cas n°3 Betalﬂmdrang Quest | Centre Est

Rendement en t/ha 5 6 7 7,5 5 17 13,7 11,1
Prix de vente unitaire P.C |[G.C P.C [G.C

en Ar /kg 600 600 |1 000| 600 | 1 000 | 600 550 650 650 650
Prix de revient en Ar /kg 559 554 547 469 559 383 467 599
Marge nette en Ar /kg 41 166 233 131 -9 267 183 51
Marge en % 7,4 30 43 28 -2 70% 39% 9%
VAN 174 928| 2494 767 | 6 881 768 140 736 |71 849| 6 605
TRI en % 15 39 61 83% 55% 17%
G.C  : Gros calibres > 40 mm P.C . Petits calbr 40 mm

Source : Auteur ; (18)
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Par rapport aux autres zones, le rendement deligsurs du HBM est plus élevé. Non
seulement, le prix de revient qui en découle eshsélevé par rapport aux autres zones, mais la
marge est aussi conséquente. Pour Andrangy, laenestgnégative et le rendement assez faible.

Comme dit auparavant, le niveau d’intensificatiagricole issu du savoir faire du
producteur et des moyens de production a sa distiGhisont autant de variables expliquant ces
résultats.

En effet, la conduite culturale adoptée par ledpobeur du HBM décrit en partie cette
productivité par hectare élevée notamment la frégeiedu sarclage/binage, 6 fois/campagne
contre 3 a 4 fois pour les autres zones.

De plus, la zone d'intervention du projet dispdsesols fertiles, a I'exemple des baiboho,
favorables a la culture d’ail alors que ceux ddseswzones sont peu fertiles pour diverses raisons
entre autres l'acidité, la culture sans jachéraatation de culture appropriée, les parcelles
infestées de maladies et de ravageurs, les métliadidgte non maitrisées, faute d’encadrement,
les semences en dégénérescence et infestées dikesala

Au niveau des investissements, ceux du HBM s@wasl Grace aux dotations de matériels
et équipements comme la charrue, la motopompe, r. legarojet, les producteurs cibles peuvent
se permettre de réaliser des économies d'écheligsus pour les grandes exploitations et
d’accroitre leur taux de profit alors que les asifpeoducteurs n’y ont pas acces. La plupart des
producteurs du HBM sont des propriétaires terrigdoss que dans les autres zones productrices,
les producteurs sont contraints a la location daite Le systéme d’entraide pratiqué a travers des
associations dans la zone de production du Hauthas peut aussi réduire le colt de production
comme lors de l'arrosage. De plus, la main d’ceyviest moins chére par rapport aux autres
zones.

Vu les résultats, les marges ne sont pas de Inolisateurs d’analyse puisque les prix de
vente sont différents. Il faudrait plutot raisonagec la productivité par hectare exploité et i& pr
de revient afin de mieux comparer les zones. Spood, la zone du HBM I'emporte.

Etant donné que les colts de production variensiBEment au niveau des zones
productrices de I'lle, les analyses ci-aprées démeantla non compétitivité des produits en
provenance de la zone d’intervention du PHBM sinhegchés cibles sont éloignés notamment les
grands centres de consommation comme Antanandtivceffet, les colts de transport éleves,
évalués a Ar 240 /kg de Tsivory a Antananarivo, dpivent étre considérés avec les différentes
charges et marges bénéficiaires des intervenaats, que collecteur, grossiste, détaillant,

handicapent I'ail de la zone. Néanmoins, la qualéd’ail du HBM est reconnue et appréciée par
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les opérateurs tels que les exportateurs. Cecirgbyrallier en partie les différentes charges

engendrées par I'éloignement géographique de la.zon

En somme, la culture de I'ail est une activité véé@ratrice pour les paysans producteurs

et améliore leurs conditions de vie.

3 Commercialisation de la filiere

Cette partie traitera, apres identification dds@s et de leurs stratégies, I'étude du marché
local et celui de I'exportation, ainsi que la distition de la marge par acteur aux différents discu

de commercialisation.

3.1 Acteurs de la filiere

Depuis la production jusqu’a la consommation, nauk sont les acteurs intervenant dans
la commercialisation de I'ail. Ces acteurs différpar leurs objectifs, leurs stratégies, leurs gone
d’intervention et par les relations de confiancélgjentretiennent entre eux, (Cf. Tableau 8).

Tableau 8 :Défi entre acteurs
Coté producteurs Coté commercants

Manque de ressources financieres pour investivestissements sur le long terme : équipements de

sur le long terme stockage, matériels de transport

Intérét pour la diversification et pluriactivité Recherche de quantité stable dans I'année

La spécialisation est un risque La spécialisation permet des économies d’échellg

Les produits autoconsommeés ont une valeur Seufzd¢ekiits vendus ont une valeur

Souhaite acheter au plus bas prix pour gtre

Souhaite vendre au plus fort prix compatible avec le pouvoir d'achat des acheteurs

Source : Auteur

Les commercants comme les collecteurs ou les GiIBiéme les exportateurs dénoncent
le manque de fiabilité de certains producteursn-imespect des accords passés tels que quantité de
produits, calendrier de livraison avec des irrégids, remise en cause des prix, qualité des
produits insuffisante et non adaptée au desideedacheteurs... Ills changent ainsi de fournisseur
a chaque campagne.

3.1.1 Producteurs

Les producteurs se trouvent a 'amont de la fili@énéralement, a ce stade, le prix connait des
fluctuations au cours de la campagne. Ainsi, de®tratégies sont adoptées par les paysans pour
pouvoir vendre a meilleur prix :

- Produire a partir du mois de juin et vendre justedabut de la période de récolte pour

profiter du meilleur prix qui s’annonce sur le ntaget aussi pour éviter la perte de poids.
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- Stocker la production le plus longtemps possiblerpeendre plus tard a des prix plus
rémunérateurs, tout en tenant compte de la pepeids.

- Produire t6t des bulbes de petit calibre, du meigadvier au mois d’avril, coincidant ainsi a
la période de pénurie sur le marché local, ouilegst tres rémunérateur.

- pour ceux qui ont un revenu moyen plus élevé, acHets produits des autres producteurs
tout en stockant avec sa propre production poodneelorsque le prix est plus fort sur le
marché.

- Livrer directement l'ail sur les différents marchiésaux, comme celui d’Antananarivo, de
Toamasina, de Mahajanga, d’Antsiranana, de Fiateranau lieu de vendre sur place. Le
principal objectif de cette pratique est d’élimines intermédiaires tout en écoulant les
produits des zones enclavées ou les collectearsvent plus a pénétrer.

3.1.2 Démarcheurs

Jouant un réle d’intermédiaire entre les producteirlies collecteurs qui sont éventuellement des
exportateurs, ils collectent I'ail aupres des padurs aprés avoir spéculé sur le prix de vente de
ces derniers et le prix d’achat des collecteurs, lgs pré-financent. lls peuvent aussi étre
rémunérés par kg d’ail collecté a raison de ArkgQ/lls achétent des produits tout venants.

3.1.3 Collecteurs

Il'y a trois sortes de collecteurs :

- Des collecteurs qui travaillent pour le compte @aportateurslls s’approvisionnent au
niveau des différents bassins de production entacheles produits pré - triés par les
démarcheurs.

- Des collecteurs locaux basés sur le bassin de mtomtu Ils vont se ravitailler directement
aupreés des producteurs pendant la période de eé¢wrfois, ils ont recours au stockage
pour pouvoir vendre plus tard a un prix plus élew&s marchés visés sont les marchés
urbains plus ou moins a proximité des bassins dmlyation tels que les marchés
d’Anosibe et d’Andravoahangy, le marché de Sabatéytsirabe, le marché de Tanambao
a Taolagnaro ou ceux des provinces et localitégrids comme Antsiranana, Mahajanga,
Toamasina, Vatomandry, Fianarantsoa, Manakarafdrmana, ...

- Des collecteurs travaillant pour leur propre compgtiequi achétent des bulbes tout venant
ou pré - tries par les démarcheurs sur les lieuyprdeduction ou sur les petits marchés
hebdomadaires. Généralement, ce sont surtout tEssigtes des marchés d’Anosibe et
d’Ambodivona/Andravoahangy.
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3.1.4 Exportateurs

Les exportateurs préferent faire appel a des ddrears ou des collecteurs en achetant de l'ail
exportable, pour honorer rapidement les commandss ighportateurs et minimiser ainsi les

risques liés a la variation du prix et a I'incertie de la qualité.
3.1.5 Transitaires

Les transitaires s’occupent de la mise en contemleucontréle qualité, et de I'embarquement du
produit. Cependant, il y a des exportateurs quifore pas appel a ces transitaires lors de

I'exportation, pour réduire les dépenses lieeggpédition du produif7).
3.1.6 Grossistes

Il a été distingué deux types de grossistes :
- Les grossistes revendeutgpiques du marché d’Ambodivona. lls s’approvisient sur
place puisque les produits y sont acheminés ddpsizones de production de la partie
Nord d’Antananarivo. Puis, ils livrent surtout erog a d’autres vendeurs d’autres marchés,
les grossistes d’Andravoahangy, d’Anosibe et |dailiignts.
- Les grossistes détaillantsc’est le cas de tous les autres marchands de qgriovendent
aussi l'ail au détail.
Dans tous les cas, les grossistes sont les princifiarnisseurs des revendeurs détaillants.
Quand ils ont les moyens et/ou lorsqu’ils jugestd@antités offertes sur le marché insuffisantes,
ilIs achetent l'ail directement au niveau des bassla production pour accroitre leur marge.

Parfois, ils n’exigent pas de grosse marge par#\wendus. lls raisonnent plutét en quantité.
3.1.7 Détaillants

Ces commercants sont obligés de fixer un prix aeevplus élevé pour compenser la perte due a la
dessiccation du produit qui est exposé a la chalesurevendent sur le marché de consommation
I'ail en tas plutot qu’en kg pour élargir leurs mes et donner satisfaction aux clients qui n’ost pa
forcément le moyen pour acheter une grosse quahtitgénéral, ils bénéficient d’'une échéance
de paiement de quelques jours en fonction desiaefatde confiance et/ou de fidélité qu’ils

établissent avec les grossistes, par exemple patdare du prochain ravitaillement.

3.1.8 Grandes et moyennes surfaces
Les grandes et moyennes surfaces telles que Jundooe,SShoprite ou Leader Price
s’approvisionnent auprés de fournisseurs particli&énéralement, ce sont des grossistes, qui

respectent bien les cahiers de charge avec undarégue livraisons, en moyenne 56 kg par

semaine.
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3.2Etude du marché local : faible connaissance du HBM

3.2.1 Situation de I'offre

Afin d’avoir une vision plus globale de la situatide la commercialisation de l'ail, 'investigation
a été focalisée sur le marché d’Antananarivo gsierde lieu de ralliement de la majorité de la

production nationale. Mais avant cela, comme mdettableau ci-aprées, I'offre se fait en fonction

de la saison et de la pratique du stockage.

Tableau 9 : Critéres et calendrier de commercialisation dell&su niveau des producteurs

commercialisation
Période Situation période de récoltedes producteurs
juin début de la récolte sur les Hautes TerresAgtalamanga: juin | nord
juillet les autres bassins de production, le prix es{s‘aeptembre _d’Ar]tananarivo :
la baisse Vakinankaratra : | juin @ novembre
aolt pleine saison, le prix est trés bas juin — juillet Vakinankaratra :
septembre juin - le”et et
les acteurs de la commercialisation d’octobre a mars
commencent & stocker au début du mdi#BM : juillet — HBM : juillet —
entrainant la hausse du prix, puis arriy@stobre octobre
octobre d’ail de Vakinankaratra et de Toliary, [€ud de Sud de
prix descend petit & petit Madagascar :mai | Madagascar :
— novembre juillet — novembre
novembre les prix tendent a hausser car I'offr&akinankaratra :
diminue petit a petit novembre — janvier| - Les produits
décembre Viliahazo : vendus sont en
décembre a janvier| majorité des stocks,
janvier arrivée d’ail précoce, zanatanypénurie | production de - mis en vente de
février le prix diminue un peu tout enet semences, bulbes| bulbes précoces dsg
restant eleve flambée | précoces, dans la | |a partie Nord
mars . : ; .
des prix | partie Nord d'Antananarivo
période de plantation impliquant d'Antananarivo - arrivée de la
avril la productio_n de semences |et production
larrivée d’ail précoce sur le provenant de
marché, chute des prix Vakinankaratra de
mai a nouveau pénurie, le prix gst janvier a mars
elevé.

Source : Auteur ; (13)

Ce tableau combine a la fois les périodes de atds différents bassins de production, le
calendrier de commercialisation de I'ail des prdducs et des collecteurs de différents bassins de

production qui en résulte.

Il démontre la capacité d’adaptation des différextgurs pour arriver a vendre a meilleur prix. A
part le stockage, les producteurs décalent leur®des de récolte afin que celles-ci puissent
s'étaler le plus longtemps possible. De ce fa#,geoducteurs d’Analamanga, de Vakinankaratra
peuvent encore approvisionner les acteurs de lamsooialisation respectivement de juin a
décembre et d’octobre a mars.d@nmercialisation des stocks s’effectue une faleriodes de
récolte terminées chez les producteurs, de décednie.
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Les producteurs et les commercants commencenickesta partir du mois d’octobre et la vente

des stocks arrive jusqu’au mois de juin.

En général, les marchés de la capitale, en padicglui d’Anosibe et d’Ambodivona, joue le réle
de carrefour des produits agricoles en provenaecdifterentes zones potentielles. Bon nombre
d’opérateurs y passent pour approvisionner les méarcdes autres grandes villes comme
Toamasina et Mahajanga. Le marché d’Ambodivona&gatement un lieu favorisé pour la vente
d’ail en provenance directe des bassins de pramucithaque semaine, plus précisément tous les
lundis et les jeudis, les producteurs se préserntesttdt le matin pour y vendre leurs produits,

environ 2 a 12 tonnes d’ail par semaine selonikosa

L’enquéte a montré que les produits de la zonetidiacde PHBM ne sont pas encore connus a
Antananarivo et méme a I'échelle nationale commentreole tableau ci-aprés, malgré la
complémentarité des autres bassins de productios Happrovisionnement de ce marché. Il
retrace les périodes d’approvisionnement les plagjoantes chez les commercants.

Tableau 10 :Saisonnalité de I'ail sur le marché de gros d'&mdnarivo
Marché JIF | M| A M J ]3| A |s
[ D

o] N |D

ANOSIBE

AT WIIIIIIIIII|||||||||||||||||||||||||

ANDRAVOAHANGY

w Antsirabe

Zanatany (partie Nord de Tananarive)
I Tuléar

E Ankazoabo

Source : Auteur

La commercialisation des stocks s’effectue durantetfahnée chez les commercants du fait de la
complémentarité des productions des différentesezanéme si une période de pénurie est
remarquée au mois de mars. La durée du stockageméline peut atteindre un an chez les

commercants.

3.2.2 Situation de la demande

Le marché local absorbe la majorité de la prodactiationale. La capacité d’absorption annuelle
des marchés d’Anosibe et d’Andravoahangy est réispetent de 1 070 t et 760 t environ, celle
du marché de Sabotsy 428 tonnes (Cf. Annexe Xllisi®urs grossistes affirment pouvoir acheter

de l'ail tant qu’il y en a mais il faudrait justegocier le prix. Les consommateurs locaux n’ont
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aucune exigence particuliere en terme de qualide ¢aille de l'ail. lls acceptent ordinairemert le

produits tout venant & la différence des grandeaces.
3.2.3 Analyse des prix
Le prix du kg d’ail suit la loi de I'offre et de Bemande (Cf. Annexe XIlI).

EVOLUTION DU PRIX DE L'AIL SUR LE MARCHE D'ANOSIBE ANTANANARIVO
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Graphe 1 : Evolution du prix de I'ail sur le marché d’AnosiBatananarivo en Ar/kg

Les tableaux 9 et 10 expliquent ces fluctuatiangX.

Le prix varie également en fonction de I'acteurdat circuit considérés, des conditions
spécifiques et propres des difféerentes zones é&ute marchés locaux telles que les réseaux de
collecteurs en place, I'éloignement par rapport gtands marcheés, I'enclavementDurant les
périodes de récolte de juillet a septembre, le gux producteurs peut descendre jusqu’a Ar 400-
800/kg mais parfois ils arrivent a vendre a Ar 13®@. Ce prix peut grimper a Ar 2000 / kg en
période de pénurie de janvier a mars. Par corgeeptix de vente dans les GMS atteignent Ar
6800 / kg pour I'ail tressé et environ Ar 5300 /aur I‘ail en vrac lors de la période de récolte.
Quant aux revendeurs détaillants, ils cedent Iptowduits avec Ar 100 & Ar 400 par kilogramme
de plus par rapport aux prix de vente de leursniggeurs, les grossistes. Il y a aussi la vartébili
interannuelle du prix : d'aprés les commercantpjdeconstaté depuis le début de I'année 2007 est
de Ar 3300/kg alors que le prix était de Ar 160ilkga dix ang(13).

Evolution du prix de I'ail sur le marché local

6000
4000 1 ./l\F j —&— Minimum
2000 1 / —¢ —#— Maximum
0

2004 2005 2006 2007
Année

Prix de vente en Ar/Kg

Source : (21)
Graphe 2 : Evolution interannuelle du prix de I'ail sur le mché local de 2004 a 2007
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D’aprés ce graphe, le cours du produit s’est ksgbdepuis la chute de 2005. Selon les
commercants, les activités d’exportation ont urpecap étroit avec le prix sur le marché local.

Quand celles-ci prennent de I'ampleur, le prixlsunarché local suit cette tendance et vice versa.

3.3Etude du marché de Taolagnaro
3.3.1 Situation de I'offre

Autour de la zone du Projet, plusieurs localitéstsaussi productrices d’ail avec comme
principaux bassins Mananovy, Betioky, Bekily, Isakan Au niveau de la commercialisation, ces
différents bassins de production approvisionnenis tte marché de Taolagnaro et entrent en
concurrence avec la zone d’intervention du PHBMbldgnaro est le centre de consommation le

plus important de la partie extréme Sud de Madagasc

Généralement, le calendrier de commercialisatiobadlesur ce marché pour diverses provenances

est comme suit :

Tableau 11 :Disponibilité et zones de provenance des produitde marché de Taolagnaro
Zones de provenance | J F M A M J J A S O N D

Antsirabe
Zone du projet \
Antananarivo
Isoanala/Betroka
Bekily

Mananovy Betroka

Période de crise I ]

Source : Auteurs

Une fois encore, les périodes de récolte des diftés zones conditionnent la disponibilité du
produit sur ce marché. La complémentarité est égae constatée. A partir du mois de décembre,
I'ail est en pénurie sur ce marché et seuls lesar@mui arrivent sporadiquement en provenance
d’Antananarivo ou d’Antsirabe approvisionnent lesnenercants. C’est d'ailleurs la période de
pluie et les routes sont difficilement accessibles.

Les marchandises arrivent sur ce marché suivastditbérentes manieres :

- Le mode le plus fréequemment utilisé est la négmriaéntre transporteurs arrivant sur la
place du marché en provenance des zones de padetithague commercant ;

- Les quelques grossistes originaires d’Antsirabeamant leurs familles basées a Antsirabe
ou dans d’autres villes sur 'axe RN7 pour leuragrer les produits par des transporteurs de
leur connaissance. Les grossistes ont recoursriygen lors des périodes de crise ;

- Les producteurs et les collecteurs entrent direetgran contact avec les commercants. C’est

le cas des produits en provenance des zones da@mion du PHBM.
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Selon les connaissances des commercants, en\iréf @ I'offre totale sur le marché de
Taolagnaro proviennent de la zone Tsivory, totatisenviron 10,2 t d'ail par an sur les 51 t.
Environ 40 % des commergants enquétés commercialigemi leurs marchandises de I'ail et de

I'oignon de Tsivory.
3.3.2 Situation de la demande : faible absorption du rhérc

La commercialisation d’ail est pour 80 % des congaets, une activité récente exercée depuis au
maximum 5 ans. D’apres les enquétes, la capacitisdiption de ce marché est de 51 t par an (Cf.
Annexe XIl). Les restaurateurs n'ont pas d’exigemparticuliere a part des produits bien secs.
Leur commande dépend de la saison et de leur tymdieht. Les restaurants malagasy populaires
ainsi que les ménages consommateurs finaux actegdeproduit tout venant. En général, les

consommateurs sont satisfaits de I'offre sur leamé@ide Tanambao.

Producteurs du

HBM
%
\ZOA

Transporteurs
provenant des autres
zones

Offre existante sur
le marché 51t

Consommateurs
directs/ménages

Restaurateurs

Source : Auteurs

Figure 2 : Flux physique de l'ail sur le marché de Taolagnaro

3.3.3 Décomposition du prix

Le prix d’ail connait une grande fluctuation towut lang de I'année. Trois principales périodes

caractérisent le prix de vente de I'ail sur Taokgrselon le tableau suivant :

Tableau 12 :Analyse du prix sur le marché de Taolagnaro

JIFEImlalm]|a]lalals]o|lnN]|oD
5000 -7 500 -
8 000 et méme  |Les prix commencent a
Prix de vente de I'ail en Ar/kg |jusqu’a 10 000 baisser 2 000 a 2 400
Basse saison de Pleine saison des récoltes des
production : Début de la production différents bassins de
Caractéristiques des périodes |période ce crise |de Betroka productions

Source : Auteurs

Les prix au niveau des différents acteurs de lorégont resumés dans le tableau suivant :
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Tableau 13 :Variation de prix par acteur dans la Région d’Ap@n Ar/kg

Période d'abondance sur le | Période de crise sur le
marché : aolt a novembre | marché :janvier - mars
Minimum Maximum Minimum Maximum

Prix de vente du producteur HBM/prix
d'achat des collecteurs 600 1200 2 000 3000
Colt de transport Amboasary Taolagnaro 60 60 60 60
PA des Grossistes au marché de Taolagnaro 800 1800 2 000 3000
PV Grossistes Marché Taolagnaro 1200 3000 3000| 5000-10 000
Prix d’achat restaurateur 1000| 2000-2400 3000| 5 000-10 000

Source : Auteurs

3.4 Circuit de distribution d’ail en provenance du Hdendrare

Méme si la quasi-totalité de la production esttidés pour la vente, quelques ménages
producteurs, variant de 10 a 25 %, consomment arieele leur production.

La vente des produits dans plus de 90 % des tas@amplie par les chefs de famille, plus
particulierement les hommes. Néanmoins, quelquepktes ou moins isolés ont été identifiés ou
les producteurs confient la vente de leurs produitse tierce personne, le plus souvent membre

dans une méme association.

En ce qui concerne I'écoulement des produits, pauplupart des cas, les collecteurs
interviennent directement sur place et a des mari@ah déterminés pour acheter les produits en
vue d’'alimenter les marchés environnants commae delTaolagnaro, Amboasary .... D’habitude,
ils fixent ou imposent a I'avance le prix des prtslu_e paiement au comptant est le seul avantage
que les paysans peuvent en tirer. De méme, cenpadthicteurs livrent directement auprés des
clients des grandes villes comme Taolagnaro ou Asdny Atsimo en particulier auprés des
restaurateurs et des marchés de gros et/ou dé ;d@étis leur nombre est tres limité, comme ceux
qui vendent leurs produits aux marchés locauxdets marché, de Tsivory dans la zone Centre ;
au marché de Besakoa, a Maromby et a Andranobealaonse Est.

Globalement, I'écoulement d’ail de la zone étudigerépartie comme suit :

PRODUCTEURS (individu - Particuliers sur place

\ 4

association) 100% 10.5%
Collecteurs locaux Petits intermédiaires
71% v 8%
S Caadl
Marchés/retaurateurs pannnerttt

s
.....h . .
e, des villes voisines

‘ 10.5%

. . . ..
—p : Liaison directe ‘e,
‘e

«..eap Liaison secondaire
‘.
n... .

CONSOMMATEURS FINAUX

Source : Auteur

Figure 3 : Circuit de commercialisation local : I'exploitatiotians le HBM
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Les ventes groupées se pratiquent aussi maisrefitent encore faibles.

Les producteurs sont toujours intéressés a ttawadlvec des opérateurs potentiels,
disposant d’'une capacité d’achat importante. D'apes enquétes auprés des paysans, 37,6 %
souhaitent travailler avec des exportateurs ou gotlecteurs et 32,4 % préferent étre en contact

direct avec des commercants du marché régionaleudes restaurateurs.

3.5Etude du marché extérieur
3.5.1 Situation de l'offre : domination de la Chine aw@au mondial

La production mondiale est dominée par la Chinep23 500 t en 2005, soit pres de 75 % de la
production mondiale annuelle selon la FAO. Ellessvie de loin par I'Inde, la Corée, les Etats-
Unis d'Amérique, la Russie, fournissant chacun s\dm5% de cette producti(2®) ; (32)

Les principaux pays exportateurs d'ail par ordfimmportance des volumes exportés sont:
la Chine pour plus de 76 % par an sur une estimationdiale avoisinant 1500000 t / an, la
Malaisie, le Mexique, les Etats-Unis d’Amérique.rSe continent africain, les principaux
fournisseurs suivant la valeur exportée sont: €hiaspagne, Egypte, Pays Bas, Singapour,
Afrique du Sud, Argentine.

Les détails sur la production et les principauxspéyurnisseurs d’ail au niveau mondial et/ou
importés par I'Afrique, la SADC, le COMESA sont Annexe XIII.

La concurrence est trés forte avec les pays vodirtertains pays d’Afrique. A titre d’exemple,
'Egypte, le Niger, 'Afrique du Sud et le Nigerxportent de I'ail sur le marché du continent
africain avec un tonnage respectif de 4767, 288, €lt2108 tonnes en 20@82), alors que pour
Madagascar, ce tonnage est de 67 tonnes. La néajbes exportations de Madagascar et de
Maurice vise notamment le marché de I'Océan Indieh Annexe XIllI). Les Comores, les

Seychelles et la Réunion n’exportent pas ou trés pe
3.5.2 Situation de la demande : marché régional trés dedear

D’une maniere générale, le marché mondial de paiit étre considéré comme un marché niche,
puisque la valeur mondiale importée en 2005 atfdird de US$ 849 000 000 avec une croissance
annuelle des quantités importées de 10% entre 2002005 (32). Les cinqg premiers pays
importateurs pour I'année 2005 sont les Etats-UeiBrésil, I'lndonésie, la France, I'ltalie. A
I'échelle du continent africain, la quantité impmaten 2005 est de 51 943 t avec une croissance
annuelle de 24% entre 2001-2032).

Le volume d’importations des pays voisins montre dqdadagascar dispose d'un débouché
potentiel régional. Les iles de I'Océan Indien smumsi des marchés niches et a proximité de
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Madagascar puisque la production de ces paysneisédi par I'étroitesse des surfaces exploitables.
Elles doivent importer pour subvenir a leurs besoin

L’évolution des importations de la COIl est donnéapres (Cf. Annexe XIlI) :

Tableau 14 :Importations d'ail des iles de I'Océan Indien en t

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Comores (**) 79 130,1 1441 143,6 102
Maurice (***) 1287 1 365,7 1221 1460,7 1 366 1680
Réunion (*) 1548,4
Seychelles (****) 149 142 262,3 134 182,9
Madagascar (**) 0,5 0,1 0,2
TOTAL 3192,7

(*):(8); () : (34) 5 () 1 (28); (") : (2 2); (28)

La consommation annuelle des iles de I'Océan Ind&mésumée par le tableau suivant :

Tableau 15 :Consommation annuelle d’ail par pays en t

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Comores 79 130 144 144 102
Maurice 1239 1 356 1233 1500 1437 1731
Réunion 1583
Seychelles 149 142 262 134 183

Source : Auteur
Ramenée par habitant, ce sont les seychellois)gair®@unionnais qui en consomment le plus.
Tableau 16 :Consommation annuelle par habitant en g

2001 2002 2003 2004 2005 2006 Moyenne
Comores 132 212 228 220 152 211
Maurice 1041 1129 1018 1219 1168 1 395 1 206
Réunion 2 096 2 096
Seychelles 1869 1773 3260 1 650 2252 2733

Source : Auteur

La consommation maximale par pays sur les annésssatvation est prise comme
consommation potentielle & savoir pour les Comddea28kg, Ile Maurice 1,395kg, les
Seychelles 3,26kg, la Réunion 2,096kg. Cette consation potentielle traduit la capacité
maximale d’absorption du marché d’ail dudit pays @hnexe XIiI).

Pour Madagascar, la taille du marché est résurmiée ld tableau suivant :

Tableau 17 : Production, commerce et consommation apparentd gaur 2003 et 2004 a
Madagascar

Production | Exportation | Importation | Consommation | Consommation/
Année Population en tonne hab./an en g
2003 16 979 744 1843 112 0 1732 102
2004 17 510 043 1 858 115 0 1743 100

Source : Auteur
D’aprés ces résultats, la consommation par hahitai a Madagascar est encore moindre
par rapport a celles des autres iles. Les démitaltul sont en Annexe XIII.
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3.5.3 La situation de I'exportation malgache en volume

L’exportation de Madagascar reste encore faiblegggport a la production nationale.

Graphe 3 : Part de marché des exportations
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Source : (34)

Elle ne représente que 7 % de ladite productio2G#8 (13), et le volume exporté ne cesse de
diminuer ces derniéres années avec une baisse @echfre 2001 et 2005. Il faut signaler que I'all
n'est pas encore bien développé sur le marchéedpdtt car ce sont les iles voisines comme les
Comores et La Réunion qui sont les principaux pkeydestination. Maurice a cessé d'importer de
I'ail de Madagascar depuis I'année 2002 alors qumltentiel d’'augmentation de la demande de ce
pays est estimé a 5% par @). L'importation de l'ail par Maurice provient exdivement de la
Chine, principal pays concurrent.

Les principaux atouts de la Chine par rapport autkea pays exportateurs sont: la capacité
d’approvisionnement a cause de la forte productianyégularité de I'exportation, le prix
compétitif d0 au faible colt de production qui pée lié & un rendement fort.

Pour Comores, la plupart du volume importé provimiMadagascar, soit 78 % en moyenne entre
2001 et 2005. Les autres pays fournisseurs sontribdaet France. Toutefois, les quantités
exportées sont en nette régression, moins 30,786 #8899 et 2005, surtout pour La Réunion avec
une chute de 41 % entre 2004 et 2005. Par consedaemarché des Comores tient une place
importante dans le marché d’exportation malgaches ge 71 % depuis 2002 et jusqu’a 98 % en
2005, bien gu’une baisse de la quantité exporté@éle entre 2004 et 2005 est constatée.

Afin d’avoir une vue plus explicite de la situatjomn diagnostic a travers la méthode Boston
Consulting Group ou BCG est proposé (Cf. Annexd)XL'objectif est aussi d’identifier les pays

phares qui seraient des marchés ciblés prioritpivas Madagascar.
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Graphe 4 : Position concurrentielle des pays importateursildéa provenance de Madagascar
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Une répartition des bulles dans les quadrants esstatée. Mais en termes de volume, une
concentration dans vedettes avec les exportatieasCaémores est observée. Les consommateurs
des Comores étant moins exigeants que ceux dessdilds. Toutefois, I'exportation malgache
d’ail tend a se concentrer dans dilemme et poidd powur tous les pays de destination et s’expose
ainsi a un déclin, si ce n’est déja le cas. Si i@ wn marché, celui de 'Océan Indien serait le

mieux approprié, donc a reconquérir.
3.5.4 Analyse des prix

Cette analyse est surtout focalisée sur le mar@s @bmores, principale destination de I'ail
malgache. La vente de produits requiert en efiethonne connaissance des marchés ciblés et des
consommateurs tout en respectant les qualitésesjogr ces derniers.
Madagascar exportait de l'ail vers les Comores awe@rix moyen aux alentours de 1,2 €/kg
FOB, soit 3 204 Ar/kg (prix indicatif de 'année @) MEPSPC). Maurice y exportait a un prix
inférieur a celui de Madagascar en 2005, soit 1A%29 FOB. L'année suivante, Maurice a cessé
d’exporter vers les Comores au profit des Seychall2 887Ar/kg FOB28).

A titre indicatif, voici un tableau récapitulanslprix a 'export de I'ail :

Tableau 18 :Comparaison des prix a I'export de l'ail

Année 2004 2005 2006
Pays
exportateur | Madagascar | Maurice | Maurice | Madagascar | Chine Chine Madagascar
Pays
imgortateur Comores Comores | Comores | Comores Maurice | Mayotte | Maurice | Comores
PU en Arikg 1256*| 2036**| 1952* 3204 | 1211*|1872**| 1578* 3 204**
FOB FOB FOB FOB CAF CAF CAF FOB

Source : * (34) ; ** (28); *** (32)
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D’aprés ce tableau, le prix de I'ail en provenadedVladagascar est pratiquement supérieur a ceux
des autres pays fournisseurs entre autres Chifdasetice, sauf en 2004 comparé a celui de
Maurice (Cf. Annexe XIV).

Quant a la Reéunion, les données concernant I'import de l'lle, en particulier les prix, sont
inclues dans les données du commerce de la FrRaceconséquent, les pays fournisseurs sont
difficilement identifiables. Cependant, au marcleégios de St Pierre de la Réunion, le prix aux
producteurs au mois de février 2006 était en mogeten4,75€alors que Madagascar y exportait
& environ 2,6€/kg FOB en 2005. En y ajoutant 40&gircomme co(it du transport maritime entre
Toamasina et La Réunion, le prix de vente d’aibgealors estimé a environ 2,8€/kg rendus
Réunion. D’aprés les opérateurs, ce prix est fdlerpour Madagascar bien que la Réunion
s’approvisionne en ail en provenance de Chine.

Le prix pratiqué par la Chine est trées compétiéif papport a celui de Madagascar si bien que I'lle
Maurice ne constitue pas un marché potentiel. @Egatement une menace vis-a-vis de I'échange
entre Madagascar et Comores vu que la Chine exgettail vers Mayotte.

Il serait alors préférable pour Madagascar d’amétites conditions de I'offre en qualité tout en
augmentant la production et en réduisant les aaldsifs a cette production. Pour étre abordable,
il faudrait ajuster le prix a I'export par rappeartcelui de la Chine, c'est-a-dire qu’il faut vendte
plus a 2 051 Ar/kg FOB et a 1 467 Ar/kg FOB poumumr approvisionner respectivement
Comores et Maurice. Les détails de calcul sont emeXe XIV.

3.6 Distribution de la marge par acteur

Deux périodes ont été considérées dans ce calessj hien sur les Hautes Terres que pour la
région d’Anosy, afin de mettre en évidence lestéada prix :
- la période d’abondance, quand les prix sont ba(d’a novembre pour la région d’Anosy et
de juillet a octobre sur les Hautes Terres, et
- la période de pénurie, ou les prix sont élevéslesutmarché, mois de février et mars sur les
Hautes Terres, et janvier & mars pour la régiomdsy.
Les détails de calcul sont donnés en Annexe X¥& prix considérés sont soit ceux pratiqués au
niveau des producteurs eux-mémes, soit celui demddocal d’Ambodivona, et/ou d’Anosibe et
celui du marché de Taolagnaro pour respectivenesrgrossistes de la capitale et les commercants
de Tanambao a Taolagnaro.

2 Ail violet, (30)
® (29)
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Tableau 19 :Répatrtition de la marge par acteur et par péricte les Hautes Terresen Ar/kg
Grossiste | Grossiste

Période | Producteurs | revendeur | détaillant | Détaillant | Démarcheur | Collecteur | Exportateur | GMS
Période

1 140 261 242 136 50| 103 et 1 393 1147| 2531
Période
2 1108 628 589 128 761l etl 761 1 659

Source : Auteur

Tableau 20 :Répatrtition de la marge par acteur et par saisenal région Anosy  en Ar/kg

Particulier
/détaillant
Période Producteur local Démarcheur | Collecteur | Grossiste Détaillant
Circuit 1 Pér?ode 1 72 72
Période 2 547 766
Circuit 2 Pe::r?ode 1 227 250 45
Période 2 1290 914 88
- Période 1 72 299 168 a0
CIreuit3 g iode 2 1147 1066 1878 190
Circuit 4 P(?r?ode 1 72 113 144 142
Période 2 1147 89 908 82
Circuit 5 Pér?ode 1 72 77 57
Période 2 1147 127 529

Source : Auteur

Ces tableaux montrent également l'intérét du stgekque ce soit en amont ou en aval de
la filiere. En effet, ceux qui le pratiquent, c‘astlire les collecteurs, certains producteurs &t le
grossistes, profitent de prix plus rémunérateurs te la période de crise et augmentent leurs
marges au détriment des autres acteurs du cirgagecné. La marge par acteur dépend du circuit
de commercialisation, c’est un moyen d’en tiremplies de profit. Une inégalité de la répartition de

la marge est constatée et ceci en faveur des gresgt des GMS.

D’une facon générale, le circuit de commercialisaest montré par la figure de la page
suivante.
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Autoconsommation Marchés locaux

Producteurs 100%

34,9%
42,6% Collecteurs et/ou
démarcheurs

Grossistes 10,7%

revendeurs

d’Ambodivona 26,5%
25,3%
\ A4
Grossistes 7.1%
détaillants 1,3%
17,3%
62,5%
v
Grossistes de la capitale
17,3%
50,3% 9,3% 0,3% 3,8%
\ v v Marchés municipaux
Détaillants Grandes surfaces Exportateurs (Tam_atave,
Mahajanga,
A\ 4 \ 4 A Y

Consommateurs finaux

Source : Auteur
Figure 4 : Flux physigue de l'ail au niveau national
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4

Menaces et opportunités pour le Haut Mandrare

Le tableau suivant résume les enjeux externesfsedat développement de la filiere dans le HBM.
Tableau 21 :Menaces et opportunités pour le Haut Mandrare

MENACES

OPPORTUNITES

La sécheresse et I'invasion acridienne  : La région d’Androy et a
un moindre degré une partie de la région d’Anosy sont le plus
souvent victimes de la sécheresse. Si la région a I'avantage d’'étre
irriguée et drainée par le fleuve de Mandrare, ce dernier est aussi
tributaire des conditions naturelles, notamment la pluviométrie
surtout que lors de la campagne agricole 2005-2006, cette
derniére a fortement baissé. La situation a eu un impact sur la
production escomptée : manque d'eau et fanaison. Les autres
fltaux comme [linvasion acridienne sont aussi autant de
problemes rencontrés le plus souvent par les paysans.

Maladies et ravageurs ont commencé a se manifester lors de la
campagne 2006 alors que les paysans ne sont pas encore
capables de les faire face.

Vulnérabilité du systéeme de commercialisation

Spéculations nécessitant d’'importante main d’oeuvre

Faible absorption du marché de Taolagnaro . Le marché de
Taolagnaro, un des grands centres de consommation et disposant
d'un potentiel accessible, est encore assez limité si I'on tient
compte de la taille du marché potentiel. Certes, il s'agit d’'une ville
touristigue et que les travaux dinvestissements sur un grand
projet minier sont en cours mais en général, il est encore difficile
de faire des comparaisons avec les grands centres de
consommation. Le marché risque d'étre certainement saturé, une
fois que les producteurs atteignent les 200 t de production
prévisionnelle pour 2007.

Ouverture du Port Taolagnaro : en 2008, la construction du
nouveau port fluvial de Taolagnaro sera prévue étre achevée.
Certes, il a été construit pour I'évacuation a I'exportation des
iiménites de la société QMM mais uniquement une semaine par
mois, donc d’autres activités économiques peuvent profiter de
I'existence de ce port. L'exportation d’ail ne serait ce que pour
les pays de I'Océan Indien pourrait étre facilitée et développée.
Marché Régional trés demandeur d’ail. La qualité des produits
du Haut Mandrare peut parfaitement répondre aux exigences
de I'exportation.

Intérét des opérateurs : l'ail du Haut Mandrare commence a
étre connus des opérateurs dont certains ont déja manifesté
leur intérét de s’approvisionner dans la région en vue de
'exportation. L’adoption de la culture d'oignon par les
producteurs en paralléle avec celle de I'ail favorise également
I'arrivée des opérateurs de la filiere dans la zone de production
du Haut Mandrare. De plus, le calendrier de production de
Tsivory est identique & ceux des autres zones riveraines
comme Mananovy, Bekily, Betioky, etc.

Implantation de structure financiere  : les services de micro
crédit figurent parmi les outils assurant une extension de la
capacité actuelle des paysans dans la mise en ceuvre de cette
activité rémunératrice. L'organisme de micro finance FIVOY est
déja implanté a Tsivory mais il n'a pas encore appuyé la
production d'ail.

Source : Auteurs
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[ll. DISCUSSIONS

1 Etude comparative des zones de production

Cette étude met en évidence les avantages corfipal@tia zone d’intervention du Projet par

rapport a celles des Hautes Terres.

1.1Forces de la zone de production du Haut Mandrare
1.1.1 Organisation en amont

Les structures paysannes, concrétement les assosiagont des bons outils de diffusion et de mise
au point des techniques de culture. Ce regroupenfénet aussi la possibilité aux producteurs de

rassembler un volume de production répondant dertas d’un client.
1.1.2 Actions de sensibilisation et d’appui du PHBM

Elles permettent aux paysans de disposer d'unemdg base et de développer leurs connaissances
en matiere de maitrise technique agricole en géngraduction, récolte, conditionnement, etc. La
permanence des relations entre les technicieres etgriculteurs est favorable au développement de
la culture. Par ailleurs, le Projet fournit des sapes de qualité ainsi que les matériels et petits
outillages appropriés, permettant aux producteastichiser leur temps d’intervention d’'une part et

leur technique culturale d’autre part.
1.1.3 Réceptivité des paysans

L’ail est une spéculation nouvelle pour la majok&e producteurs mais leur volonté a s’y impliquer

est tres importante. C’est un facteur majeur damgveloppement d’'une spéculation.
1.1.4  Qualité des produits

La qualité de l'ail du Haut de Mandrare est ap@ila : taux d’humidité, calibre. Ceci a été
confirmé par des opérateurs d’Antananarivo. L’adlgache étant reconnu pour son go(t aromatique
et sa saveur piquante. D’apres les discussionslaseexportateurs, il semble plus facile de trouver
un débouché pour l'ail de Tsivory grace a son calilet a son taux d’humidité correcte

correspondant a la demande des acheteurs.
1.1.5 Activité rémunératrice

L’ail est une culture de rente rémunératrice pesrdroducteurs.
D’apreés, les résultats des calculs économiquesfiiahent une rentabilité de I'activit€adoption

de la culture d’ail procure des avantages palpabésplus des réinvestissements qui en découlent.
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1.1.6  Prix des produits

Le prix du marché de Taolagnaro est bénéfique pesirproducteurs. Cette situation, en partie
expliquée par les vagues d'immigrants engendrégepactivités de QMM et faisant flamber le prix

des produits de premiére nécessité, favoriseveldgpement de la production en amont.
1.1.7 Existence de Radio locale

"Feon'i Mandrare" siégeant a Tsivory qui commenéra utilisée pour véhiculer les informations
touchant le développement régional et agricole. di#it n’est pas encore trés utilisé d’'une facon

optimale au développement locale mais cela comrspitwrtant un grand atout.
1.1.8 Climat atmosphérique sec

Ce climat est tres favorable au séchage de l'aik martout au stockage. Grace aux conditions
ecologiques de la région telles que températutejigrhétrie, sol de la région du Haut Mandrare,
idéales pour le développement de la culture déailte spéculation est devenue, en peu de temps,

en extension remarquable au niveau des exploitaties ménages producteurs.

Par conséquent,'écologie du HBM correspond aux exigences de lanik

1.1.9 Sécurisation fonciere
La majorité des enquétés sont des exploitants tdirde leurs parcelles. Cette situation est
extrémement importante, augmentant ainsi l'asseragicla confiance des paysans dans leurs
activités.

1.1.10 Voie de desserte des produits
Actuellement la majorité des localités dans la zdietervention du Projet est desservie par des
pistes facilitant I'’évacuation de leurs produits.
1.2Forces de la zone de production des Hautes Terres

- Proximité par rapport a la ville d’Antananariviacilitant 'acheminement du produit vers les
grands marchés de la capitale et les autres gramdses de consommation de I'ille comme
Fianarantsoa, Toamasina, Mahajanga ... par un fedilede transport.

- Proximité par rapport aux ports d’embarquement dehijanga et de Toamasina
1.3Faiblesses de la zone de production du Haut Maadrar
1.3.1 Situation géographique

La zone du Haut Mandrare est localisée loin descales grandes villes, la ou les opérateurs de la

commercialisation sont basés.
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1.3.2 Etat des infrastructures de communication

La route nationale RN 13 reliant la région d’An@sgelle d’'lhorombe est en mauvais état surtout en
saison de pluie. Ceci constitue un blocage majeliévacuation de tout produit agricole de la
région.

1.3.3 Protection phytosanitaire et fertilisation

Elles ne sont pas parfaitement maitrisées partaiipteurs.

1.3.4 Faiblesse de la maturité des associations en telen@ommercialisation.

1.4 Faiblesses de la zone de production des HautessTerr

- Qualité de la productiome correspondant pas globalement aux exigencesxgmitation en
plus de la dégénérescence et de la rusticité desrses issues de la récolte précédente.

- Désorganisation des producteursurtout au niveau de la commercialisation, endnafi des
prix non motivant pour eux.

- Hygiene de culture les parcelles de terrain exploitées sont infestées déadies et de
ravageurs alors que ceux qui s’occupent de lailoigton des produits phytosanitaires et des
autres intrants agricoles comme les engrais ontdpenotion sur leur utilisation pour pouvoir
conseiller de maniére efficiente les producteuss. ddnséquent, les méthodes de lutte contre
les ennemis de culture sont menées de maniereguatdé

- Exiguité des terrains cultivabldamitant la surface exploitée destinée a l'ail sutt que
d’autres produits comme le riz et les légumes penancurrencer l'ail au sein de
I'exploitation.

- Absence d’organisme d'appui a l'égard de la filiéad en généralau détriment des
producteurs de la zone. Beaucoup d’entre eux adbeteore des techniques traditionnelles.

Il apparait que la zone du Mandrare présente des@ages comparatifs par rapport aux autres
zones de production. Elle est favorable au dévelmppnt de la culture : cette derniere est
acceptée socialement, faisable techniquement.

2 Facteurs limitant le développement de la filiere didans le Haut Mandrare
A travers ce diagnostic, des facteurs de blocag#eaaloppement de la filiere ont été identifies a

différents niveaux, a savoir :

2.1Facteurs liés a la production dail

Concernant le probléme foncieles producteurs ne possedent pas de titre foridiapres
un responsable du PHBM, cela ne constitue pasaga@é au développement de la filiere.
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Pour le probleme d’acces aux ressources finansieteaux intrants agricolef filiere ail
n'a pas encore bénéficié de l'appui de linstitnti&IVOY alors que la culture nécessite
d’'importantes ressources financieres vis-a-vis idgants agricoles et de la main d’ceuvre. Se
situant €loignés des grandes firmes de fournitdiiesrants agricoles, les producteurs de la zone
du Haut Mandrare ont peu de choix d’opérateurs peuns besoins. La Pépiniere de la Mania,
seul opérateur implanté a Tsivory, a été égaleisabute.
Sur le plan technigyées points suivants sont a considérer :

- les connaissances des producteurs sur la protgutipiosanitaire et la fertilisation sont
insuffisantes si bien qu’ils ne sont pas encoreabkgs de faire face aux maladies et
ravageurs et/ou d’'apporter les doses d’engraisuadés ;

- I'écartement de la plantation qui est actuellenteni5cm x 15 cm ou 20cm x 20 cm est
encore assez important ;

- l'utilisation de certains matériels n’est pas eecoraitrisée par les producteurs. Certains
ont été dotés de pompes a pédales ou de motop@nges avoir tiré profit ;

- 'enlévement des bulbes germés ou pourris n'esepasre régulier.
2.2 Facteurs liés a I'organisation de la filiere

La majorité des producteurs ne sont pas encadied organisés. Ce manque de cohésion
les désavantage et profite aux intermédiaires éikdee dont le réseau des relations est large.

Par ailleurs, le manque d’informations chiffréas I filiere au niveau de I'administration
comme le fokontany, les communes, les ministesggeearqué. Le rdle régulateur de I'Etat dans

la filiére est alors absent. Par conséquent, lachysation de la filiere devient difficile.

2.3 Facteurs liés a la commercialisation

L’éloignement de la zone du Haut Mandrare par repgax grandes villes, qui sont d'importants

marchés de consommation tels que AntananarivoampliAntsirabe handicape la zone. Cette
situation est accentuée par le mauvais état derasiructures de communication, surtout la route
nationale RN 13 en saison de pluie, handicaperzolze. Des colts de transport élevés en
découlent.

Concernant la faiblesse de la maturité des assmwsaten terme de commercialisation, ces
dernieres n'ont pas encore des expériences an&siguour la gestion d’'une activité commune
rémunératrice ou de commercialisation. Le systeemeasnmercialisation est alors trés vulnérable
pour se mettre a I'épreuve face aux opérateurs ;

La main mise des démarcheurs et des collecteurdesprix d’achat aux producteurs vient

accentuée cette faiblesse.
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L’instabilité du prix, surtout si celui-ci est fréagmment bas, pourrait décourager les producteurs a
poursuivre la culture, & I'exemple des productelitsrdrangy. Cependant, le prix dans le HBM
est stable et élevé. La variation du cours de ahasgaussi un facteur a considérer si I'on prévoit
d’exporter.

Le manque d’information et le systeme de commumnagncore défaillant limite I'essor de la
filiere dans le HBM. Les zones d’intervention dwjet ne sont pas accessibles par réseau de
téléphonie mobile actuellement. La communicationpesirtant primordiale aussi bien pour les
opérateurs que pour les producteurs. Les deuxepang sont pas suffisamment informées. Les
informations utiles pour les paysans concernems: dctualités nationales et Régionales en
particulier au niveau de I'Océan Indien sur laefidi, les besoins en gqualité et en quantité des
marchés, le prix au niveau producteur des autressim de production, les évolutions
technologiques, les conjonctures économiques aticquas. Inversement, les opérateurs sont
plutbt intéressés par les quantités disponibles liix de collecte, les contacts sur place, les
qualités des produits, I'état des routes. Ce semtpkoducteurs qui sont souvent lIésés par cette

situation.

Quant a I'exportation malgache, les principaleisoras pouvant étre avancées comme
origine de la contre performance sont :

- D’'une part, la quantité disponible répondant auxg@&xces du marché n’'est pas encore
suffisante. Ceci est associé a la dégradation dedhité de la production dont les effets se font
sentir sur la taille des caieux inférieure aux emaps des pays importateurs ainsi que
l'irrégularité de la qualité. A noter qu’au nivedu marché national, le contréle de qualité de
I'ail n'est pas mis en ceuvre malgré I'existence desmes locales de commercialisation. Le
cours du produit n’est pas bien profitable aux etgieurs par rapport aux codts de production
et aux frais d’approche. Les producteurs n’ont auoontact avec les exportateurs et ne sont
pas organisés de maniere a pouvoir €laborer ptilerf@ent des contrats avec ces derniers. A
part la qualité exigée, I'exportation exige en efferégularité des opérations afin d’honorer les
commandes des importateurs. De leur coté, les &@tpars qui se présentent au marché
changent d’'une année a une autre entrainant lamcéfides acteurs concerneés.

- Drautre part, la grande ile est en mauvaise posjtir rapport aux autres pays producteurs et
importateurs. Les frais de transport dus a I'élelgent géographique pénalisent nos produits.
De plus, ces pays potentiels n'ont pas encore ithdb de travailler avec les opérateurs
économigues malgaches a I'heure actuelle.

En somme, lautonomie des producteurs nécessite renforcement des capacités des

producteurs du HBM et aussi une bonne qualité dail'de cette provenance.
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3 Place du Haut Mandrare avec les éléments moteurs diéveloppement de la filiere ail

dans la zone

Compte tenu de tous ce qui a été vu précédemnasnperspectives de développement de la

filiere ail dans la zone HBM sont plutdt positifsigqu’en amont:

- la production a toute la capacité d’évoluer dmfalogarithmique a moyen terme face a
la chute continue de la production sur les HautrseE d’'une année a une autre ;

- la qualité peut encore s’améliorer et les payssastourneront vers la production
normalisée ;

- la valeur ajoutée agricole et par ricochet lesmagades ménages s’amélioreront ainsi.

De plus, la zone pourra apporter une quantité supghtaire en produit de qualité exportable
pour que les opérateurs puissent répondre aux reoégedes importateurs. Les marchés de
proximité, en particulier ceux de I'Océan Indieons envisageables avec un prix compétitif.
L’ouverture du Port d’Ehoala a Taolagnaro pour éatohation a I'exportation est également une
grande perspective qui s’ouvre pour le Haut Maredrar

Pour assurer une pérennisation du développementiaude cettdiliere dans la zone du
Haut Mandrare, les éléments inventoriés ci-aprégedbrester des leviers importants a prendre en
considération ; ils se situent a deux niveaux eaivtransversal valable pour le développement en
général, niveau spécifique particulierement podilikxe ail.

Tableau 22 :Eléments moteurs du développement de la filidrdamis le Haut Mandrare
Niveau transversal

- Climat et conditions pédologiques favorables

- Sécurisation fonciére

- Voie de desserte : Pouvoir circuler a tout moment et a toute période de I'année est une des conditions majeures de la
performance d’'une filiere agricole.

- Présence d'organismes d’appui technique et financier : L'impulsion engendrée par les actions d'appui des Programmes et
Projets de développement est nécessaire pour le démarrage des activités de croissance économique. La culture d’'ail n'a eu
d’importance significative dans I'amélioration des revenus des producteurs que grace aux actions de sensibilisation et d’appui du

PHBM. Par conséquent, la présence de telle structure, méme aprés le projet, se trouve encore souhaitable pour les producteurs.

Niveau spécifique

- Disponibilité d'intrants et de matériels

- Marché sir: C'est un élément capital car tout effort qu'on apporte au niveau de la production sera inutile sans qu’on ait un
marché sir pour vendre. Le marché n’est pas uniquement le lieu physique mais également les différents contacts auprés des
opérateurs de la région et ceux des autres régions et provinces et méme les opérateurs étrangers.

- Circulations et disponibilité des Informations

- Existence de leaders paysans pour les activités de commercialisation : La désignation des « paysans relais » dans I'approche
du PHBM ou des MAFA (Masoivohon’ny Fampandrosoana) avec le FAFAFI pour les diffusions des techniques de production est
nécessaire mais la présence ou I'existence d'un leader ayant plus le sens entrepreneurial est aussi fondamental. L'aspect
commercialisation, négociation nécessite I'émergence de ce type de paysan a qui les membres des associations peuvent

s'appuyer.
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4 Recommandations

Par rapport a I'objectif opérationnel du projet gst la « production de 200 t d'ail lors de la
campagne 2007 », deux autres objectifs plus sgeaeii en découlent, a savoir :
- Produire de I'ail aux normes et qui intéresseméché ;
- Donner aux paysans les moyens nécessaires poysriseeen main des activités et une
meilleure responsabilisation.
Pour les atteindre, trois grandes lignes d’a@&s/komplémentaires ont été identifiées. La
planification est détaillée en Annexe XVII.

4.1 Renforcement de la capacité productive
4.1.1 Formation des paysans sur I'amélioration de l'itiaiée technique

La formation concerne les paysans relais pour iffigsstbn auprés des autres paysans par la suite.

Elle sera a mener auprés des 3 zones du Projetesaparcelles témoins seront mises en place.

Dans une certaine mesure, c’est une adaptatiotedbriques avec les exigences du marché : il

faudrait réagir au cas par cas. Elle porte suédbfits themes dont :

- la meilleure connaissance des réles a jouer padifé&rentes composantes de la fertilisation
utiles pour la culture d’ail. Ceci afin de permetaux producteurs une bonne compréhension de
I'utilisation d’'une telle ou une telle fertilisatio Toutes les différentes possibilités de fertil@a
locale seront montrées aux agriculteurs.

- I'écartement des plantations qui est actuellemert5k15 cm ou 20x20 cm pourrait encore étre
diminué de 12x15 cm sans porter préjudice au dgpelment des cultures ;

- I'utilisation a bon escient des outils d’irrigatiofferts par le Projet ;

- la méthode de calcul des intrants nécessaires ypmisurface de culture donnée qu’il faudrait
rappeler aux producteurs ;

- les mesures agronomiques de lutte raisonnée ctmnires formes d’attaque de maladies ou de
ravageurs en plus de leurs symptébmes respectifs amsi a rappeler afin d’augmenter le
rendement telles que des moyens de lutte, autreslaquutte chimique : labour profond ou
réchauffement du sol pendant 24 heures en briksitbdlles de riz ou de la bouse de vache
séche sur la parcelle peut réduire les attaqueepahampignons du sol comrgrenochaeta
terrestris, Sclerotium cepivorum, Sclerotium rolf&l), maintien de I'hygiene des champs,
pendant la culture par des opérations de sarcketgaprés la récolte par le nettoyage et la
destruction, par le feu, des résidus des culturde® plantes adventices qui pourraient servir de

foyer pour les parasites, renforcement de la notienl’enléevement des premiéres plantes



Diagnostic stratégique de la filiere ail 8 Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son développement 5Q
dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

attaquées en cas d’apparition des maladies, a#witdi la contamination du champ tout entier,

les isoler dans un sachet en plastique pour lasprater dans le feu.
4.1.2 Suivi mensuel par les techniciens vulgarisateurs

En complément de la formation, des suivis paréebriciens vulgarisateurs aupres des parcelles
de démonstrations citées ci-dessus doivent aveu peériodiguement, mensuellement. Cette
opération pourrait compléter les suivis que lesntgeulgarisateurs font déja mais elle sera

beaucoup plus accentuée sur les différents élémenttituant I'opération ci-dessus.
4.1.3 Test de variétés d'all

Cet essai devrait avoir comme objectifs d’étudesr potentialités agronomiques et commerciales
des variétés testées et surtout cibler les variégeptées par les paysans sur le plan
organisationnel, socio-économique.

Concernant I'approvisionnement en semences, austnneture spécialisée pour la production et
la vente de semences d’ail n’a pu étre identifiéss. fournisseurs de semences sont généralement
des producteurs individuels ou des groupementsatiupteurs qui gardent une partie de la récolte
comme semences. Pour cela, quelques producteungenieétre contactés a Tritriva prés
d’Antaratra, a Mananovy, a lbity Antsirabe, a Arélbe Ambatomanoina. Il est aussi possible de
contacter des fournisseurs étrangers qui travaidlenl’ail adapté au climat des pays tropicaux en
vue de mener des essais. Exemple : Top semencé BR6D, La Batie Rolland France, e-mail :
commercial@topsemence.fr.

Afin de pouvoir s'assurer de leurs adaptabilitéz aanditions climatiques, pluviométriques et
agronomiques locales, il est plus rationnel deefales tests préalables pour ne pas avoir de
mauvaises surprises sur la qualité des résultatseksais sont a mettre en place dans des parcelles
au niveau des 3 zones du Projet. Les essais depeontettre aux producteurs de faire le bon
choix des semences qui s'adaptent dans leur région.

4.1.4 Test de plantations décalées

La disponibilité en eau est une condition majewrdadréussite des cultures. Lors de la derniere
campagne en 2006, un certain nombre de productetischoué dans leurs cultures faute d’eau
suffisante, faible pluviométrie. Un seul semi déaenée augmente fortement le risque de perte
occasionnée par le manque d’eau. Pour y faire thee semis échelonnées réduiraient les risques
de pertes : un décalage de 15 jours est a précaaikm les dates suivantes : (i) un semis vers mi-

février, (ii) deux semis au mois de mars et (gux semis au mois d’avril.
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4.1.5 Test de production de semences locales

Pour ne pas toujours dépendre des semences ingpoidéa fourniture n’est pas toujours facile

pour la région, il est aussi important de guider dgriculteurs vers la production de semences
locales. Il est a préciser que ce type d’opéragtrabsolument a éviter pour les variétés importées
qui sont I'exclusivité de leurs fabricants et fai@emultiplication de ces semences serait un acte

frauduleux.
4.1.6 Echanges d’expériences en multiplication de sengence

Dans les autres bassins de production d’ail, ledymteurs produisent eux-mémes leurs semences.
Ces sont des expériences qui méritent d’étre esifgar les producteurs du Haut Mandrare en

complément des tests de production de semencdedoca
4.1.7 Capitalisation des différents essais et tests

Il s’agit de plusieurs essais et tests pour trouesrbonnes formules techniques a adopter. Ces
différents essais doivent étre bien capitalisés pester accessibles aux producteurs et guiderr ains
leurs choix techniques. Des fiches pratiques ergachle et en papier ordinaire peuvent étre
élaborées a l'issue de cette opération, laquelieespond a I'approche « pérennisation des acquis

et de transfert des avoirs et des savoirs (PATA®) projet.

4.2 Amélioration sur le plan organisationnel et ingtaonel
4.2.1 Amélioration de I'accés aux ressources

La disponibilité des ressources a proximité deslpeteurs est un facteur majeur qui encourage les
producteurs a s’impliquer plus dans une activitacatg. Ces ressources sont constituées par le
capital foncier, les intrants et matériels, le mofieancier. La possibilité de pouvoir disposer des
matériels agricoles nécessaires pour les travaususseptible d’améliorer la productivité et la
qualité des produits et par la suite de renfor@eoimpétitivité. La proximité et la disponibilitésl
intrants sont essentielles si on ne parle que eleesces dont les producteurs doivent se procurer
a chaque début de campagne.

4.2.1.1 Dotation fonciére aux producteurs

Certes, il n'y a pas de relation directe entre fadpctivité et la sécurisation fonciere en milieu
rural. Toutefois, cette derniére pourrait bien étensidérée comme une garantie pour la
pérennisation des actions entreprises par les payBeou l'intérét de faciliter I'acces au foncier.

4.2.1.2 Evaluation des besoins en intrants et en matéealsvue d’'une négociation avec le
fournisseur d’intrant local

Comme c’est la Pépiniére de la Mania qui est |lé f&runisseur d’intrants agricoles implanté a

Tsivory, il semble nécessaire qu'une évaluatiohfadte pour les besoins effectifs en intrantsret e
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matériels des producteurs de la zone. Cela perossi @ La Pépiniere de la Mania de mieux
planifier leurs approvisionnements et leurs veoggpour un opérateur, la rentabilité est le facteu
majeur dans tout ce qu’il entreprend. Cette évalnatb’est pas seulement intéressante pour la
culture d’ail mais valable pour toutes spéculati@gicoles et méme pour I'élevage. Des
possibilités de mise en place d’autres fournissdimsrants devraient aussi étre étudiees.
L’efficacité et la rentabilité des matériels mémitel'étre étudiées pour pouvoir tendre la surface
cultivée par paysan surtout dans une zone comrdaué Mandrare ou la maitrise d’eau peut étre
difficile. En considérant I'expérience des producsede fraises d’Antananarivo Atsimondrano, ou
les surfaces cultivées par exploitant sont de torde 30 ares en moyenne, l'utilisation de la
pompe a pédale est limitée, comparée a la motopompe

4.2.1.3 Rapprochement/Discussion avec La Pépiniere de laidMaour améliorer le service
existant

La pérennisation de la fourniture d'intrants estmprdiale compte tenu de la dissolution de La
Pépiniere de la Mania. Des discussions devraierd €hgagées en permanence entre un
fournisseur comme [I'établissement semencier TAHBASde Toliary et le Projet pour
I'amélioration du service de fourniture d’intrargtsde matériels, non seulement pour la filiere ail
mais pour toutes les activités agricoles et d’'@evae projet n’est aprés tout que le promoteur.

4.2.1.4 Importation de semences d’ail
L'importation de variétés étrangeres est rare. kamgere cause en est l'interdiction par la

réglementation malgache d’'importer des caieux goopécher I'introduction des ennemis de la
culture, notamment des maladies transmises paollellsfaudra discuter avec les autorités
compétentes, dont le Service de la Quarantaineeef’ldspection (SQI) de la possibilité
d’introduire éventuellement des variétés d’ail gueiuvent correspondre au besoin du marché,
comme cela a été fait pour la pomme de terre.

Pour cela, deux approches sont possibles :

- des analyses de risques des semences sont en rpilauieeffectuées par le pays
fournisseurs et lorsque ceux-ci s’avérent minine§QI! peut décider de les introduire sur
le territoire national. Mais ce dernier continugudvre de prés ces semences pour anticiper
toutes menaces ;

- des échantillons peuvent étre introduits puis $esti le sol malgache. Lorsque les risques
sont jugés élevés par le SQI, ces échantillonsnseemvoyés au pays d’origine pour de
nouvelles analyses.

Vu les circonstances actuelles, cette opératiomrpben effet relancer la filiere ail a Madagascar

* Contacter monsieur Olivier tél : 94 437 65 ; mail : oliv-est@dts.mg
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4.2.1.5 Elaboration et diffusion des émissions radio poensbiliser les producteurs aux
fonctionnements et a l'utilisation de micro-crédit

L’implantation de I'organisme de micro finance FIY@ Tsivory est un grand privilege pour les
producteurs. Le développement et I'extension decuéture d’ail, nécessitant des charges
importantes, doivent avoir recours a un renforcerdes ressources financieres des exploitations.
De ce fait, les producteurs doivent étre inforns&sibilisés sur le fonctionnement, l'utilité des
micro-crédits et I'opportunité qui leur est prégentDes émissions radio sont alors a élaborer et a
diffuser périodiguement aupres de la radio localersensibiliser les producteurs sur I'avantage
des micro-crédits avec des témoignages a I'appmen& ce ne sera pas le cas d’'un producteur
d'ail.
4.2.2 Renforcement de la capacité organisationnelle dés O

Les opérations a mettre en ceuvre sont majoriteineraomposées de rencontres entre
producteurs et entités institutionnelles telleg dgs Communes, le Tranoben’ny Tantsaha, la
Direction Régionale du Développement Rural (DROR)Ja Région :

- Séances de réflexion entre les Organisations dauPteurs a l'issue desquelles des idées de
propositions doivent émaner lesquelles seront thesuaupres des paysans relais ou leaders.

-  Comment les OP voient le départ du Projet ?

- Comment les OP jugent leurs capacités de priseaém aies responsabilites ?

- Séances de réflexion entre paysans leaders. Lpegitions qui en découlent seront a discuter
avec le PHBM par la suite pour pouvoir élaborer digatégies a discuter avec les entités
locales.

- Réunions de réflexions et de discussions avec Mg et structures locales : DRDR —
Tranoben’'ny Tantsaha — Responsables des commuri@égion Androy. Les sujets de
réflexion pourront se porter sur :

- Quelles institutions pérennes pour la continuatiordéveloppement des activités aprés
Projet ?

- Quels intéréts pour la commune de faire développette filiere ? utilité de
prélevement de ristournes ? éventuelle utilisatiences ristournes au bénéfice des
producteurs et de la filiere ?

- Prise en compte au niveau du Tranoben'ny Tantsa@mral de programme de
développement de la filiére ail du Haut Mandrare

- Quels réles a jouer par chaque entité : informaticommercialisation,.?

- Quels autres partenaires a approcher ?

Propositions relatives a I'organisation de la conuiadisation au niveau des OP
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La vente collective a pour objectifs : d’assurerpuix rémunérateur, de stocker efficacement les
produits, de contribuer & la sécurité alimentage groducteurs et population et au renforcement
des capacités financieres des producteurs et des OP

Par ailleurs, les bénéfices issus des ventes peétrenun moyen de participer au financement. lls
peuvent permettre aussi de développer des actoor@sne les petits crédits aux membres — ce qui
limite le recours aux usuriers, et par la mémeeadfase spolier par les commercants / collecteurs.
Pour ce faire, le renforcement des capacités de#i&mchargés de la vente au niveaux communal,
villageois ou OP est nécessaire. Ce rassemblemehtgue niveau sera déja un pont vers la
création d’'Union des Groupements, une consolidadies OP en tant qu’interlocuteurs crédibles
défendant les intéréts de leurs membrese et segmosint comme des structures viables ayant un
minimum d’autonomie. Les informations a la bas@sevéhiculées par les animateurs relais, qui
a leur tour vont discuter et concerter en vue dpai@tion et de diffusion d’'informations avec les
autres acteurs. Au plan opérationnel, il s’agidaitcréer des marchés ou points de ralliement avec
des infrastructures de stockage gérés par l'urcdestes cités préecédemment, un comité régional,
t une faitiere des groupements pour la commerai@is et la sécurité alimentaire.

Une analyse technico-financiere et budgétaire apreséte, de ce projet permettrait d’en avoir une
leture complete afin de pouvoir bien le présentax différents partenaires et négocier leur

adhésion pour le financement et la mise en ceuvre.
4.3 Développement de la commercialisation d'all

Le but principal de la commercialisation est digr a écouler les produits selon les
demandes du marché avec un codt profitable auxuptedrs. Un positionnement des producteurs
par rapport a leur marché sans que cette spétiatigze soit pas restrictive est nécessaire c'est-a
dire offrir des produits suivant les exigences dype de clientéle donné sans pour autant ignorer
les autres marchés potentiels.

Les actions suivantes sont a prévoir :

4.3.1 Décalage de la période de vente d’'une partie der¢aluction par un stockage

efficace

Aprés une analyse du fonctionnement du marché déagiaaro, il en était sorti que ce marché
présente une période creuse du mois de décemhmoidude mars. Le prix est a cette période
devenu le triple du prix en période de pleine saigtxploiter ce créneau pour une partie de la
production d’ail ne serait que profitable aux prours en appliquant le systéeme de stockage déja
vulgarisé par le Projet.



Diagnostic stratégique de la filiere ail 8 Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son développement 55
dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

4.3.2 Création des points de ralliement des produits pfagiliter les contacts avec les
opérateurs

La zone du Haut Mandrare est encore un nouveaunbasspeu d’opérateurs travaillent sur la
filiere ail. Etant donné que la zone est vasteuet chaque localité n'est pas accessible par voie
routiere, il est important pour les opérateurs lgseproducteurs puissent emmener leurs produits
auprés de quelques points de ralliement. Au nivdauces points, la construction d’aire de
stockage de transit des produits serait d’'unedrande utilité pour faire rencontrer 'offre et la
demande. En tenant compte des grands axes de tdes® points sont a mettre en place au
niveau de quatre (4) localités : Tranomaro — Esifaivory — Imanombo.

Ces points de ralliement ne servent pas uniquepwntla commercialisation de I'ail mais restent

aussi utiles pour tous produits agricoles et déeten

4.3.3 Accompagnement des producteurs dans les négosatimec les opérateurs :
organisation de visite sur terrain des opérateurgdes rencontres avec les producteurs

Les producteurs du Haut Mandrare n’ont pas encereatacts permanents établis aupres des
opérateurs. L'organisation d’'une rencontre entre @eux parties semble profitable et pour les
producteurs et pour les opérateurs.

Un voyage de prospection sur place pour les opémsateécessite d’étre organisé afin qu’ils
puissent constater de visu les travaux des prodiscét les points de collecte dont on parle dans la
précédente proposition d’actions. C’est une occefsivorable pour élaborer des contrats cadre de
vente entre les producteurs et les opérateurs,ontrat ou la question de prix devrait étre
modulable et a discuter a chaque période de récolte

Le PHBM, en réalisant des actions d’'intermédiattomme la mise en contact des producteurs
avec les opérateurs, pourrait prendre en chargpéacement et 'hébergement des opérateurs
mais ces derniers devraient payer eux-mémes lestauration. C'est d'ailleurs un test de leur
intérét. Une dizaine d’opérateurs ont été idergiBar Toamasina — Antananarivo — Taolagnaro —
Tsivory méme et Ejeda.

Inciter la venue réguliere de ces collecteurs est stratégie qui leur permettrait de diversifier
leurs zones de collecte et les inciterait a alieod les nouveaux acterus de la filiere ne sont pas
encore en place. lls pourront installer un systehéehange avec les paysans, leur apportant
services techniques, produits et assurances derfanercialisation. Ills auront ainsi un réle

stimulateur. En retour, aux paysans d’offrir lalgéaet les quantités recherchées.
4.3.4 Mise en place d’'un systeme de communication rapiole les opérateurs

L’actuel systeme de communication du PHBM entre aAaharivo et Tsivory pourrait étre
valorisé mais il est nécessaire qu’un responsabtarercial puisse étre basé a Antananarivo pour

jouer le réle d’intermédiaire dans les différenmégiociations et communications entre les acteurs
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locaux et les opérateurs basés sur Toamasina -n@mdavo — Antsirabe ou Mahajanga. Il n’est
pas nécessaire que cette personne reste a plgns f{goar cette communication commerciale et
cette tache pourrait étre assurée par un persderiallogistique ou de I'administration.

4.3.5 Mise en place d'un systeme de base d’informationsltecte et diffusion des

informations dans les deux sens, du marché vergréeRicteurs et vice versa

Les besoins d’informations ne sont pas uniquem&servés aux opérateurs mais aussi et surtout
aux producteurs. Il est nécessaire que les infeomatarrivent régulierement a destination des
paysans pour les aiguiller dans leur choix d'ita€s cultural, de prix a appliquer, des marchés a
conqueérir, de tonnage a produire pour satisfasetanmandes, de partenariat a établir. La facilité
de communication entre les acteurs est ainsi dapita

La collecte, le traitement et la diffusion des mmfi@ations composent cette activité avec un
personnel qui assurera I'administration du systeme fois que c’est mis en place. Cette activité
nécessite des outils de collecte et de traitemembains et matériels et peut exploiter les
informations existantes auprés du Systeme d’Inftonasur les Marchés Ruraux (SIMR) du
MAEP ou le Projet est rattaché, du « malagasie »CHE et de FAFAFI. La radio locale et
nationale reste un outil de communication pratigoeessible a tous sans écarter les analphabétes
qui sont non négligeables dans la zone du Haut Maed Une communication/diffusion
d’informations relatives a la filiere au moins Upé par mois est envisageable.

Les informations concernant la zone et les prodsitst aussi a envoyer auprés des acteurs
assurant la diffusion des informations économiquBAMEX — CITE — FAO — MAEP -
FAFAFI.

4.3.6  Poursuite des actions de promotion de la zone €pdeduits

Le projet a déja mis en ceuvre plusieurs actionprdenotion de la zone et des produits. Ces
actions sont a poursuivre et méme a renforcer :
- participation des producteurs dans des foires @lggcau niveau national, régional ou
provincial ;
- élaboration et édition de brochures d’informatiehsharketing ;

- conception et diffusion de publi-reportage.
4.3.7 Formation en marketing agricole — négociation ebgpection de marché - gestion
financiére simplifiée
Un renforcement des compétences techniques de nsayset le marketing, la négociation, la

prospection de marché et la gestion financiére Igfiég est a réaliser, surtout pour les paysans
relais et leader, qui ont une fonction de repré&gant, de défense des intéréts, de négociation ou
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encore de communication avec les autres acteugger@orcement leur permet d’avoir une vision
claire et assurée de leurs activités et les aideeax affronter les acteurs commerciaux en vue

d’un partenariat équitable et/ou gagnant - gagnant.
4.3.8 Assainissement du commerce de l'ail

Il faut procéder a la normalisation des produityamé les exigences des marchés national et
international en intégrant la notion de qualitpude I'amont jusqu’a l'aval de la filiere. Une
application des normes spécifiques qui existerd @éur la commercialisation locale sera utile
afin d’améliorer la qualité et I'image de la protlan malgache et ceci a travers la mise en place
d’'un systeme de contrdle sur le marché local par rlessponsables tels que les ministeres
concernés. Concernant les ventes groupées despdEsales opérateurs, les produits hors calibre
et de mauvaise qualité ne devraient pas étre arcePeci devrait étre effectué dans toutes les

transactions et méme individuellement si le cgsrésente.
4.3.9 Amélioration des infrastructures routieres

La réhabilitation des infrastructures routiéres dms pistes rurales, surtout la RN13, s’avere

indispensable pour rendre la zone d’interventiompiajet plus accessible.
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CONCLUSION

La filiere ail a connu un bon début de développatndans la zone du Haut Mandrare grace
a l'appui du Projet PHBM. Les résultats de la paaun sont probants et tres prometteurs. Une
importante contribution des ventes des produitdesvevenu des agriculteurs, lesquels ont décidé
de poursuivre et de développer cette culture, @sstatée. Dans le moyen terme, I'on espére que
les interventions auront des retombées positivedasproductivité. D’une maniére générale, les
résultats obtenus par les producteurs bénéficipmasraient avoir des effets d’entrainement ou de
tache d’huile aux communes voisines ou environrsante

La proximité du marché de Taolagnaro a été |'us a®uts de la production d’ail de la
zone malgré la concurrence. De plus, le marché éstalemandeur et les autres grands opérateurs
déja expérimentés dans la vente et 'exportatiail dbnt aussi tres intéresseés par la production de
la zone pour une éventuelle exportation notammert kes pays de I'Océan Indien. Sur ce point,
il faudrait surtout veiller a la compétitivité dpsoduits aussi bien au niveau de la qualité qu’'au
niveau du prix et compte tenu des relations comialescdéja existantes et des accords régionaux.
Les avantages de I'adhésion de Madagascar au s¢étnQADC ou du COMESA par rapport aux
autres pays fournisseurs non membres comme la @Gsbtent a voir, en I'occurrence les accords
préférentiels de commerce.

La mise en valeur des ressources et des potédtialans le Haut Mandrare nécessite
toutefois que des actions de renforcement et dianaélon aient lieu simultanément au niveau de
la production, de la commercialisation et de l'enigation institutionnelle des associations de
producteurs. L'élaboration d’'un plan opérationn@pliiquant a chaque étape les producteurs
garantit la pérennisation de la filiere ail dansztme du HBM et par la suite, tend vers une
croissance economique durable.

L’objectif de production de 200 tonnes d’ail péaicampagne 2007 du projet est tout a fait
réalisable et il est méme possible d’'aller au-digas I'avenir avec la mise en place de bonnes
organisations accompagnée d’'une véritable priseitidiive et de responsabilité de tout un
chacun, aussi bien des producteurs face aux diteréléments de la conjoncture tels que les
techniques et les moyens de production, le mat@ré&jironnement économique,..., que de tous
les partenaires locaux comme les communes, laoRélgis Services techniques, le Tranoben’ny
Tantsaha, les autres programmes de développengeprésence d’'un organisme d’appui comme
la mise en place d'un Centre de Services AgricqléSA) serait encore souhaitable pour

poursuivre les actions de développement du PHBN tamone du Haut Mandrare.



Diagnostic stratégique de la filiere ail 4 Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son développement 59
dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

BIBILIOGRAPHIE

Les livres et les rapports consultés

1. ACTA, 2003, “Index phytosanitaire”, Paris, 395p.

2. CHAUX C., FOURY C., 1994, « Productions légumieres ». Tome 2, Edii&@C et
DOC. Paris : Lavoisier. 639p.

3. CNUCED/OMC, mai 2007, « Importations des légumes et fruitude de I'offre et de
la demande sur les produits alimentaires. MauricdPreogramme de promotion du
commerce Sud-Sud expansion du commerce intra-régemire les pays membres de la
commission de I'Océan Indien. Mai 2007. 90p.

4. DPVIGTZ, 1995, « Protection intégrée des cultures mareéshe Madagascar ». Edition
Tsipika, Antananarivo. 397 p.

5. FAO, 2002, « Annuaire FAO », FAO, 261p.

6. FASSI B. 1973, «Principales maladies des plantes manashéen Afrique
équatoriale ». 52 p.

7. HARISOA SIDILAHY A.A. , 2006, « Diagnostic de la filiere Oignon a Mampikpa
Ankazoabo et sur les hautes terres, et perspectilasélioration pour promouvoir
'exportation vers les iles de I'Océan Indien ».rvgre de fin d’études : Département
Agro-Management, Ecole Supérieure des Sciencesnagrimues : Antananarivo. 48p.

8. KROLL R., 1994, «Lles cultures maraichéres » - Editions MBNNEUVE &
LAROSE. 219p.

9. MAEP, PHBM-II , 2003, « Monographie de la zone du projeCellule Appui au Suivi
Evaluation. 46p.

10.MAEP, PHBM Il , 2007, « Objectifs et composantes d’activitep.

11.MAEP, UPDR, juin 2003, « Monographie de la région d’AnosyMAEP/UPDR.96p.

12.MAEP, UPDR, 2003, « Monographie de la région d’ AntananasivoOMAEP/UPDR.
138 p.

13.MANARIVO J., 2005, “Evaluation de la commercialisation de il&re ail (Allium
sativun) sur les hautes terres de Madagascar”. Mémoirndé'études : Département
Agro-Management, Ecole Supérieure des Sciencesnagrmues : Antananarivo. 49p.

14. MAPPA D., 2000, « Les productions légumiéeres » ; CAPA pobidn Iégumiére, BPA
production |[égumiére. Edition EDUCAGRI.148p.

15.MESSIAEN C.M., COAT J., PICHON, LEROUX J.P., « Les Alliums alimentaires

multipliés par voies vegétatives », INRA



Diagnostic stratégique de la filiere ail 8 Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son développement GQ
dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

16.Ministere des affaires étrangeresC.I.R.A.D, G.R.E.T, décembre 2002. Mémento de
'agronome. Paris : Ministere des affaires étraage€..R.A.D, G.R.E.T. 1646 p.

17.RABOTOSALAMA C., 2005, « Gouvernance locale et structuration dudaorural
dans la commune rurale de Tranomaro district d’Aaslaoy Sud». Mémoire de fin
d’études: Deépartement Agro-Management, Ecole S$ey@& des Sciences
Agronomiques : Antananarivo. 37p.

18.RAMANANARIVO R ., Test de SIMulation, ESSA AGROMANAGEMENT.

19.RECKHAUS P., 1997, « Maladies et ravageurs des cultures ntaads a I'exemple de
Madagascar », GTZ, 402p.

20.THOREZ J., 2004, « Le guide du jardinage biologique ». POERGet VERGER ;
TERRE VIVANTE. 314p.

Webliographie et supports multimédias consultés

21. http://www.cite.mg/malagasieaot 2007

22. http://www.fao.org mai 2007

23. http://www.home.nordnet.fmars 2007

24 http://www.i-dietetique.com/octobre 2006

25. http://www.indexmundi.frmai 2007

26. http://www.jardinsdumidi.fr octobre 2006

27. http://www.maep.gov.mgpctobre 2006

28. http://www.mcci.org/ITTrade.aspyuin 2007

29. http://www.onionsgate.coniévrier 2007

30. http://www.snm.agriculture.gouv,fmai 2007

31. http://www.techno-science.nedtvril 2007

32. http://www.trademap.nejuillet 2007
33.MAEP, UPDR, 2002, « Monographie des Directions giint Régionales de
I'Agriculture », CD-ROM.

Fichier

34.MEPSPC, Douanes de Madagascar« Exportation et Importation d’ail de 1999 a
2005 »

Logiciel

35.PORTER M., Boston Consulting Group (BCG)



Diagnostic stratégique de la filiere ail 4 Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son développement |
dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

ANNEXES

ANNEXE | QUESTIONNAIRE

ANNEXE Il LISTE DES ACTEURS ENQUETES

ANNEXE Il ROLES DES SOCIO — ORGANISATEURS — DEVELOPPEUR

ANNEXE IV GENERALITES SUR L'AIL

ANNEXE V CARACTERISTIQUES DES ZONES DE PRODUCTION

ANNEXE VI CONDUITE CULTURALE DE L'AlIL

ANNEXE VII COMPTE D'’EXPLOITATION

ANNEXE VIII NORMES DE COMMERCIALISATION DE L’AlL A MADAGASCAR

ANNEXE IX NORME INTERNATIONALE DE COMMERCIALISATION DE L’AlL

ANNEXE X RAVAGEURS ET MALADIES DE CULTURE DE L'AIL

ANNEXE XI ENVIRONNEMENT INSTITUTIONNEL

ANNEXE XII MARCHE LOCAL

ANNEXE XlIII MARCHE EXTERIEUR

ANNEXE XIV ANALYSE DES PRIX A LEXPORT

ANNEXE XV OBLIGATONS REQUISES POUR LA MISE EN EXPORTATION DNJ
PRODUIT AGRICOLE

ANNEXE XVI CALCUL DE LA MARGE DES ACTEURS

ANNEXE XVII' PLAN OPERATIONNEL

ANNEXE XVIII QUELQUES CLICHES



Diagnostic stratégique de la filiere ail & Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son Al
développement dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

1

ANNEXE | QUESTIONNAIRE

ACTEUR COMMERCIALISATION
1.1Historique et identité

Année de début de la commercialisation d’ail — Pourquoi ?
Type de I'activité : activité principale, secondaire, saisonniére
Nom et coordonnées
1.2l 'activité de commercialisation
Différentes zones d’activité et période d’'intervention pour chaque zone
Types de fournisseur (producteurs, association de producteurs, intermédiaires,...)
Quantité de marchandises achetée selon les types de fournisseurs (avec les proportions)
Lieux d’'achat : fixes ou différents a chague campagne
Prix d’achat et fluctuations par période? Comment se fait la fixation de prix ?
Quelles exigences en achat : calibre, variété, ... ? Conditionnement ? Contréle qualité ?
Existence de demandes non encore satisfaites et pour quelle qualité ?
Quels matériels pris en charge : balance, emballage,... ?
Type de conditionnement lors de la vente
Lieu de destination des produits
Mode de paiement du fournisseur et du client
Type de client : revendeur, restaurateur, exportateur, consommateur, importateur, détaillant,...
Mode de transport et cot ? Vision d’'un transporteur de la région
Place de lail vis-a-vis des autres produits traités, du point de vue CA, tonnage, temps
alloué,...
Contraintes et blocages, suggestion d’amélioration
Atouts et opportunités de la commercialisation du produit
Constat de la concurrence par rapport aux autres régions de production
Quelle promotion a faire (relative a la zone de Tsivory) ?
Evolution de chiffres/situations les 5 dernieres années relative a la situation du producteur,
données références pour évaluer I’évolution.
1.3Niveau information
Quelles sources pour quels types d’'informations : radio — télé — technicien ou autre
Existence de besoins d’'informations ? Quelle valorisation des informations obtenues ?
Quels moyens de communication efficaces ?
Informations souhaitées mais ne sont pas disponibles ? quels blocages ?
1.4Charges de commercialisation

Codt du transport du lieu d’achat vers le lieu de destination

Rapport- gratuit.com @
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- Différents taxes : Ristournes, patente,...
- Utilisation de main d’oeuvre : nombre et colt
- Emballage : type et colt

- Prix de vente par lieu d’écoulement et par typelabnt

2 PRODUCTEURS ET PRODUCTEURS DE SEMENCES
2.1Au niveau de la production

2.1.1 Historique de I'activité

- Année ou période de début de I'activité

- Raison du choix de lactivité d’exploitation d’aila leur initiative, ou a cause des
sensibilisations du projet, existence de marché,...

- Foncier / mode de faire valoir : propriétaire, nyéige, location avec codt,...

2.1.2 Identité de I'exploitant

Pour un individu : Nom — adresse — age — niveansttiiction — taille de la famiffe

Pour une association : Nom de I'association, daterdation, nombre des membres, objectifs de

I'association, les partenaires techniques et firmagc.. et la nature de leurs appuis

2.1.3 Technique d’exploitation

- Surface exploitée

- Type d’endroit de culture/localisation du chanmanety, baiboho, riziere, bas fonds...

- Distance du champ par rapport au lieu d’habitation

2.1.4 Informations relatives a la plantation

- Dose de semis et source de semeno&soite précédentaouvel achat, ...

- Lieu d’achat des semences ? Variété cultivee T&gt’il y a un choix de variété ?

- Densité de plantationplants par unité de surface

- Mode de fertilisation

2.1.5 Technique de culture

- Technique de préparation du stdbour ? matériels utilisés ? émottage du sol ?

- Recours a la pépiniére ? Est-ce qu'ils font un@gration des caieux pour les semences?

- Mode d'irrigation :arrosoir, par aspersion, a la raie fréquencesi arrosoir - distance du
champ par rapport au point d’eau

- Les travaux d’entretienhinage, désherbage,...

- Principaux ennemipour voir cohérence entre méthode de lutte

- Type du produit phytosanitaire utiliséiologique ou chimique dosage, fréquence et période
d’utilisation au cours du cycle végétatif

® C’est pour savoir si I'activité est plutdt faite par famille nombreuse ou non.
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Technique de récolte : maturation forcée/avancéeatwrelle
Existence d’association culturale
Rendement et calibre

Triage de la récolte pour la verggn d’évaluer les calibres des produits triés

2.1.6 Post-récolte

Technique de séchage : type et durée de séchatgjatsautilisés
Technique de stockage : type de magasin/lieu/dalktockage et colt, durée de stockage

Utilisation de produits spécifiques pour le stoakaex : raticide,...

2.1.7 Calendrier cultural

Calendrier cultural : les étapes, les mois ou saista durée du cycle et de chaque étape
Rotation culturale appliquée ? Quels types de milPuAssolement ?

2.2Gestion de I'exploitation

2.2.1 Colt de production

- Co0t des intrants : semences, produits phytosesstat engrais
- Colt et nombre de main d’oeuvre a chaque posteltee, durée de chaque étape

- Colt des différents matériels et amortissement

2.2.2 Colt des opérations post-récolte

- Conditionnement : quel type et quel colt ?
- Type et colt de transpahtre lieu de production et lieu de stockage
- Stockage : codt, perte, durée. Bien spécifier lmrda@euvre : familiale ou salariée
- Prix de vente et chiffre d’affaires

2.3Contraintes et blocages

Discussion ouverte et suggestion d’amélioration

2.4Place de l'ail dans le systéme d’exploitation famdle
Place de l'ail vis-a-vis des autres cultures dunpale vue surface, social, économique,
technique, durée de culture — temps d’occupatiosaflet de la main d’oeuvie
Implication du genre dans les activités culturalgeelle part d’activité réservée aux femmes
et quelle part réservée aux hommes ?
Destination de la production avec proportion etngié: autoconsommation, marché local,
vers collecteur,...
Destination des revenus issus de la vente dall
Noter les événements culturels et social autouéthgses du calendrier cultural : repiquage du

riz, rentrée scolaire, autres événements sociaux, ...

® pour ce theme, il faut mener une discussion sur toutes les autres activités de la famille
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Pour les producteurs de la zone quelle est learif#isociale, analyse sociale ?
2.5Au niveau de la commercialisation
Organisation de la commercialisation : qui s’occdpe ventes et des collectes ? est-ce qu’il y
a déja une personne qui s’occupe uniquement di@gesons ?
Type d’acheteursautres producteurs, intermédiaires, collecteurstaerateurs,...
Mode de mise en relatiorproducteur vers acheteur ou acheteur vers producteexistence
de lieu de ralliement- ...
Modalités de reglementavance, paiement aprés vente, en nature, en espacepmmande,
sur contrat,...
Type de marché visévillageois — marché local — marché régional - ma¥atational - export
Quantité vendue par période, prix correspondantrqami le choix de ces périodes ?
Qui fixe le prix — comment se fixe le prix ?
Transport : colt et type de transport du lieu delsige vers le lieu de vente
Quelles taxes istournes — ticket de marché?..
Contraintes / suggestion de solutions

2.6Au niveau organisationnel/ institutionnel

Service offert par I'organisation si membre d’urssaciation — Quelle organisation mise en
place pour l'activité d’exploitation de I'ail : pdoiction, commercialisation, .;.ex : entraide
Si non membre d’'une association, quel service augeequel fournisseur de service comme
opérateur, projet, communes, Région, autres,... @Gelervices
Existence de collaboration avec d’'autres assoaigitio
Existence de service utile mais non accessible} gobléme

2.7Au niveau information
Quelles sourcesradio, télé, technicien, .pour quels types d’informations, ernarché, prix,
technique,..? Quels moyens de communication efficaces ?
Quelle valorisation des informations obten@es
Informations souhaitées mais ne sont pas dispanibbpuels blocages ?

2.8Autres informations stratégiques
Lien entre choix technique et le marck&.: pour le marché local, maturation forcée d’ail
Quel intérét sur 'amélioration technique vis adis prix ? du revenu ? ...
Lien entre situation/conjoncture économique outjple et la production d’ail, ex : mise en
place du PIC — Qitfer — régionalisation — Port fraistructure routiére
Evolution de chiffres/situations les 5 dernieresées relative a la situation du productéix..

nombre collecteurs, prix, surface, nombre producteu
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GUIDE ORGANISME D’APPUI

Les discussions tournent autour des points suivants

Année de mise en place de I'organisme ou du pf@ebrdonnées de I'organisme

Activités de I'organisme, cibles

Quelles interventions sur la filiere concernée 2I@s approches ?

Des données statistiques : production, nombre ptedts, exportation,... et évolution de
chiffres/situations les 5 derniéres années

Les atouts / faiblesses de la zone en matiereathuption d'ail

Coordonnées d’opérateurs ou d’autres organismepudiaur place

GUIDE RESTAURATEUR
4.1Historique et identité

Année de creéation, type de clientele, type de glaitgis : européen, chinois, malgache,...
Nom du responsable et coordonnées du restaurant

4.2Consommation d’ail
Quelle qualité dail utilisée : calibre, variéte,?..
Fournisseur : type, lieu de provenance, raisonshdix de ce fournisseur, coordonnées
Quel prix d’achat pour quelles saisons?
Mode de réglement du fournisseur : 1 semaine, k,eash,...
Quantité de la consommation par semaine, par mogt,ses variations dans le temps
La demande est-elle satisfaisante en qualité, emtqé, en prix. Si la demande est non
satisfaite, pourquoi ?
Est-ce que le restaurant surtout pour TaolagnarinEsessé des produits en provenance de
Tsivory ? Quelles conditions exigées ? Est-ce a@se droducteurs pourront contractualiser
directement avec le restaurant ? Quelles procéduses/ire ?
Evolution de chiffres/situations les 5 derniéresiées relative a la situation du producteur,
données références pour évaluer I'évolution : nenuar clients, nombre de repas, quantité de
produits consommes, prix d’'achat,...
Lien entre situation/conjoncture économique outjple et la consommation d’ail. Ex : mise
en place du PIC — Qitfer — régionalisation — Pdrifrastructure routiere
Connaissez-vous des exportateurs/organismes d'gpptiavaillent sur le produit concerné ?

Coordonnées ?
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Tableau 1 :Acteurs de la production enquétés

ANNEXE Il LISTE DES ACTEURS ENQUETES

Zone Commune ou localité Acteurs enquétés Nombre
MAROTSIRAKA Producteurs 4
EBELO Producteurs 3
IMANOMBO Producteurs 2
Producteurs 6
TSIVORY Collecteurs 2
FIVOY
REGK;\?XNOSY TOMBOARIVO Producteurs 2
MAHALY Producteurs 4
ANKILITELO Producteurs et Association Leader 2
TRANOMARO Producteurs 6
MAROMBY Producteurs 11
ESIRA Producteurs 5
Producteurs 3
TAOLAGNARG FAFAFI, CARE International
REGION ANOSY Commercants 13
Restaurateurs 12
Collecteur 1
MANDRAISOA Producteurs 1
ANTARATRA prés de Tritriva | Producteurs 1
ANTANIMORAKELY Producteurs 1
ANTSIRABE Producteurs 15
BETAFO Collecteurs 3
ANDRANGY Commercants 8
IBITY REGION ABC Antsirabe
VAKINANKARATRA DRDR Vakinankaratra
SAHALEMAKA Producteurs 3
Producteurs
TALATAVOLONONDRY Elus locaux 5
AMBOHIMANGA ROVA Producteurs 2
ANTANANARIVO | Marché d’AMBODIVONA Producteurs - collecteurs 6
REGION Commercants 27
ANALAMANGA Exportatgurs 5
SHOPRITE, JUMBO SCORE,
LEADER PRICE , CODAL,
ENDUMA
DRDR Analamanga
Producteurs 9
AMBATONDRAZAKA | AMBATOSORATRA
REGION ALAPTRA | MAHAZOARIVO Elus locaux
MANGORO ANDREBA DIRDR
OTIV, BCI et FCPA,
KOLOHARENA
TOAMASINA Commercants 6
REGION Exportateurs 2
ANALANJOROFO Société PAPY
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ANNEXE |l ROLES DES SOCIO — ORGANISATEURS — DEVELOPPEUR

Les socio - organisateurs développeurs ou SOD ili@via pour le compte du consortium

Association Hevitra Maro /KIOMBA ont pour role :

d’encourager et faciliter la réflexion au sein desmmunautés rurales dans une démarche
d’auto-promotion et de développement durable

d’appuyer les communautés pour effectuer un diggngarticipatif qui conduira a
'élaboration d'un plan de développement commurieaitaet a une planification
participative,

d’encourager l'expression et la prise en consid#ratde tous les groupes
socioprofessionnels présents dans la communautét@nment les plus défavorisés ;

de faciliter I'appui a la constitution d’associatso;

d’encadrer les populations dans la mobilisation ldars contributions avant le
commencement des travaux par le projet ;

de suivre et évaluer I'exécution du PCD et les mivprogrammes de travail des
associations ;

d’évaluer le niveau de maturation des organisatiapees les diverses formations
dispensées ;

d’'appuyer les associations au fonctionnement fiapeg des recyclages et des
compléments de formation ;

de s’assurer que les formations regues par un relmbité de paysans sont ensuite bien
restituées et les informations partagées avecste de la communauté.

de servir d’interface entre les communautés eHBW ;

de transférer leurs compétences en matiere d’almmatix animateurs relais.

Source : (17)

Pour arriver a I'autonomie des producteurs, I'asiji@n de ces compétences par les animateurs

relais est primordiale.
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ANNEXE IV GENERALITES SUR L'AIL

1 Historique
Apres une naissance incertaine en Asie Centralecbnnut une rapide implantation dans

toutes les civilisationg26). Dailleurs, il parait qu’il dérive de I'espéce asque Allium
longicuspis (31)Reconnu des les balbutiements de I’humanité coommeeplante aux nombreuses
vertus, il fut utilisé pour la force et la protexti contre les maladies qu’il confére aux
consommateurs et ce depuis 5000 @38. Son introduction a Madagascar n’a pas été précisé
mais d'aprés les producteurs malgaches, la cultaredébuté dans la commune de
Talatavolonondry, puis elle s’est propagée peulajpsgqu’au Sud de I'11€13). L'ail est cultivé
dans les Hautes Terres centrales entre 800 et @B@Daltitude depuis Ambohimanga Rova
jusqu’a Antanetibe Anativolo dans la partie Noréutananarivo. Cette culture est aussi pratiqguée
dans la région de I'ltasy puis dans la région dkivanakaratra a Betafo et a Andrangy.
2 Utilisations
De nos jours, mondialisation oblige, I'ail estg®at dans pratiquement tous les pays.
2.1Usages culinaires
L’ail est cultivé pour ses bulbes utilisés pourclegnsommation, comme condiment en
cuisine, a I'état cru ou cuit, mais aussi pourwetda saveur des plats du fait de son odeur et de
son godt fort¢8) ; (27).1l figure parmi les épices fraiches avec l'oigrairie gingembre.
2.2Principaux constituants et valeurs nutritionnellesde I'ail
Les principaux constituants de l'ail sont : hudiesentielle comme disulfures de diallyle,
allicine, alliine, alliinase, inuline, glucides,|&8ium, vitamines, composés soufrés (31).

Tableau 2 :Calories et valeurs nutritionnelles de I'ail cropr 1009
Calories : 149Kcal/100g

Valeur nutritionnelle en Valeur nutritionnelle
Constituant g/ 100g Constituant en g/ 100g

Eau 58,580 | Calcium 181,000
Protéines 6,360 | Fer 1,700
Glucides 33,070 | Magnésium 25,000
Fibres alimentaires 2,100 | Phosphore 153,000
Sucres totaux 1,000 | Potassium 401,000

Sodium 17,000
Lipides 0,500 | Manganése 1,672
Acides gras saturés 0,089 | Zinc 1,160
Acides gras monoinsaturés 0,011 | Cuivre 0,299
Acides gras polyinsaturés 0,249 | Vitamine C 31,200
Acide linoléique (oméga-6) 0,229 | Vitamine B1 0,200
Acide linoléique (oméga-3) 0,020 | Vitamine B2 0,110

Vitamine B3 0,700
Score lipidique de prévention 0,570 | Vitamine B5 0,596

Vitamine B6 1,235

Source : (13) ;(24)
La plante donne par distillation 0,25% d’huileezggelle en moyenne (31).
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2.3Vertus de l'all

L’ail depuis la nuit des temps sert de remedes grand nombre de maux, soignant autant
les insolations que la surdité selon certé##).

L'ail est utilisé comme antibiotique, hypoglycémiaantiseptique pour se protéger contre
les morsures et les épidémies comme la pestepia & la grippe, antihelminthique, carminatif,
coricide, balsamique, antimalarien, rubéfiant, agisiaque, hypotenseur, désinfectant intestinal,
contre la toux, une mauvaise digestion, enrouentgplus, diurétique et laxatif : il dissout les
cristaux d’acide urique susceptible d’entrainelgtautte, antirhumatismal, contre les affections
cardiaques, contre le cancer du sein, de lI'estpmhaccélon et de la peau, contre le mauvais
cholestérol : il est reconnu pour abaisser le @encholestérol basse densité néfaste ou mauvais
cholestérol pour abaisser le taux de cholestérsdédaensité néfaste et augmenter le le taux de
cholestérol haute densité ou bon cholestérol.

3 Systématique
Tableau 3 :Systématique de I'ail

Régne Végétale
Classe Angiosperme
Ordre Monocotylédone
Famille Liliacées
Genre Allium
Espece Sativum

Source : (31)

4 Description et caractéristiques botaniques
L'ail est une plante herbacée, bulbeuse et momgtsmine, ayant perdu, semble-t-il,

I'aptitude a produire des fleurs fertilé31). Elle mesure 30 & 120 cm de hauteur. Dans cestaine
conditions, liées a la variété et au milieu, le fgeon central peut cependant émettre une hampe
cylindrique pleine, de 0,80 m a 1 m, et des flestésiles a périanthe rose, court, assez fermé,
surmonté d’'un bouquet d’étamines avortées, lesafiesuflorales se transforment, le plus souvent,

en bulbilles d'inflorescence. Les graines ne samtgis utilisées pour la multiplicati@p) ; (14).

5 Cycle biologique de I'all
Contrairement a d’'autres Allium, ciboule ou cibeité, dont la végétation peut étre
continue en I'absence de froid ou de sécheressbcbnnait et requiert un repos plus ou moins
marqué(2). Il est essentiel pour maitriser la culture etdaservation, de connaitre les conditions
dans lesquelles s’opérent les quatre phases de bigtbgique.
5.1Dormance

Le bulbe récolté a maturité, alors que les feuilest partiellement seches, est a I'état

dormant. Il est incapable de germer, méme en dondifavorables, pendant une période dont la

durée dépend des températures de conservatiorievdeéte.
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Cette phase correspond a une sensibilité pagreukiux maladies du bulbe, notamment
aux moisissures a Penicillium ; une surveillandcerdgive doit étre exercée en fin de conservation
et au cours de la germination.

5.2Croissance veégétative
Dans les 15 a 190 jours qui suivent la levée dendace, le caieu ou unité de multiplication,
mis en terre s’enracine et germe aux dépens deésewes. Il émet de facon assez réguliere 8 a 15
feuilles, donnant, dans les premiers temps, ungelfaspect assez semblable au poireau.

Il est facile de comprendre que la taille du fubutbe, déterminée par le nombre et le
volume de caieux qui le constitueront, sera enioglglus ou moins étroite avec :

— Le nombre de feuilles, pour ce qui concerne le nendles bourgeons axillaires, dont celui
des futurs caieux ;

— La surface foliaire, pour ce qui concerne leur gisgement, proportionnelle a la durée de
la phase végeétative et a la vigueur de la plantes R croissance végétative est longue,
plus le rendement est fort.

5.3Bulbification
La tubérisation du bourgeon axillaire en caieuxiedtite par des températures élevées et des
jours longs, le niveau de ces facteurs dépendantadeariété. Pour obtenir les meilleurs
rendements au meilleur moment, il convient de ¢hlas variétés en fonction du climat local.
5.4Montaison et mise a fleur
Apres avoir produit les feuilles, le bourgeon cehttu bulbe — mére peut avorter ou développer
une hampe florale, comme indiqué précédemmenttdcpénce de ce déterminisme dépend :

- De la variété: celle a forte dormance et bulbifaa précoce manifeste une forte
propension a fleurir.

- Les conditions d’environnement : la mise a fleurfagorisée par I'exposition des bulbes —
meres au froid, apres arrachage, des températassged combinées a des jours longs, au
début de la bulbification

Il existe un antagonisme certain entre bulbificaid floraison. Les conditions de conservation

peuvent, selon la variété, étre déterminantes 'sxpriession de l'un ou de l'autre de ces
déterminismes. Il faudrait supprimer la hampe frpour éviter toute concurrence avec les
caieux.

5.5Facteurs d’environnement
— Climat: du fait de son mode de multiplication, les exigenclimatiques de l'ail s’étendent a
la période de conservation. Au repos, l'ail peypmrter des températures trés basses jusqu’a

moins 15°C. La dormance est levée par des tempésaftaiches, I'optimum se situant vers 7°C
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durant 8 & 16 semaines. C’est ainsi que la sépardts caieux et leur enfouissement dans un
terreau humide, milieu frais et isotherme, favoriska levée de dormance. Les températures
nettement inférieures ou supérieures jouent en seveyse et sont donc favorables a la

conservation.

Il en résulte deux modes possibles de conservhittant les pertes de poids a 20 — 25%

- A basse température entre 0,5 et 1°C avec un tAuxnilité de 65 a 80%, assez colteux ;

- A températures élevées entre 18 et 25°C, taux ddfittnde 80 a 90% : efficace, les
conséquences physiologiques sont tres réduites cnienla fréquence des bulbes creux
puisse augmenter chez les cultivars trés dormadrsprolifération d’Aceriatulipae,
acarien desséchant les bulbes serait possiblés eftérects.

— Germination et phase végétative : au- dela devieelele dormance, les températures optimales
de germination sont assez élevées 17 — 18°C. Emche, 'émission des feuilles et la croissance
sont trés ralenties au-dessus de 16°C nocturnecpiagar des jours longs. Le zéro de végétation
est proche de 0°C, c’est une plante peu sensiblgeélée.

— Tubérisation : elle est induite par des températigkevées . 18-20°C, proches de celles
maintenant la dormance, et par des jours longkmiée inférieure croissant avec la latitude du
lieu d’origine de la variété. La durée minimale pda tubérisation en régions tropicales est de
11h30 a 12h.

— Floraison : elle est favorisée par les jours logigdes températures minimales assez basses, en
tout cas inférieure a 18°Q).

6 Autres méthodes de conservation

Pour élargir la durée de la conservation, il fadourir soit au traitement a I'hydrazide maléique
10 jours avant la récolte, traitement chimique @@ sur un feuillage sénescent mais encore vert
pouvant palier la germination des bulbes lors dgkstge ; soit au traitement ionisant : 1250 rad
durant 1 minutg?2).

7 Variétés locales

- Al blanc : bulbes de couleur blanche et les {@geuvent atteindre 50 cm de haut. Le bulbe se
divise en caieux, au nombre de 10 environ. Résmtegel, a I'humidité et au froid.

- Ail rose : bulbes de couleur rose, a croissan@pide, résiste a I'humidité.

Il existe une autre variété qui n'a pas de caieais jaste un gros bull@6).
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ANNEXE V CARACTERISTIQUES DES ZONES DE PRODUCTION

1. Lazone du HBM
La zone d’intervention du PHBM se trouve dans fFémte Sud de l'ile, plus particulierement dans
les districts d’Amboasary Sud et Ambovombe Andnengvince autonome de Toliara. Au total,
138 (Cf. tableau ci-dessous) fokontany, répardissdll communes rurales sont touchés par le
Projet. Les coordonnées géographiques de la zandesosuivantes : Latitude Sud : entre 23°51"
et 24°45 et Longitude Est : entre 45°45' et 46°U& 'chef lieu ou est installé le projet, Tsivorg, s
trouve a 215km du chef lieu de la région Anosy d4d km d’Amboasary. L’axe principal de
communication est la RIP 117 reliant Tsivory a M B3, en passant par Imanombo. La superficie
totale de la zone est de I'ordre de 10 000 km2.
L’organisation administrative de la zone d’intertien du Projet est ainsi présentée :
Tableau 4 :Districts et communes touchés par l'interventionRiojet

Nombre de
N° District Zone Communes Superficie km? Fokontany
1 Est Tranomaro 1482 19
2 Est Maromby 861 11
3 Est Esira 699 14
4 Centre Mahaly 1417 12
5 Amboasary-Atsimo | Centre | Elonty 84p 11
6 Centre Tsivory 618 13
7 Ouest Marotsiraka 644 17
8 Centre Tomboarivo* 164 7
9 Ouest Ebelo 537 9
10 Est Ranobe* 373 7
11 Ambovombe Androy | Ouest Imanombo 965 18
TOTAL 8 602 138
*Communes nouvellement créées en 2003
Source : (9)

La zone est incluse dans l'aire climatique de laezimtertropicale. Le climat y est classé du type
subaride avec deux saisons bien distinctes : uisersaelativement pluvieuse et chaude et une
saison plus fraiche et séche allant d'avrii & a&obAnnuellement, elle bénéficie d'une

pluviométrie moyenne de 800 a 1 100 mm nettemepérgaure par rapport a la plupart de la
région du sud de Madagascar. Pourtant de fortaatias inter annuelles et des épisodes de
sécheresse réguliere y sont observées. A noter guesga pluviométrie diminue du Nord vers le

Sud.

Les températures moyennes annuelles des maximaietarsont de I'ordre de 30°C et 15°C.
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L’hydrologie est dominée par le mandrare et sdsiaiffs dont le tracé du cours en plan est trés
tourmenté. Le mandrare supérieur repose sur desafiums cristallines du socle imperméables
mais parfois arenisées tandis que son cours maogearse des formations éruptives crétacées et
fissurées assurant une certaine rétention. Plsuidule mandrare inférieur repose sur des sables
roux perméables et se jette progressivement danédh indien du cété d’Amboasary sud. De
nombreuses rivieres sont seches hors saison d&és.pliependant, vers I'amont, il existe un

écoulement presque permanent favorisant les caliurguées toute I'année.

Sur le plan pédologique, la zone comporte huitésnirés variées, a vocation agricoles tres
distinctes, avec des sols souvent peu épais etisauligrosion. Les sols des vallées sont fertiles
et, si bien irrigués, présentent une bonne aptittida riziculture. Les sols peu évolués non
climatiques d’apport alluvial le long des riviergsnnent une place considérable du fait de leurs
fertilités et leurs importances pour les cultunesentre saison. Les sols de plateaux a penteefaibl
sont plutét destinés aux cultures pluviales. Lds de collines et montagnes occupés par la savane
ne sont pas cultivés. Localement, ces zones smstcrées au paturage.

La végétation y est anthropophisée. Les forétsrelds ont été trés reduites en superficie et
appauvries en especes du fait des feux de brodgssdés et des prélevements irrationnels.
Globalement, la zone se subdivise en deux dontdadg partie au Nord occupée par la savane
parfois arbustive envahie annuellement par les teukrousse. Les arbustes y deviennent de plus
en plus rares tandis qu’'un peu plus au sud lequedi de foréts naturelles seches, foréts seches
caducifoliées, foréts galerie, fourées et bushfoadégradées occupent la zone. Pourtant, des
foréts ripicoles marquées par des grands arbres ctuservées le long des cours d'eau. Les
peuplements artificiels souvent constitués des taleams d’eucalyptus sont d'une étendue
insignifiante.

Sur le plan économique, les activités principales thénages sont liées au secteur primaire, en

particulier I'agriculture associée parfois a I'ége mais ce dernier ne présente aucune spécificité.

SECTEUR AGRICOLE

Agriculture
Caractéristiques globales

L'agriculture constitue une activité principale ldegpopulation, méme si |'élevage tient une place
importante dans les systémes de productions. &Jasl) les systemes d'élevage et d'agriculture
sont trés liés. L'agriculture fournit la base dérfientation de la population et constitue une s®ur

de revenu important.
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Le riz
La riziculture constitue la principale culture pgae par la majorité des paysans. C'est une
culture de rente pour la région. Les grands prtgirgs de rizieres possedent en effet de nombreux

bovins qui sont obtenus a partir de la vente du lfiexiste trois saisons de riz bien distinct :

- Le «vary aloha » ou riz de premiére saison, rapigu mois d’'aolt et récolté au mi-
décembre a janvier. Elle est pratiqguée lorsqueaul'est disponible : que ce soit de I'eau
d’irrigation ou de I'eau de pluie ;

- Le «tsipala » ou riz de deuxieme saison, le regggus’étale du mois de janvier jusqu’en
mois de mars et la récolte s’effectue en mi-maqyusn mi-juillet. Pratiquée pendant la
saison pluvieuse, cette culture est réalisabléosiies les rizieres ;

- Le «vary Tsivalatao » ou riz de saison intermédjaiepiqué a la mi-octobre a novembre
et récolté au moitié mars jusqu’en avril. En effetcycle cultural du riz intermédiaire
chevauche celles des précedentes, et c’est aiadequerres affectées a cette culture sont
ceux ou le riz de premiére saison n'a pas étéqu@tiLa pratique de cette culture permet
d’éviter 'accumulation des travaux de culture a@but de la saison de pluie.

La riziculture se fait d’'une maniére continue &g bas fonds chaque année.
Deux principaux types de riziculture, selon l'iaigon, sont distingués dans la zone d’étude :

- La riziculture de submersion c'est-a-dire que lléuce est pratiquée pendant la période de
pluie, et que l'irrigation de la parcelle de ridegst assurée par celle-ci ;

- La riziculture irriguée qui est caractérisée paexistence de canaux d'irrigation
traditionnelle, ou moderne avec des barragesgguiovisionne en eau les rizieres ;

La riziculture pluviale est quasiment inexistanteti@s rare.

Une partie de la récolte du riz est destinée atdeonsommation mais en général c'est la
principale source de revenus des paysans.

En générale, trois conduites de culture du riz gimritifiees:

Tableau 5 :Conduite de culture du riz dans la zone d'étude

Conduite de culture 1 Conduite de culture 2 Conduite de culture 3
Plusieurs successions de plusieurs Labour a la charrue suivi de Labour a la charrue suivie de hersage.
piétinements par les zébus, intercalés d'une piétinement par les zébus, et Puis planage a I'angady.

journée de repos, suivi de planage a I'angady planage a I'angady

Repiquage en ligne ou en foule Repiquage généralement en foule Repiquage généralement en ligne

Le sarclage est généralement non effectué pendant la saison « tsipala » surtout dans les rizicultures de submersion. Il est peu
effectué pendant la saison « Tsivalatao » pour des raisons de disponibilité de main d'ceuvre. Mais, il est obligatoire de sarcler

pendant la premiére saison de riz, qui est caractérisée par une remontée facile des plantes adventices.

Récolte a la faucille Récolte a la faucille Récolte a la faucille

Le battage est effectué manuellement. Le décorticage est effectuée soit manuellement ou mécanique.

Source : (9)
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Les principales cultures séches pratiquées darnzom@ du projet sont le manioc, le malis,
l'arachide, le patate douce, le vouandzou, le niéhéricot et I'antaka. Le manioc et le mais
constituent la base de l'alimentation des payssungout pendant la période de soudure, mais

parfois ils sont destinés aussi a la vente.

Le manioc

Il existe deux saisons de culture de manioc : laiotade saison planté en octobre novembre et
récolté a partir du mois de juillet jusqu’au moesseptembre, le manioc de contre saison planté au
mois de février en avril et récolté en mi-décemjoisgju’en janvier. Le sol est préparé par un
débroussaillage, suivi d’'un labour a la charrueédiangady. Puis des buttes ou des billons seront
confectionnées. La culture recgoit un ou plusieussclages. La reproduction de la fertilité
s'effectue par des successions des années deesuktirdes années de jachére, les paysans
n'apportent aucun fertilisants sur ces parcellepdddant, les années de jacheres sont raccourcies
ou supprimé en fonction de la non disponibilité tesains. En général, la récolte se vend sec

mais elle peut aussi étre stockés et autoconsoramiée pendant les périodes difficiles.
Le mais
Le mais est semé a partir de mi-octobre jusqu’@erdére. La récolte s’étale du mois de janvier

jusqu’en avril. Deux conduites de culture du mais slistinguées

Tableau 6 : Conduite de culture du mais dans la zone d’étude

Conduite de culture 1 : mais sur abatis brilis ou
« Hatsake »

Conduite de culture 2 : avec un labour du sol et
confection de poquet ou de billon.

Pratiqués sur des sols sous foréts a travers des
défrichements. Le défrichement est effectué en
septembre — octobre.

Pratiqués sur des bas de pentes ou sur des
terrasses a pente douce.

Il n'y a aucun entretien particulier de la culture.

Le labour est effectué en mois de novembre

Pratique du sarclage se situe entre le mois de
décembre a janvier.

Il s’agit d’'une monoculture de mais

Le mais est souvent associé avec le manioc et/ou
'arachide.

La reproduction de la fertilité s’effectue par une
succession de deux années de culture et des
friches de longue durée.

La reproduction de la fertilité s’effectue par
colluvionnement, terrain en bas de pente, et/ou par
une succession des années de cultures et de
jachére, selon la disponibilité de terrain.

Source : (9)

Le mais est surtoyt autoconsonjmé, mais peut &reésur le marché local.

L'oignon et I'ail

En général, les itinéraires techniques de ces deiltures étant les mémes, et les paysans
combinent la culture d’oignon et d’ail. Cependdathombre de planche d’oignon dépasse presque
toujours celui de I'ail au sein d'un ménage. Patrtdail se vend plus chere que l'oignon. La

raison en est simple : il est difficile de se pmeribeaucoup de semences d’ail ou caieux, et que

I'on doit aussi acheter a un prix élevé. En plasperte lors de la conservation d’'une grande
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quantité de semence, au niveau des paysans, esegbgeable. L'oignon et I'ail sont destinés a
la vente. L'oignon concurrence l'ail a la fois emrtin et en main d’ceuvre.

L'arachide et le voandzou

Le semis de I'arachide et le voandzou s’effectue@embre jusqu’a mi décembre et la récolte
s’étale entre le mois d’avril et le mois de maitachide est souvent associée avec le manioc ou le
mais, ou en monoculture. Le sol est préalablenaduturé avant la mise en place de la culture ; et
sarclé au mois de mars. Le voandzou est généralatastiné a I'autoconsommation de la famille
tandis qu’'une partie de la récolte de l'arachidé @msstinée a la vente. L'arachide occupe
actuellement une grande superficie en faveur désnacmenées par le projet pour développer
cette spéculation porteuse afin de répondre ata ftemande de I'unité d'huilerie de Taolagnaro.
Les légumes

Cultivés de la méme maniére que l'ail, mais sursigfaces un peu plus modeste. Ce sont souvent
des légumes feuilles ou d’autres cultures potagesesme la tomate ou la carotte. Cette culture
est laissée a la charge des femmes. Elle est sdestinée a I'alimentation de la famille.

La patate douce

La culture est installée au mois d’avril - mailaetécolte au mois de juin — juillet. Parfois asésc
avec le manioc ou l'arachide, la patate douce w$d@t plantée sur les sols de baibo le long des
berges des rivieres. La plantation est effectu¢edss buttes. La patate douce est en général
réservée a la consommation de la famille.

La pomme de terre

La culture est pratiquée en contre saison surizeéses. La riziere est préparée en billon au mois
d’avril jusqu’au mi-mai. La plantation s’étale deana mi- juin. Enfin, des opérations de buttages
réguliers entre le mois de juin et juillet. La riéecs’étale du mois d’aolt au mois de septembre.
Le taro

La période de pleine récolte se situe entre le meigiillet, aolt. Elle est cultivée sur des sas d
bas fonds impropre & la riziculture dont le nomneeulaire est « dofAa. Elle est surtout
autoconsommeée au niveau de la famille.

La canne a sucre

Il s’agit d’'une culture pérenne. Sa plantationssivent effectuée au début de la saison de pluie,
pendant le mois de septembre et octobre. Les plentke canne a sucre essaient d’étendre peu a
peu, chaque année, sa plantation. L'entretien deulimre est quasiment nul, ou se résume a

guelques un ou deux sarclages chaque année. Legdlgaide canne a sucre se localisent souvent

aux voisinages des points d’eau : canaux d’irraygtirizieres, riviére.... La canne a sucre peut

’ Sol & argile trés fins et & surface moindre
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constituer une source de revenue capitale pourexpkitation. Elle est vendue, soit au marché
comme canne de bouche, soit chez des fabricant®idson alcoolique artisanal. Ce dernier est
servi a I'occasion des grands jours de féte, owal@ux de champs, lors des entraides ou « eky ».
Le bananier

Il s’agit d’'une culture pérenne, planté a la mamigaditionnelle : par transplantation de rejets. E
général, les bananiers sont plantés sur les « Baibcaux voisinages des riziéres. Ces bananes
servent pour I'alimentation de la famille ; ceux ga le sont pas approvisionnent le marché local.

Le jardin de case

Le jardin de case est situé a proximité immédiatelad maison. Il s’agit d’'un jardin verger
complexe constituée de l'association de nombregspeces pérennes ou annuelles formant
plusieurs étages de végétation : étages haut admmesne le manguier, le tamarinier, étage
intermédiaire comme les agrumes, goyavier, pap@ganme cannelier, figuier de barbarie et des
étages inférieures tels que patate douce, potites. cultures fruitieres n'occupent pas une
superficie importante mais les productions venduesmarchés présentent une source de revenu
non négligeable. En sus, une grosse part est deslifautoconsommation des ménages pendant
la période de soudure.

Elevage

Caractéristigues globales

La région du projet est une zone a vocation pdstot& systeme d'élevage est classé en deux
groupes : le systeme de gros élevage constituéébarage bovin et le systeme de petit élevage
qui englobe les ovins, les caprins et les volaillessysteme d’élevage est extensif, caractérisé pa
la dominance des races locales rustiques.

Elevage bovin

Le systeme d'élevage bovin est semi-intensifehttiune place importante parmi les divers types
d'élevage pratiqués et la possession de bovimesigne de richesse et de prestige social vis a vis
de la communauté. Les éleveurs pratiquent le gamdige qui est souvent assuré par des garcons
ou des hommes adultdsalimentation de bovin est assurée par les patsragturels constitués
d'une steppe herbacée abidambodont la valeur fourragére est relativement fathlefait de la
pratique des feux de brousse pour avoir une regodherbes pendant la saison de pluie. La
transhumance se pratique pendant la saison saadliet a octobre, saison ou les troupeaux
rejoignent les bords des rivieres ou cours d’ealesterbes sont encore vertes.

Elevage des petits ruminants

L'élevage caprin se trouve en deuxieme positiomsapg bovin et la conduite de I'élevage est

semblable a celui de I'élevage bovin. La chévreggdement élevée pour la viande, qui est un
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animal prolifique et friand de toutes les fourragedisponibles, constitue pour les paysans une
épargne facilement mobilisable par rapport au z&ais le gain d’argent obtenu par cet élevage
est souvent destiné a l'achat de zébu. Par comtreaison de la quasi inexistante de paturages
favorables aux moutons, I'élevage ovin est tregédim

Elevage porcin

Le systéme d'élevage reste, en général, extens# fes sous produits de I'agricultfrentrent
aussi dans leur alimentation. Elle n’est pas ailsatloppée que I'élevage des ruminants.

Elevage des volailles

L'élevage de volailles qui est considéré comme affegre des femmes est tres pratiqué dans la
zone, d'autant plus qu'il ne demande pas de sompartante d'argent. En sus, les volailles qui se
vendent facilement sont le premier recours desgreyen cas de besoins monétaires immediats.
Ce type d'élevage est dominé par I'élevage avaites volailles existantes sont de race locale.
Les paysans ne leurs apportent pas des soinsybartcni pour l'alimentation ni pour la santé
animale.

Le tableau suivant résume I'effectif du chepteladeone.
Tableau 7 :Effectif du cheptel

Bovin Caprin Ovin Porcin Volailles

115 241 47 416 14 301 2419 37 342

Les autres élevages sont constitués principalepentapiculture et la rizipisciculture pilote, radeur

importance en terme de production est moindre.

Source : (9)
AUTRES SECTEURS ECONOMIQUES

Ressources miniéres

La zone du projet renferme des richesses miniénpsritantes telles que le mica, les cristaux, et
les pierres précieuses telles que saphir, bérgkploitation la plus répandue est celle du saphir,
qui attirent les jeunes de la région et des geonsegmant d'autres régions. Les mica qui sont
destinés directement au SOMIDA de Taolagnaro seeptaen deuxieme position apres le saphir.
Les communes principalement touchées sont celldsagdemby et de Tranomaro.

Artisanat

Il comprend le tissage, la vannerie, la charpeatdéai menuiserie et la forge. L'artisanat n'est par
tres développé parce qu'il n'est pratiqué que patisfaire les besoins de la famille et quelques
demandes ponctuelles des ménages voisins.

Le tissage et la vannerie sont des activités desntes et les produits confectionnées sont des

nattes, des corbeilles et des chapeaux...La merjisarcharpenterie et la forge sont entreprises

8 Son de riz, son de mais, cosse de manioc
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par des hommes. Les menuisiers et les charpefdigiguent des mobiliers simples et de qualité
moyen, tandis que les forgerons bricolent des9etitils tels que couteaux, haches, sagaies....
Dans le cadre de la promotion de la mécanisatioitag et de développement des activités de
femmes, le projet appuie des artisans regroupésesud'une association en leur donnant des
formations, et de financement pour qu'ils puiss#anrts le futur satisfaire les demandes de la
population.

Salariat agricole

Cette activité se rencontre notamment chez ledepetixploitations qui vendent leur force de
travail pour compléter les revenus monétaires d&sagpes. Elle concerne les travaux des champs.
Le gardiennage des animaux constitue également agtigité permanente et rapporte une
rémunération moyenne de 70 000 Ar par an.
Commerce
Elle comporte la vente des produits de premieresste associé a la collecte, I'épicerie, I'épj bar
la vente des produits agricoles, les petites gasget les petits hotels. Ces activités intéressent
beaucoup de familles car elles sont rentablesredtitoent une source de revenu important pour
ceux qui les pratiquent.
Transport
Par ordre d'importance, les moyens de transpomlles utilisés dans la zone du projet sont les
dos, les charrettes, les bicyclettes, les motdssetéhicules.
2. Lazone des Hautes Terres

La zone de production d’ail des Hautes Terres rdigph a la province d’Antananarivo ;
elle se trouve au nord de la capitale. Les diff@a®iocalités productrices d’ail sont montrées par
le tableau ci - apres :

Tableau 8 :Localités productrices des Hautes Terres

Sous-préfecture

Localisation

Antananarivo Avaradrai

Talatevolonondn

Anjozorobe

Ambatomanoin

Antanetibe Anativol

Ambohidratrimo

Avaratsena Sahalema

Antsahifilo

Alatsinainy Merimandros

Ambohipihaonan

Ambohimang

Manjakandriana

Sadab

Ambohitrolomahits

Antsirabe

Antsirabe |

Betafc

Source : (12) ;(13) ; Auteur

L’Imerina Centrale, couvrant une superficie de B &km2, présente un relief morcelé dont

I'altitude varie de 600 & 1 700 m.
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Carte 2 : Localités productrices des Hautes Terres

a5 Vers Majunga gomm ANTANANARIVO

Ambohipihaonana

Fief

:

: ! Rl Il Lacs
‘ Ee p + < Pistes
g /% ¢ Routes nationales
B o L ]j Fivondronana
[ CuA

553 Zones de production

Riviéres

Source : (13)

La Province d’Antananarivo et la région de Vakiematra font partie du régime
climatique tropical d'altitude, supérieure a 900tmeg. Elle est caractérisée par une température
moyenne annuelle inférieure ou égale a 20° C. léanrcomporte deux saisons bien
individualisées, l'une pluvieuse et moyennementudea de novembre a mars avec une
pluviométrie moyenne mensuelle comprise entre 83#,5279,7 mm et l'autre fraiche et
relativement seche, durant le reste de I'année.

En ce qui concerne la pédologie, la Province ddaharivo est marquée par la dominance
des sols ferralitiques couvrant une grande pamg mkgions. Dans I'ensemble, ces sols sont
compacts, fragiles, difficiles a travailler.  Ledssalluviaux, n’'occupant qu’une place restreinte,
se rencontrent dans les cuvettes, comme les pldiAesananarivo. Dans le Moyen Ouest, ils sont
essentiellement réservés a la riziculture, tandisrgimerina Central ou dans le Vakinankaratra,
les bas - fonds portent en plus du riz, des cudtute contre saison: pomme de terre a
Andramasina, petit pois et tomate dans les envidofstananarivo.

La Province d’Antananarivo est caractérisée pafalale superficie couverte en forét
primaire. La dégradation est telle qu’il ne restespque quelques lambeaux de forét dans la
région.

Concernant les cultures et les spéculations, tes S Préfectures ddmerina Centrale
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peuvent étre rassemblées selon trois types, qui teares assez similaires. Les différences
provenant essentiellement du degré de diversifinaties cultures vivriéres. Le premier type est
caractérisé par la prédominance exclusive du nzhdis et du manioc. Il s'agit des Sous -
Préfectures d'Antananarivo Nord, Sud et d’Amboltioin®. Le second type est caractérisé par
I'apparition, plus ou moins prononcée de cultuedes que les haricots, pommes de terre et
patates. L'apparition de ces cultures est tresudarqgar la région concernée est tres favorable aux
cultures de contre-saison, il s'agit des Sous feBuges d’Ankazobe et d'Anjozorobe. Dans le
troisieme type, les cultures seches et le riz septésentés a part e€gale. Il s'agit des Sous -
Préfectures Taolagnaro, d’Andramasina et de Manghlana.
Pour laRégion du Vakinankaratrajeux types se présentent. Le premier est caractpés la
présence de cultures tels que le haricot, pomnterde et patate, ces cultures étant favorisées par
un climat adéquat. Ce type de cultures concern&des - Préfectures de Betafo et de Faratsiho.
Dans le deuxiéme type, les cultures seches et lgont représentés a part égale, notamment pour
les Sous - Préfectures d’Antanifotsy et d’Antsirdbe

De par son climat et sa position charniere en#e autres Régions, la Région
d’Analamanga est, a tous points de vue, favoraltlEevage. Le gros élevage se répartit de fagon
presque équitable entre les bovins et les porties.caprins et ovins étant presque inexistants.
Pour le petit élevage, il y a une prédominance alulgt entre 70 et 90 % des exploitations et des

canards entre 10 et 30 % des exploitations.

3. Lesrégions du Sud de Madagascar

Le relief général de la région sud est & domindatpénéplaines2).

Le climat du Sud est considéré comme subhumiderg-aride mégathermique. La période
pluvieuse se localise en début et en fin d’anndesepluies interannuelles sont trés irrégulieres
d’'une année a l'autre. La température moyenne dlierde la région d’Anosy est de 23,8(82).

D’une fagon générale, les sols sont particuliergnpauvres, peu ou pas humiféres et tres
fragiles a I'action mécanique du vent.

Concernant les formations végétales, avec le clgmati-aride a aride, sauf dans la région de
I’Anosy, le type de sol dispose d’'une végétatioseasspéciale comme les fourrés a Didieracées et
Euphorbes, la savane arbustive a basPalgartia caffra ou les savanes et steppes a Aristida.
Les foréts primaires commencent a disparaitre iratement, sur les montagnes anosyennes. Sur
la cOte Est, sous préfecture Taolagnaro, la foeébrsdaire ombrophile se trouve en état de
dégradation avancée par suite de I'action des hanme

Le climat aride et semi-aride et les caracténss) peu fertiles du sol conditionnent le

développement de l'agriculture. L’examen rapide delures pratiquées conduit a scinder les
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Fivondronana en deux groupes. Le premier est cognges Fivondronana de Beloha, Tsihombe et
Ambovombe. Il est caractérisé par I'absence talaleiz et la prédominance de quatre cultures :
manioc, le mais, patate et arachide. Le secondaeattérisé par I'apparition du riz de deuxieme
saison, les spéculations complémentaires restentiggies : manioc, le mais, patate, arachide. Il
concerne les Fivondronana de Betroka, de BekityAnboasary Sud ainsi que Taolagnaro qui se
distingue par ailleurs par la présence de cultdeaente notamment le café et la canne a sucre.
Pour I'élevage, cette Région se caractérise pgraade potentialité en matiére d’élevage
des ruminants notamment les Ovins et Caprins. Qeaoidélevage bovin reste majoritaire.
Concernant les volailles, I'élevage aviaire est oamt. L'élevage des dindons est trés courant.

Les autres élevages sont constitués principalepsiapiculture et la sériciculture.
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ANNEXE VI CONDUITE CULTURALE DE L'AIL

1 Type du sol
Pour que la plantation ait un bon rendement,ut &viter des terrains qui retiennent I'eau

car l'ail pousse mal dans les zones trop humides; du fumier mal décomposé. Les sols a
structure stable, perméables, se ressuyant rapidemags pas trop sableux sont les plus propices
a ces cultureg20). Les bulbes d'ail pourrissent dans les sols lquidses en humus et glaiseux
(8). Un pH autour de 5,5 et 6,8 lui est favorable.
2 Préparation du sol

Un labour de 20 a 25 cm de profondeur devrait étiectué un mois avant la plantation
pour viser & ménager la plus grande réserve hyelricai quantité conseillée & apporter est dé 1m
ou 8 brouettes de fumier ou compost bien décompueeare, 20 a 30 t par ha. La dose d’azote
apportée ne doit pas dépasser 100 unités par campBgur les sols trop acides, un apport de
dolomie est recommandé, 3 a 5 kg/are/an. Confawtioansuite des planches de 1 a 1,20 m avec
des allées de 50cm de large environ pour facllaerosage.
3 Plantation

La culture devrait étre en lignes. L’ail se mulgBpuniquement par division des caieux.
Attendre la levée de dormance et I'apparition dumge dans la gousse pour commencer la
plantation. Choisir les gros caieux, sains, de m@nosseur. Mettre en terre, a 2 - 3 cm de
profondeur en les enfongant avec trois doigtsc##eux du pourtour des tétes, plus productifs que
ceux du centre, sont a privilégier. La pointe dosite affleurer et se trouver a l'air, le plateau
racinaire en bas pour homogénéiser la |€tde ; (16) ;(20).En théorie, la quantité de semences
d’ail est autour de 100 kg/ha (20), autrement di densité d’environ 45 plants / m2. Couper le
bout supérieur des caieux n’est toutefois pas dhsececi crée une ouverture qui favorise
I'introduction de maladies.
4 Entretiens

4 1lrrigation

Les périodes critiques ou il faut étre vigilantrrespondent a la semaine qui suit la
plantation et au stade de développement des buRmsdant la période de développement du
feuillage, irriguer avec des apports correspondas® a 80% de I'ETP. A partir du grossissement
du bulbe, passer a 100% de I'ETP. Elle sera susjgeadartir de la tombaison pour se préserver
de la pourriture, soit 10 jours a 3 semaines alamécolte, parfois 1 mois avant pour le sol

humide type riziére. Elle peut atteindre 1 500008 ni/ha pour I'ensemble du cyc{g4).
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4.2Binage et désherbage
Les parcelles sont désherbées par sarclage réqudig éviter le développement des
mauvaises herbes qui peuvent entrer en concuri@ree I'ail et pour décompacter le sol pour
gu’il ne soit asphyxiant. Les mauvaises herbes @etuggalement favoriser la prolifération des
insectes et le développement des maladies. Lorsaticiage, les producteurs devraient étre
vigilants pour ne pas blesser les bulbes. Le bhigherbage est effectué pour éliminer les
mauvaises herbes et maintenir une structure suojedidi du sol favorisant le développement des
racines et des bulbes ; sur un sol tassé, le lpdbeprendre une forme allongée.
4. 3Fertilisation
Il est important de retenir que la réserve deddmilnécessite surtout un apport de
potassium. Cet élément doit étre apporté sous famraique ou non, en particulier si le sol est
pauvre en potassium. L'apport des éléments minérartig en fonction de la richesse du sol. Pour
avoir un bon équilibre entre ces éléments, legmale de fumure conseillé pour un sol
normalement pourvu peut étre le suivant : 100 srdtéazote, 80 unités de phosphate et 160 unités
de potasse, soient :
— 3,6 kg/are de NPK 11-22-16 au repiquage
- 1,2 kg/are de KSQ, a fractionner au repiquage et avant la bulbaison
— 0,5 kg/are d’'urée avant la bulbaison
La fumure minérale ne remplace pas la fumure ogyemiCes deux types de fertilisants sont
complémentaires pour le bon développement de t#gléa maturation des bulbes et le maintien
de la qualité du sol. Un apport trop tardif entea@it un éclatement des bulbes.
4.4Suppression des fleurs
Toutes les variétés a Madagascar n’émettent pasadepe florale sauf la variété
« Patapofo ». Au cours de la culture, pour congitau grossissement des bulbes du « Patapofo »,
une suppression des fleurs est nécessaire lorgi@s-ci apparaissent pour qu’il n'y ait pas de
concurrence entre le développement des bulbedutdes fleurs.
4.5Protection phytosanitaire des cultures
La stratégie générale de lutte peut se résumes Enmesures suivantes : respect des
rotations, utilisation de semences saines, lutteudtuire contre les maladies et ravageurs par des
traitements fongicides et insecticides, €éliminatides plantes virosées, bonne maitrise des
conditions de séchage et de conservation.
5 Récolte
Récolter quand les tiges virent au jaune paill2D * 165 jours apres plantation.

Les plantes sont arrachées manuellement ou a tgnggaut en secouant pour enlever la terre
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quand les 2/3 du feuillage sont desséchés et t@npaetemps sec de préférence pour limiter les
risques de pourriture a la tombaison des feuitBdda récolte a lieu avant ce stade, les tuniques
deviennent ternes au séchage et perdront jusq@adsbleur poids au lieu de 29%, au-dela, elles
sont souvent envahies par des organismes saprspeytedonnant une couleur noiratre. Le fait
d’attendre la maturité compléete de I'ail permet aniibiteurs de germination présents dans les
feuilles de migrer vers le bulbe. Si le feuillagede a jaunir a I'approche de la récolte, couchier o
nouer les tiges pour provoquer l'arrét de la véi@td?2) ; (20) ; (26)
6 Séchage et stockage
Le cycle biologique de I'a23) peut se résumer comme suit :
— Perte d’environ 25% de son poids pendant les denizs suivant la fanaison : période de
séchage ;
— Perte de 2% de son poids par mois pendant la amengpériode de conservation ;
— Reprise de la perte apres la levée de dormanbejbe se vide : période de germination
Son poids diminue de 40 - 80% pendant la conservé?6), pouvant durer une année. |l
en est de méme chez les producteurs et les commergalors, pour obtenir une bonne
conservation, il est impératif que I'ail soit bisec. Une fois arraché, I'ail doit étre séché pour
éviter le développement des moisissures. Les laressuyer au champ pendant 1 a 2 jours en
veillant a ce qu’ils ne soient pas directementatitgpar un fort ensoleillement pour réduire lextau
d’humidité, les recouvrir des fanes par exempledaat cette phase, il est impératif de retourner
les bulbes pour qu’ils recoivent les rayons du ikaler toutes les faces afin d’obtenir un bon
procédé de séchage. Lorsque la tige devient tesmote et les peaux superficielles seches, ltail es
ramasse. Puis, les bulbes sont tressés pourdaddiir conservation. Un endroit frais et aéréisera
idéal pour les entreposer et pour éviter toutesésr d’attaques de maladies. Le produit ne doit
pas étre en contact avec le sol pour éviter ladition des champignons.
7 Systéme de culture
Tout précédent Allium ou autres légumes de la fandes liliacées tels que poireau,
oignon, asperge, échalote, ciboule, ciboulette&gsbscrire en raison des ennemis communs aux
différentes especes de ce genre comme les nématedeacariens, la pourriture blanche. Les
céréales seraient également a éviter car ellesepetransmettre certains acariens et la maladie
des racines roses ; mais, compte tenu des exmosatelles sont souvent présentes dans la
rotation (2). Les cultures maraichéres suivantes seraient pfat@rables comme précedents :
tomate, aubergine, poivron, concombre, car(@)e L’association culturale est bénéfique avec le
pissenlit et la pomme de terre. Par contre, eltedéfavorable avec le haricot, le pois, le mais
(20).
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ANNEXE VII COMPTE D'’EXPLOITATION

1 Zone de production du Haut Bassin du Mandrare
1.1Investissement

Tableau 9 : Détails des investissements en quantité par are

DESIGNATION Ouest Centre Est
Charrut 0,05 0,05 0,05
Charrett 0,03 0,03 0,03
Angady 0,15 0,15 0,15
Herse 0 0,2 0
Brouette 0,04 0,04 0,04
Ratea 0,2 0,2 0,2
Arrosoit 0,06 0,1 0,08
Pompe a pédal 0 0,1 0,1
Motopompt 0,07 0 0
Pulvérisatet 0,02 0,02 0,02
Tableau 10 :Investissements en valeur par are dans la zortdBM en Ar
DESIGNATION PU Ouest Centre Est
Charrut 55 000 2 750 2 750 2 750
Charrett 600 000 18 000 18 000 18 000
Angady 10 000 1500 1500 1500
Herse 40 000 0 8 000 0
Brouette 50 000 2 000 2 000 2 000
Rateal 5000 1 000 1 000 1 000
Arrosoir 10 000 600 1 000 800
Pompe a pédal 300 000 0 30 000 30 000
Motopompt 600 000 42 000 0 0
Pulvérisatet 260 000 5200 5200 5200
Tableau 11 :Amortissement des investissements dans le Haulrsi@nen Ar

TAUX % Annuité Ouest Centre Est

Charrut 20 5 550 550 550
Charrett 20 5 3600 3600 3600
Angady 50 2 750 750 750
Herse 20 5 0 1 600 0
Brouette 50 2 1 000 1 000 1 000
Ratea 33 3 333 333 333
Arrosoit 50 2 300 500 400
Pompe ¢ 20 5 0 6 000 6 000
Motopompt 20 5 8 400 0 0
Pulvérisatet 25 4 1300 1300 1 300
TOTAL 16 233 15 633 13 933
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1.2Détails des charges

Tableau 12 :Consommation en main d’ceuvre dans le HBM en hj/a

Désignatiol Prix untaireenAr Quantite
TRAVAUX Oues Centre Es
Préparation du sol/Labo 1200 3,79 1,00 2,05
Emottag: 1200 0,00 0,50 0,00
Confection de plate ban 1200 4,29 4,90 3,00
Plantatiol 1200 3,00 2,50 2,35
Sarclage/binac 1200 6,25 6,65 5,28
Arrosag: 1200 2,80 4,75 3,37
Ependage de fumi 1200 0,82 0,84 0,84
Traitements phytosanitail 1200 0,63 0,63 0,63
Récolt 1 200 1,14 1,14 1,11
TOTAL 23 23 19
Tableau 13 :Consommation en intrants dans le HBM
Quantite
Unité Prix_unitaire (Ar) Ques Centre Esi
Colt de semenct ka 3000 11 1,0 4,3
Fumier charrett 3000 0,8 1,4 1,8
Akito (ofe 100 35 35 35
Pencozebe g 10, 50 50 50
Tableau 14 :Valeur des autres charges dans le HBM en Ar
_ _ | Prix unitaire en Quantite Valeur
Désignatior) Unité Ar Oues | Centre Es Oues | Centre Esf
T&D kg 70 170 137 111 11 900 9590 7770
1.3Volume de production

Tableau 15 :Rendement théorique dans le HBM

DESIGNATION Ouest \ Centre Est
Capacité théoriquenkg/a 200
Taux d’exploitatioren% 85,0 68,5 55,5
Quantité de producticenkg/a 170 137 111
Tableau 16 :Chiffre d’affaire des producteurs du HBM en Ar
Désignation Ouest Centre Est
Prix de vente unitairekg 650 650 650
Chiffre d’affaire 110 500 89 050 72 150
Total recette 110 500 89 050 72 150
Tableau 17 :Prix de revient et prix de vente unitaire en Ansde HBM

Désignation Ouest Centre Est
Prix de revient 383 467 599
Prix de vente unitaire 650 650 650
Charges fixes 55 378 51 015 30 120
Charge variable unitaire 218 282 403
Marge brute unitaire 432 368 247
Seuil de rentabilité en kg 128 139 122
Seuil de rentabilité en C.A. 83 259 90 210 79 350
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1.4Compte d’exploitation prévisionnel pour la zone duiHBM

Tableau 18 :Compte d’exploitation prévisionnel pour la zoneHBBM en Ar

DEBIT QOues Centre Est
Co0t de fonctionnement 48 904 48 281 52 533
Achats 9 760 11 200 22 413
Autres approvisionnements 0
Achats non stockés 0
Autres charges externes 11 900 9 590 7770
Impbts & taxes 0 0 0
Main d'ceuvre 27 244 27 491 22 350
Frais financiers 0
Dotations aux amortissements| 16 233 15633 13933
Bénéfices 45 362 25 135 5684
TOTAL DEBIT 110 500 89 050 72 150
CREDIT
Vente 110 500 89 050 72 150
Pertes 0 0 0
TOTAL CREDIT 110 500 89 050 72 150
Marge nette 267 183 51
Marge en % 70 39 9
Prix de vente unitaire 650 650 650
Prix de revient 383 467 599
Tableau 19 :Tableau de trésorerie pour le HBM
DESIGNATION ANNEE 1
Ouest | Centre | Est

ENCAISSEMENT
Apport local 97 502 93 591 87 516
Apport extérieur 0 0 0
Emprunt local 0 0 0
Emprunt extérieur 0 0 0
Ventes 110 500 89 050 72 150

s/s total 208 002 182 641 159 666
DECAISSEMENT
Investissement 97 502 93 591 87 516
Achats 9 760 11 200 22 413
Autres approvisionnements 0 0 0
Achats non stockés 0 0 0
Autres charges externes 11 900 9 590 7770
Impots & taxes 0 0 0
Frais de personnel 27 244 27 491 22 350
Remboursement 0 0 0
Frais financiers 0 0 0
IBS

s/s total 146 406 141 872 140 049
Solde | 61 596 40 769 19 617
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Tableau 20 :Bilans prévisionnels pour le HBM

ACTIF ANNEE 1
ouest centre est
Immobilisations brutes 97 502 93 591 87 516
Amortissement cumulé 16 233 15 633 13 933
Immobilisations nettes 81 269 77 957 73 583
Stocks | |
Créances | |
Disponibles 61 596 40 769 19 617
TOTAL ACTIF 142 865 118 726 93 200
PASSIF
Capital 97 502 93 591 87 516
Report a nouveau
Résultats 45 362 25 135 5 684
DLMT
D C T (Fournisseurs)
D C T (Banques)
TOTAL PASSIF 142 865 118 72§ 93 200
2 Zone de production des Hautes Terres par ha
2.1lInvestissement
Tableau 21 :Détails des investissements sur les Hautes Temregiantité
DESIGNATION Partie Nord de la capitale Vakinankaratra
Achat local 1 2 3 Betafo Andrangy
Boeufs 0 4 4
Charrette 1 1 2
Angady 15 15 15 20 25
Arrosoir 2 2 2 4 3
Terrain 1 1 1
Pulvérisateur 0 0 1 1
Brouette 3
Pompe a pédale 1
Tableau 22 :Investissements en valeur sur les Hautes Terrds @ar ha
Désignation PU 1 2 3 Betafo Andrangy
Baeufs 450 000 0 1 800 000 1 800 000 0 0
Charrette 600 000 600 000 600 000 1 200 000 0 0
Angady 10 000 150 000 150 000 150 000 200 000 250 000
Arrosoir 10 000 20 000 20 000 20 000 40 000 30 000
Terrain 1 100 000 1 100 000 1 100 000 1 100 000 0 0
Pulvérisateur 300 000 0 0 300 000 300 000 0
Brouette 50 000 150 000
Pompe & 300 000 300 000
pédal
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Tableau 23 :Amortissement des investissements sur les HaatessTen Ar

Achat local | Taux (%) Annuité 1 2 3 Betafo | Andrangy

Boeufs 20 5 0 360000 360 000

Charrette 20 5 120 000 120 000 240 000

Angady 50 2 75 000 75 000 75000 100000 125000
Arrosoir 50 2 10 000 10 000 10 000 20 000 15 000
Pulvérisateur 25 4 0 0 75 000 75 000

Brouette 50 2 75 000

Pompe a pédale 20, 5 60 000

TOTAL 205 000] 565 000 760 000 330 000 140 000

2.2Détails des charges

Tableau 24 :Consommation en main d’ceuvre sur les Hautes Terres

Désignation Prix unitaire en Ar Quantité en hj/ha
TRAVAUX Capitale Betafo| Andrangy| 1 | 2 | 3 | Betafo | Andrangy
Préparation du sol/Labour| 1500| 2 000 1000| 75| 75| 75 75 200
Confection de plate bande| 1500| 2000 1000| 40| 40| 40 50 100
Plantation 1500( 2000 1000| 30| 30| 30 50 150
Sarclage/binage 1500| 2000 1 000|275 (300 | 300 200 200
Arrosage 1500( 1800 800| 90| 90| 90 67 60
Ependage de fumier +
engrais 1200| 2000 800| 10| 30| 30 30 100
Traitement phytosanitaire§ 1 200| 2 000 1000, 0| O 25 10 10
Conditionnement 1 500 6| 8| 8
Récolte 1500| 2000 1000| 55| 60| 60 75 150
TOTAL 581|633 | 658 557 970
Tableau 25 :Consommation en intrants sur les Hautes Terres

Prix unitaire en Ar Quantité
Unité | 1, 2, 3| Betafo Andrangy| 1 2| 3 Betafo Andrangy
Semences kg 2000| 2000 2 000 | 600| 600|600 500 400
t ou
Fumier charrette 10 000| 6 000 5000| 20| 20| 20 100 120
Engrais kg 1200| 1000 0| 30| 45 100
Produits
phytosanitaires
Dithane kg 9000 0] 0|25 2
Malathion l| 14 000 0| 0]05
Karate | 27 000 0| 0]/02
Ultracide l| 28 000 0| 0]25
Décis I 60 000 0 015 1 1
Tableau 26 :Autres charges sur les Hautes Terres en Ar
Quantité
Désignation 1 2 3 Betafo Andrangy
Autres charges externes : T & D 300 000| 360 000| 420 000 281 250 237 500
Impots et taxes : ristourne 5 000 6 000 7 000 7 500 5 000
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2.3Volume de production

Tableau 27 :Rendement théorigue sur les Hautes Terres

Désignation

1

2

3

Betafo

Andrangy

Capacité théorique
en kg

8 000

8 000

8 000

10 000

8 000

Taux d’exploitation
en %

62,5

75,0

87,5

75,0

62,5

Quantité de
production (kg)

5 000

6 000

7 000

7 500

5 000

Types de produits

en majorité P.C

P.C | G.C

pP.C

G.C

Capacité théorique
en kg

8 000

6 000

6 000 | 7000

7 000

Taux d’exploitation
en %

63%

70% | 30%

55%

45%

Quantité de

production en kg

5 000

4 200

1800 | 3850

3 150

7 500

5 000

P.C. : Petit calibre < 40 mm

G.C : Gros calib0>mm
Tableau 28 :Chiffre d'affaire sur les Hautes Terres

1
Désignatior

2

Betafo

Andrangy

P.C

G.C

P.C

G.C

Quantité de
production
en kg

Prix de
vente
unitaire/ kg
Chiffre
d’affaire en
Ar

Total
recette en
Ar

5000

600

3 000 000

3 000 000

4 200

600

2 520 000

1 800 000

1800

1 000

3 850

600

2 310 000

3 150

1 000

3 150 000

7 500

600

4 500 000

4 320 000

5460 000

4 500 000

5000

550

2 750 000

2 750 000

Tableau 29 :Prix de revient unitaire et prix de vente unita@ge Ar sur les Hautes Terres

Désignation 1 2 3 Betafo Andrangy
Prix de revient 559 554 547 469 559
Prix de vente unitaire 600 600 1 000 600 1 000 600 550
Charges fixes 1393500 1889500 2 178 500 1741 850 1 335500
Charge variable unitaire 454 396 374 384 480
Marge brute unitaire 146 204 604 226 626 216 70
Marge brute 146 324 406 216 70
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2.4Compte d’exploitation prévisionnel sur les Hautes €rres

Tableau 30 :Compte d’exploitation prévisionnel sur les Haufesres

DEBIT 1 2 3 Betafo Andrangy
Co(t de fonctionneme 2588500 2760500 3 067 400 3189 850 2 655 500
Achats 1400000 1436000 1648 900 1778 000 1 460 000
Autres approvisionnemet 0 0 0 0 0
Achats non stock 0 0 0 0 0
Autres charges exterr 300 000 360 000 420 000 281 250 237 500
Impots & taxe 20 000 24 000 28 000 30 000 20 000
Main d'ceuvr 868 500 940 500 970 500 1 100 600 938 000
Frais financier 0 0 0 0 0
Dotations aux amortisseme 205 000 565 000 760 000 330 000 140 000
Bénéfice 206 500 994 500 1632 600 980 150 0
TOTAL DEBIT 3000000 4320000 5 460 000 4 500 000 2 795500
CREDIT
Vente 3000000 4320000 5 460 000 4 500 000 2 750 000
Perte 0 0 0 0 45 500
TOTAL CREDIT 3000000 4320 000 5 460 000 4 500 000 2 795500
Marge nett 41 46 446 53 453 131 -9
41 166 233 131 -9
Marge en 9 7,4% 30% 43% 28% -2%
Prix de vente unitai 600) 600 1000 600 1000 600 550
Prix de revier 559 554 547 469 559
Tableau 31 :Tableau de trésorerie sur les Hautes Terres
DESIGNATION ANNEE 1
1 | 2 | 3 | Betafc |  Andrang)
ENCAISSEMENT
Apport loal 3 164 25| 5 050 25! 6 103 701 2 584 92! 1607 75
Apport exérieul 0 0 0 0 0
Emprunt loal 0 0 0 0 0
Emprunt eérieur 0 0 0 0 0
Vente! 3 000 00! 4 320 001 5 460 00! 4 500 00! 2 750 00!
s/s tota 6 164 25| 9 370 25I 11563 70 7 084 92! 4 357 75!
DECAISSEMENT
Investissemer 3164 25 5 050 25! 6 103 701 2 584 92! 1 607 75!
Achats 1 400 00 1 436 00! 1 648 90! 1 778 00! 1 460 00!
Autres 0 0 0 0 0
Achats non stock 0 0 0 0 0
Autres charges exterr 300 00( 360 00( 420 00( 281 25( 237 50(
Imp6ts & taxe 20 00( 24 00( 28 00( 30 00( 20 00(
Frais de personn 868 5(0 940 50( 970 50( 1 100 60! 938 00(
Remboursemer 0 0 0 0 0
Frais financier 0 0 0 0 0
IBS
s/s tota 5 752 75! 7 810 75! 9171 10 5774 77! 4 263 25!
Solde | 411 50(] 1 559 50! | 2392601 131015/ 94 50(
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Tableau 32 :Bilans

prévisionnels sur les Hautes Terres

ACTIF ANNEE
1 | 2 | 3 |  Betafo | Andrangy
Immobilisations brute 3164 25( 5 050 250 6 103 700 2 584 925 1 607 750
Amortissement
cumulé 205 000 565 000 760 000 330 000 140 00Q
Immobilisations nette 2 959 25( 4 485 25( 5343 70( 2 254 925 1 467 750
Stocks
Créances
Disponibles 411 500 1 559 50(¢ 2 392 600 1310 150 94 500
TOTAL ACTIF 3370 75( 6 044 750 7 736 300 3 565 075 1562 250
PASSIF
Capital 3164 250 5 050 250 6 103 700 2 584 925 1 607 750
Report a nouveau
Résultats 206 500 994 500 1 632 600 980 150 -45 500
DLMT
D C T (Fournisseurs)
D C T (Banques)
TOTAL PASSIF 3370 75( 6 044 750 7 736 300 3 565 075 1562 250
3 Détermination de la rentabilité des investissemen ts
Calcul des cash flow annuels
Bénéfice = Vente — (Charges variables + Charges fixAmortissement)
Cash flow net annuel = Bénéfice + Amortissement
VAN des cash flow VAN= -lg+ = (CF/ (1+i))
Taux d’actualisation : i=10%
Tableau 33 :VAN et TRl dans la zone du Haut Mandrare
Investissement CAF TRI
QOuest | Centre Est Ouest Centre Est Ouest Centre Est
-73050 -69 450 -61 250 0 0 0 -73 050 -69 450 -61 250
0 0 0 61596 40769 1¢617 61 59¢ 40 764 19 617
0 0 0 61 596 40769 19617 61 59¢ 40 764 19 617
-4 100 -4 500, -4 300 61 596 40769 19617 57 49¢ 36 264 15 317
-1 000 -1 000, -1 000 61 596 40769 19617 60 59¢ 39 76¢ 18 617
-5 200 -5 200 -5 200 59 546 38519 17 467 58 57¢ 37 557 16 50(
VAN 140 736 71 849 6 605
TRI 83% 55% 17%
Tableau 34 :VAN et TRI sur les Hautes Terres
Investissement CAF TRI
1 2 3 1 2 3 1 2 3
-1 870 00(-3 670 00{-4 570 00 0 0 0 -187000(-367000(-457000
0 0 0 41150( 155950( 239260 411 50( 155950( 239260
0 0 0 41150( 155950( 239260 411 50( 1559 50( 2392 60
-17000( -17000( -17000( 41150( 155950{ 239260 241 50( 1389 50( 2 222 60
0 0 0 41150( 155950( 622000 411 50( 155950( 622000
0 0 -30000( 32650( 147450( 2432601 142650( 257450 333260
VAN 174 92§ 2 494 76| 6 881 76
TRI 15% 39% 61%
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ANNEXE VIII NORMES DE COMMERCIALISATION DE L’AIL_ A MADAGASCAR

1. OBJET ET DOMAINE D’'APPLICATION
La présente norme a pour objet de fixer les camutiauxquelles doivent répondre I'ail destiné a
la consommation en I'état.

2. REFERENCES
— Norme sur TECHANTILLONNAGE des Fruits et Légumes l&état.
— Norme sur 'ETIQUETAGE des Fruits et Légumes etefé

3. DEFINITIONS

3.1 Définition du produit
La présente norme vise l'ail des variétés cultivéed' especellium sativum lineaeyslestiné a
étre livré au consommateur a I'état frais ou sé@xalusion de l'ail destiné a la transformation.

3.2 Définitions des termes

321 Ail frais
Par « ail frais », on entend le produit dont |z tegpt verte et dont la pellicule extérieure du éulb
est trés adhérente et se détache difficilement.

322 Ail sec

Par « ail sec », on entend le produit dont le tigepellicule extérieure du bulbe ainsi que la
pellicule qui entoure chaque caieu sont completérmeches et dont la pellicule extérieure se
détache facilement.

323 Déliés

Les produits présentés « déliés » doivent avdig&acoupée a :
— 10 cm pour lail frais,
— 3 cm pour l'ail sec.

324 Bottes
Les produits présentés en « botte » doivent amdige coupée a 20cm.
lIs sont liés avec du raphia ou tout autre matéajguroprié.
La botte doit contenir un minimum de :
— 6 bulbes pour lail frais
— 12 bulbes pour I'ail sec.

325 Nattes

Les produits présentés en « nattes » doivent@seds avec leur propre tige et liés avec du raphia
ou tout autre matériau approprié.

Les tresses doivent étre égalisées a 20cm de langue
La natte doit comporter un minimum de 12 bulbes.

4. SPECIFICATIONS

41 Caractéristiques minimales

Le produit doit étre :
— sain, exempte de moisissure ou de maladie,
- exempt de dommage di au gel ou au soleil,
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— propre, en particulier exempt de terre et/ou dedudsd’engrais ou de produits de
traitement,

— dépourvu d’humidité extérieure anormale,

— de coloration typique et homogene de la variété.
Sous réserve de dispositions particulieres adnpiees chaque catégorie de classement, les bulbes
doivent étre :

— entiers,

- fermes,

— exempts de germe extérieurement visible.
Quel gque soit le mode de présentation, les racloe®nt étre coupées au ras du bulbe.

42 Classification

421 Catéqgorie « EXTRA »

Le produit classé dans cette catégorie doit étrgudéité supérieure.

Les bulbes doivent étre bien nettoyés mais noncéphi

Les caieux doivent étre serrés.

Ne sont pas admis dans cette catégorie de classndmulbes de calibres 3 et 4.

422 Catégorie «l »

Le produit classé dans cette catégorie doit étteod@e qualité.

Les bulbes doivent étre de forme assez réguliegeléders défauts dus a un développement
végétatif anormal étant admis.

De petites déchirures de la pellicule extérieurdabe sont tolérées.

Les caieux doivent étre suffisamment serrés.

423 Catéqgorie «ll »
Les produits classés dans cette catégorie sontuditégmarchande. lls doivent répondre aux
caractéristiques minimales fixées au paragraphendid peuvent présenter les défauts suivants :
— Déchirures de la pellicule extérieure du bulbe,
— Légers défauts de forme,
— Légers lésions mécaniques cicatrisées.

5. CALIBRAGE
Le calibre ou grade est déterminé par le diametemum de la section équatoriale du bulbe.

Echelle de calibrage

GRADE 0 : au-dessus de 64mm

GRADE 1 : 55 a 64 mm

GRADE 2 : 45 a 54 mm

GRADE 3: 35 a 44 mm

GRADE 4 : 25 a 34 mm

Pour le produit de grade 0, la différence entiigulde le plus gros et le bulbe le plus petit consen
dans un méme colis ne doit pas excéder 10mm.

6. TOLERANCES
Des tolérances de qualité et de calibre sont admpsrir les produits non-conformes aux
caractéristiques de leur catégorie.
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61 Tolérances de qualité

611 Catégorie « EXTR A»

- 5% en poids au maximum de bulbes ne répondantipasaaactéristiques de la catégorie
mais conformes a celles de la catégorie « | ».

Dans le cadre de cette tolérance est inclus 1%okEs pu maximum de bulbes pourvus de germes
extérieurement visibles et/ou dépourvus de 3 caieuxaximum.
612 Catégorie « | »

- 10% en poids au maximum de bulbes ne répondardypasaractéristiques de la catégorie
mais conformes a celles de la catégorie « Il » déaten poids au maximum de bulbes
pourvus de germes extérieurement visibles et 2%ulees dépourvus de 3 caieux au
maximum.

613 Catégorie « Il »

- 15% en poids au maximum de bulbes ne répondardypasaractéristiques de la catégorie

mais propres a la consommation.

Dans le cadre de cette tolérance sont inclus 3%aiis au maximum de bulbes pourvus de
germes extérieurement visibles et moins de 5% edspde bulbes dépourvus de 3 caieux au
maximum.

62 Tolérances de calibres
10% en poids au maximum de bulbes de calibre imabéaient supérieur ou inférieur a celui
mentionné sur le colis.

63 Cumul des tolérances

En aucun cas, les tolérances de qualité et derealdpeuvent ensemble excéder :
* 10% en poids pour la catégorie « EXTRA »,
* 15% en poids pour la catégorie « | »,
» 20% en poids pour la catégorie « Il »,

7. EMBALLAGE ET PRESENTATION

Homogénéité

Chaque colis ne doit contenir que les bulbes de enéamnieté, méme type (frais, secs), méme
présentation, méme catégorie de classement et weibee.

Un lot ne doit comporter que du produit de mémeégmaie de classement.

Présentation
Aulx frais : déliés — en bottes,
Aulx secs : déliés — en bottes — en nattes.

Emballage
L'ail visé par la présente norme peuvent étre dmnthé soit dans des emballages

parallélépipédiques en bois, a claires-voies ouagton munis de trous d’aération, de dimensions
extérieures 400mm*300mm*23mm ou 400mm*300mm*30mait en sacs a mailles laches, en

jute ou produit similaire. Dans ce cas, le poids siecs constituant le lot doivent étre uniformes
sans dépasser toutefois 50kg net.

Source : Bureau des Normes de Madagascar
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ANNEXE IX NORME INTERNATIONALE DE COMMERCIALISATION DE L'AlL

Le présent document contient le texte révisé dofane CEE-ONU pour l'ail (FFV-18) adopté a
la cinquante quatrieme session du Groupe de trdeaBenéve le 9 au 11 novembre 1998.
NORME CEE-ONU FFV - 18
Concernant la commercialisation et le controleadgualité commerciale de I'AlL
Livrés au trafic international entre les pays messhie la CEE-ONU et & destination de ces pays.

|. DEFINITION DU PRODUIT

La présente norme vise l'ail des variétés ou caitivssues @&llium sativum L destiné a étre livré
a l'état fraid, demi-set® ou set' au consommateur, a I'exclusion de Il'ail destinélaa
transformation industrielle.

II. DISPOSITIONS CONCERNANT LA QUALITE

La norme a pour objet de définir les qualités quveht présenter I'ail au stade de contrble a
I'exportation, apres conditionnement et emballage.

A. Caractéristiques minimales

Dans toutes les catégories, compte tenu des digpssiparticulieres prévues pour chaque

catégorie et des tolérances admises, les bulbesrdditre :

— Sains ; sont exclus les produits atteints de poueriou d’altérations telles qu’elles les rendraien
impropres a la consommation

- Propres, pratiguement exempts de matiéres étrasgisibles

- Pratiguement exempts de parasites

- Pratiquement exempts d’attaques de parasites

—Fermes

- Exempts de dommages dus au gel ou au solell

— Exempts de germes extérieurement visibles

- Exempts d’humidité extérieure anormale

— Exempts d’odeur et/ou de saveur étrandéres

Le développement et I'état de I'ail doivent étrs u'ils leur permettent :

- De supporter un transport et une manutention, et

- Drarriver dans des conditions satisfaisantes audee destination.

B. Classification
L’ail fait I'objet d’'une classification en trois t&gories définies ci-apres :

a) Catégorie « Extra »

Ceux classés dans cette catégorie doivent étraia@égsupérieure. lls doivent présenter les
caractéristiques de la variété et/ou du type coroialer

Les bulbes doivent étre entiers, de forme réguligien nettoyées.

° Par « ail frais », on entend le produit dont la tige est « verte » et dont la pellicule extérieure du bulbe est
encore a |'état frais.

19 par « ail demi-sec » on entend le produit dont la tige et la pellicule extérieure du bulbe ne sont pas
complétement seches.

! par « ail sec » on entend le produit dont la tige, la pellicule du bulbe ainsi que la pellicule qui entoure
chaque caieu sont complétement séches.

12 Cette disposition ne fait pas obstacle a I'odeur et & la saveur spécifiques provoquées par le fumage
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lIs ne doivent pas présenter de défauts, a I'exmejpke trés Iégéres altérations superficielles de
I'épiderme, a condition que celles-ci ne porterg pHeinte a I'aspect général du produit, a sa
qualité, a sa conservation et a sa présentatios llamballage.

Les caieux doivent étre serrés.

Les racines doivent étre coupées au ras du bullnel’'ad sec.

b) Catégorie |

Ceux classés dans cette catégorie doivent étreodmebqualité. Ills doivent présenter les
caractéristiques de la variété et/ou du type corvial&t

Les bulbes doivent étre entiers, de forme asseHdieég.

Les légers défauts ci-aprés sont toutefois admimyralition qu’ils ne portent pas atteinte a
laspect général du produit, a sa qualité, a sasemation et a sa présentation sans
'emballage :

— Des petites déchirures de la pellicule extérieurbulbe.
Les caieux doivent étre suffisamment serrés.

c) Catégorie Il
Cette catégorie comprend les produits qui ne pduédre classés dans les catégories
supérieures mais correspondent aux caractéristiguesales ci-dessus définies.

lls peuvent présenter les défauts suivants, & tiondide garder leurs caractéristiques
essentielles de qualité, de conservation et deptéison :

— Déchirures de la pellicule extérieure du bulbe baeace de certaines parties de la

pellicule extérieure du bulbe

— Lésions cicatrisées

— Légeres meurtrissures

- Forme irréguliere

- Etre dépourvus de trois caieux au maximum.

[ll. DISPOSITIONS CONCERNANT LE CALIBRAGE
Le calibre est déterminé par le diamétre maximdhdmction équatoriale.
i. Le diamétre minimal est fixé a 45 mm pour les bsilblassés dans la catégorie « Extra »
et a 30 mm pour ceux classés dans les catégartds |
ii. Pour les produits présentés deélies — tiges coupé€es en bottes, la différence de
diamétre entre le bulbe le plus petit et le butbelus gros contenus dans un méme colis
ne peut excéder :
- 15 mm lorsque le plus petit a un diametre inférged mm
— 20 mm lorsque le plus petit a un diametre égalupégeur a 40 mm.

IV. DISPOSITIONS CONCERNANT LES TOLERANCES

Des tolérances de qualité et de calibre sont adndiges chaque colis, ou chaque lot dans le cas de
présentation en vrac, pour les produits non cordsraux exigences de la catégorie indiquée.

'3 Les emballages unitaires de produits préemballés destinés & la vente directe au consommateur ne sont
pas soumis a ces régles de marquage mais doivent répondre aux dispositions nationales prises en la
matiére. En revanche, ces indications doivent, en tout état de cause, étre apposées sur I'emballage de
transport contenant les unités.
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A. Tolérances de qualité

a) Catégorie « Extra »

5% en poids de bulbes ne correspondant pas auxté&astiques de la catégorie mais
conformes a celles de la catégorie | ou exceptiternent admis dans les tolérances de cette
catégorie.

b) Catégorie |

10% en poids de bulbes ne correspondant pas awactéastiques de la catégorie mais
conformes a celles de la catégorie Il ou excepgtbement admis dans les tolérances de cette
catégorie. Dans le cadre de cette tolérance, ainmax 1% en poids de bulbes peut présenter
des caieux avec des germes extérieurement visibles.

c) Catégorie Il
10% en poids de bulbes ne correspondant pas awactéastiques de la catégorie ni aux
caractéristiques minimales, a I'exclusion des pitscaiteints de la pourriture, endommageés par le
gel ou le soleil, ou toute autre altération leslesris impropres a la consommation.
En plus de cette tolérance, au maximum 5% en medsulbes peuvent présenter des caieux avec
des germes extérieurement visibles.

B. Tolérances de calibre
Pour toutes les catégories : 10% en poids de bulbasconformes aux dispositions en ce qui
concerne le calibrage et le calibre indiqgué, mémondant au calibre immédiatement supérieur
et/ou au calibre identifié.

Dans le cadre de cette tolérance, au maximum 3bukes peuvent étre d’un calibre inférieur au
diamétre minimal prévu, mais ce diamétre doit &trenoins 25 mm.

V. DISPOSITIONS CONCERNANT LA PRESENTATION

A. Homogénéité

Le contenu de chaque colis, ou lot dans le casrélseptation en vrac, doit étre homogene et ne
comporter que des produits de méme origine, vaoigtpe commercial, qualité et calibre dans la
mesure ou, en ce qui concerne ce dernier criterealibrage est impose.

La partie apparente du contenu du colis, ou lotsdancas de présentation en vrac, doit étre
représentative de 'ensemble.

B. Conditionnement

L’ail doit étre conditionné de facon a assurer pnatection convenable su produit, a I'exception
de l'ail sec présenté en nattes qui peut étre egpadvrac comme le chargement direct dans un
engin de transport.

Les matériaux utilisés a l'intérieur du colis daivé€tre neufs, propres et de matiere telle qués n
puissent causer aux produits d’altérations exterogsinternes. L'emploi de matériaux et
notamment de papier ou timbres comportant des atidits commerciales est autorisé sous
réserve que l'impression ou l'étiquetage soientiséa a 'aide d’'une encre ou d’'une colle non
toxiques.

Les colis, ou lots dans le cas de présentationar) doivent étre exempts de tout corps étranger.
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C. Présentation

Les produits doivent étre présentés comme suit :

i. Déliés dans le colis, tiges coupées, la tige neg@aiLavoir une longueur supérieure a :
— 10 cm pour lail frais et demi-sec
— 3 cm pour | ‘ail sec.

ii. En bottes déterminées par :
— Soit le nombre de bulbes
— Soit le poids net.

Les tiges doivent étre égalisées.

iii. En nattes, uniquement pour les produits secs eiskers, déterminées par :
— Soit le nombre de bulbes ; dans ce cas, les raitaportent au moins six bulbes
— Soit le poids net.

Pour la présentation en bottes ou en nattes, lestéaistiques de I'ail telles que le nombre des
bulbes ou poids net doivent étre uniformes danmé@me colis.
Quel que soit le mode de présentation, la coupeiges doit étre nette, ainsi que celle des racines
pour les produits secs en catégorie « Extra ».

VI. DISPOSITIONS CONCERNANT LE MARQUAGE

Chaque coli¥' doit porter, en caractéres groupés sur un ménée kisibles, indélébiles et visibles
de I'extérieur, les indications ci-apres :

Pour les produits en nattes expédiés comme le 'cais athangement direct dans un engin de
transport, ces indications doivent figurer sur meuwment accompagnant les marchandises, fixées
de facon visible a l'intérieur de I'engin.

A. ldentification

Emballeur et/ou Nom et adresse ou identification symbolique
expéditeur délivréee ou reconnue par un servjce
officiel ™.

B. Nature du produit

- All « frais », « demi-sec » ou « sec » si le contaiest pas visible de I'extérieur
—Nom de la variété ou du type commercial (« ail blan« ail rose », etc.)
—« fumé », le cas échéant.

C. Origine du produit
Pays d'origine et, éventuellement, zone de prodoctiu appellation nationale, régionale ou
locale.

D. Caractéristiques commerciales

— Catégorie

— Calibre (en cas de calibrage) exprimé par les di@séninimal et maximal des bulbes.
E. Marque officielle de contréle (facultative).

“les emballages unitaires de produits préemballés destinés a la vente directe au consommateur ne sont
pas soumis a ces régles de marquage mais doivent répondre aux dispositions nationales prises en la
matiére. En revanche, ces indications doivent, en tout état de cause, étre apposées sur I'emballage de
transport contenant ces unités.

'° Selon la législation de certains pays, le nom et 'adresse doivent étre indiqués explicitement. Toutefois,
lorsqu’un code (identification symbolique) est utilisé, la mention « emballeur et/ou expéditeur (ou une
abréviation équivalente)» doit étre indiquée a proximité de ce code (identification symbolique).
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ANNEXE X RAVAGEURS ET MALADIES DE CULTURE DE L'AIL

L’ail connait plusieurs contraintes phytosanitagasceptibles de mettre en cause le succés diueeau'épargnant pas le HBM.

Tableau 35 :Résumé des ravageurs et maladies de culture @adontrés dans le HBM : et planning des intenamgi

Ravageurs /Maladieg Symptémes Période de risque/ Dégats Lutte Matieres actives

Insectes terricoles : Carbofuran

vers, coléoptéres Protection a la plantation Parathion-méthvl
Carbofuran

Mouche de I'oignon

Jaunissement, affaiblissement et

mort des jeunes plants

2 premiers mois

Chlorpyriphos-éthyl

Desséchement de Iextrémité des | Traitement préventif au 2°™ Mancozébe
Pointes blanches et | feuilles avec taches blanchatres sur|et 3°™ mois Thirame
Bralure des feuilles les feuilles, Nombreuses nécroses | Préventif au 3°™ et au 6°™°
Botrytis squamosa foliaires le long du limbe mois Manébe
o 3™ au Qeme mois Ipodrione
Dépérissement d.es plantes en cours | so| humide, 40 & 50 %, et| S X
_ de culture, jaunissement des|des températures de 17 & |Utilisation de caieux de multiplication Mancozebe
Pourriture blanche premiéres feuilles et pourriture des sains, traitements du sol a la chaleur ou | Manébe+

Sclerotium cepivorium

caieux, destruction totale des racines

20C; réduit beaucoup le
rendement

avec des fongicides

thiophante-méthyl

Cuivre de sulfate

Mildiou ou au début de la culture, stade A
Mandavenina Taches foliaires allongées, avec|5 — 6 feuilles, au début de | choisir un terrain bien drainé et bien aéré Mancozebe
Perenospora feutrage gris — violacé suivis d'un|bulbaison et en fin de|et repiquage espacé, résidus de récolte a | Manébe+
destructor flétrissement général culture. détruire, plantules a trier thiophante-méthyl
Pulvérisation si le seuil de Déltaméthrine
nuisibilité est atteint, Lambda-
attaques  sporadiques et cyhalothrine
Chenilles sans importance Parathion-méthyl
Deltaméthrine
Important en période séche ; | labour immédiat aprés la récolte, | Endosulfan
Décoloration des feuilles, | peut provoquer des pertes|aspersion réguliere des plantes avec de | Méthidathion
Thrips tabaci dessechement de leurs extrémités considérables I'eau, lutte chimique Parathion-méthyl
rot_ation culturale de 5 ans excluant les|\;oncozebe
Allium, nettoyage des plates-bandes de
tout résidu de récolte, respect du
Rouille ou|Les feuilles deviennent rougeéatre | Souvent au mois d'aolt, | calendrier cultural, de la dose d’azote et de
Menalavitra puis jaune blanchatre et meurent septembre I'écartement de plantation Manébe

Source : (1) ; (15) ; (19)

; (29)
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ANNEXE XI ENVIRONNEMENT INSTITUTIONNEL
Les structures publigues ne jouent en généralapitohctions régaliennes de I'Etat :

- les actions sont axées principalement sur I'adrmatisn générale ;

- les agents n’interviennent que lorsque les paykarsappel a leur service ;

- ’Administration intervient en tant qu’organe fatateur de toute action de développement
entre les organismes / projets d’appuis et lesfizaiées ;

- les actions de sensibilisation et de vulgarisasiomt nettement amoindries.

Les organismes techniques et d’appui organisatiosant encore tres dynamiques dans le
secteur de la filiere maraichére : CTHA, AFDI. P@ar part, les interventions du CTHA sont
ponctuelles et a la demande.

En général, les projets de développement et lgmnismes techniques et d’appui
organisationnel interviennent uniquement aupresalarganisation paysanne bien définie tels que
association, groupement, groupe de contact avecttdgses bien définis durant une période
d’intervention bien déterminée. Autrement dit, lssenen place d’organisations paysannes devient
une condition sine qua none avant toute mise emesel&ction.

1 Institutions publiques

Dans la Région de I'Anosy, I'Etat est représeraglps institutions publiques en charge du
développement rural qui sont regroupés au nivegiomal au sein de la Direction Régionale du
Développement Rural (DRDR). Cette derniére estéssrtée dans les trois districts de la Région
Anosy par des circonscriptions du développemerdl.rian principe, cette entité joue le role de
facilitateur pour toute action de développementalfuentre les organismes d’appui et les
bénéficiaires.

2 Projet de mise en valeur du Haut bassin du Mandra re

2.10bjectifs et composantes du projet
Le PHBM ceuvre pour le développement rural a tradessactions multisectorielles et intégrées.
La finalité est de contribuer a la réduction dedavreté rurale. En terme d’objectifs et d’actisjté

les deux phases sont complémentaires.
Le PHBM-1

Les objectifs ci-aprés sont fixés pour le PHBM{1) enrayer le processus de paupérisation de la
population ; (ii) mettre en place les moyens, mealget financiers nécessaires afin d’améliorer les
conditions de vie dans la région et (iii) garantr pérennité les actions menées et les

infrastructures réhabilitées/construites dans teecd’'un développement intégre.
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Concretement, cette premiere phase du projet gr@yole contribuer a la réalisation de I'objectif
national de l'autosuffisance en riz, (i) d’accreitla production rizicole, (iii) d’augmenter
'exportation des produits vivriers vers les zormsl et (iv) d’augmenter les revenus des

populations cibles et d’améliorer leurs conditidrexistence.

Pour l'atteinte de ces objectifs, les actions gmises sont articulées sous trois grandes
composantes dont (i) la réhabilitation des infuattires rurales ; (ii) le développement rural et
(iii) la gestion du projet et renforcement instibuinel.

Le PHBM-2

Combler les lacunes de la phase-1 face aux conditie pauvreté et de fragilité agro-écologique
qui restent séveres dans la zone constitueraixanrajeur de cette nouvelle phase afin que les
plus pauvres soient ciblés et que les communale®P et les élus locaux puissent prendre en

main leur développement de maniére autonome eblduad’issue du projet.

L’ objectif général serait principalement ce retenu dans le référenadiional du Plan d’Action

pour le Développement Rural (PADR) initialementbéi@ pour la période 1999-2002 et en
particulier de contribuer a la réduction de la paté& rurale, notamment, a travers (i) la
diversification et I'accroissement de maniére dlgdbs revenus des ménages, (ii) I'amélioration

de leur sécurité alimentaire et (iii) la restaumatet gestion durable des ressources naturelles.

Lesobjectifs spécifiquesseraient de (iRenforcer les capacités localde planification a la base,
de gestion du développement économique et so@atpdception et mise en ceuvre de projets et
d’absorption de financements ruraux, et appuyer il@tiatives locales contribuant au
développement social(ji) Promouvoir le développement d’'wsysteme de production Agricole
durable ;(iii) Mieux valoriser la productioren contribuant a la réduction des codts de traiosac
commerciale et des pertes aprés récoltes ainsiig@atien a la commercialisation ; (iv) Faciliter,
de maniére durabléaccés aux services financiede la population rurale.

Toutes ces orientations ont conduit le projet atmmdie Renforcement des capacités locales
comme pilier essentiel pour 'ensemble de I'exéutiu projet.

Le Projet comprend le§ principales composantesci-aprés : (i) renforcement des capacités
locales ; (ii) appui aux initiatives locales ; Xi@ppui aux services financiers ; (iv) désenclaveme
de la zone ; (v) coordination et gestion du projet.

2.2Date début — fin (prévue) : 2eme semestre 2001 -030

2.3Financement :
— Un prét du Fond International pour le Développenfaricole ou FIDA 54% ;
— PST Banque Mondiale 14% pour les RIP ;
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— FID (2%) pour les infrastructures sociales ;
— Fonds d’Entretien Routier ou FER et fonds communaux
— Apport des bénéficiaires (8%) ;
— Contribution du gouvernement (22%) pour droit &eta

2.4Populations cibles
Le groupe cible est globalement I'ensemble de lulation des communes appuyées par le
PHBM-II. Elles concernent 17 000 familles regroupaenviron 120 000 habitants. La zone
d’intervention du PHBM Il est composée de 11 comesua partir de I'année 2004 : Tsivory,
Elonty, Marotsiraka, Mahaly, Ebelo et ImanombdCGukst, Maromby et Esira a 'Est, Tranomaro
au Sud, Ranobe, Tomboarivo.

2.5Stratégie

La stratégie globale de mise en ceuvre sera fonddessprincipes suivants :

- Une approche participative et partenarial@égrant la dimensior genre » Le projet appuie
un processus de planification participative ascetalgpermettant d’élaborer des plans de
développement communautaire a deux niveafix d’aboutir a un consensus de la
communauté sur la définition des priorités d’aciidne PHBM-I11 est, de ce fait, orienté par la
demande des organisations a la base et assurepleine participation et prise de
responsabilité dans la conception et la mise enr@edes activités. L'ensemble des actions
appuyées est fondé sur un partenariat responsable las communautés et organisations
appuyées. Une attention particuliere est par aslelonnée a la participation des femmes et

des jeunes.

- «Faire faire » En effet, le Projet a recours a des opérateuestaaires de services
contractuels pour I'exécution de la plupart desvdés, notamment celles de longue durée
d’exécution. Il est également, pour certains sestelactivité dont I'équipement rural et le
développement agricole, doté de branches d’exdcltiooffrant une flexibilité d’exécution.
Ces dispositifs lui permettent, en effet, d’agtevet de s’adapter aux problémes conjoncturels

qui ont risqué de compromettre directement I'exié@cudiu projet.

- Le co-financemenet lepartenariat technique et financieestent parmi les stratégies adoptées
par le PHBM. lls ont permis de mieux couvrir lesndmdes d’'appui venant du cible et de
réaliser certaines activités extra programmes cémehtaires a celles prévues par le rapport
de pré-évaluation du projet.

Désormais, le projet ne doit non plus perdre de de® priorités dictées par des opportunités

commerciales, politiques sectorielles ou orienteticegionales.
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2.6Méthodologie d’intervention
Le Projet appuiera en priorité les producteurs msgs en OP. Un ciblage plus fin utilise
néanmoins des criteres relatifs au patrimoine dtactivité agricoles. La vulnérabilité des
exploitants vis-a-vis de la riziculture irriguéenstitue un des parametres retenus. En terme
« genre », les femmes et les jeunes sont classés f@s couches les plus vulnérables. Cette
vulnérabilité se manifeste principalement par l&ixe du droit dans la prise de décision au niveau
du groupe, la difficulté des acceés au poste deoresgbilité, 'absence du droit a I'héritage et en
d’autre terme la difficulté aux acceés au moyen amlpction. Effectivement, ils constituent parmi
les cibles prioritaires du projet.
2.7Résultats attendus
- Renforcement des capacités locales : animatiotastfigation participative, alphabétisation
fonctionnelle, renforcement des capacités des ageht Projet, renforcement des
communauteés, des OP et des structures localenderdoation,
— Appui aux initiatives locales: financement destiatives communautaires, activités
transversales et d’'accompagnement, appui a laafial et coordination technique.
— Appui aux services financiers : études stratégigdesmarketing et d’impact, appui a
'opérateur spécialisé, appui aux autorités ddlgjte
—  Désenclavement de la zone du projet : routes pc@les et pistes communautaires.

Les principales réalisations sont illustrées pkr poursuite de la mise en place des
infrastructures productives et socio-économiquéstdnsification des actions de développement
agricole, le renforcement des capacités et les igppux services financiers constituent les
particularités pour cette deuxieme phase.

3 FIVOY

C’est une institution de Micro Finance (IMF), ddes services financiers visent a faciliter
l'acces des populations rurales aux crédits afingihenter leurs sources de revenus. Sa caisse a
été mise en place en 2004 et le siege a Tsivorg08». Jusqu’a présent aucune intervention
directe n’a été réalisée avec le projet PHBM.

4 FOFIFA

Etant un organisme de recherche, le FOFIFA trievah collaboration avec le Projet
PHBM pour les recherches et essais agronomiques tpmuver les itinéraires techniques plus
appropriés a la zone de production et pour préaox éventuels ennemis de la culture avant de
faire la vulgarisation auprés des paysans. Lortad@emiére phase du Projet, I'objectif a été
d’augmenter les surfaces cultivées. La deuxiemsghaeté consacrée a la promotion des cultures

de rente en vue de 'augmentation des revenusraesigteurs.
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ANNEXE XII MARCHE LOCAL

1 Capacité d’absorption des différents marchés
1.1Quantification de I'offre sur les marchés de la caiale

Quantification pour le marché d’ANOSIBE et ’AMBODI  VONA / ANDRAVOAHANGY

Pour Anosibe, il a fallu considérer les donnéesceamant I'oignon. Sur un total de 50
grossistes appartenant a ce marché, la majoritéetedeurs d’'oignon font aussi de l'ail. Ainsi,
75% des commercants d’oignons vendent égalemdiatild&oit 37 grossistes d’ail et oignon.

Les grossistes revendeurs approvisionnent lessigtes — détaillants. Ces deux marchés
sont aussi bien des lieux d’approvisionnement daschés municipaux de la capitale tels que
Mahamasina, Isotry, Petite vitesse, Ambohimanamaravoahangy, Besarety ... que ceux des
autres grandes villes comme Mahajanga, Toamasaw@agnaro ....

Tableau 36 :Offre sur le marché d’Anosibe et d’Ambodivona

Moyenne /
commercant
Marché Quantité écoulée par semaine par commercant en kg / mois en kg|Total/an
Anosibe 20000 240; 100 200 3000 1000 90 10001000 90 2408 1069152
Ambodivona | 480, 600 10000 2000 2000 3000 145 1318 759 086

Source : Auteur
Quantification pour le marché d'ISOTRY

- Approvisionnement aux marchés d’Anosibe, d’Amlvodia et d’Andravoahangy
Total : 100 commercants dont la majorité sont deailfants

Quantité/commergant : 0,08 t/mois. Soit 96t/an

1.2Quantification de I'offre sur le marché de Taolagnao

Au cours de la période d’enquéte, début novembBg$ 2 I'ail n’était pas tres présent sur
les étalages des commercants. Notre investigaish aors basée sur la quantité d’ail utilisée par
les restaurateurs. Les éléments et hypothésesssiiwat été utilisés pour avancer une estimation
de I'offre d’ail sur le marché de Taolagnaro :

Tableau 37 :Demande en ail des restaurateurs de Taolagnarkgen

>
o (]
_S:f’. <C 8 .S) = % — n
o 2| = T S S £ = 3 Q
= S [ = o @ S S L =]
S > o © © > (5] =2 = [5] o
@ © N = 2 © 8 S = T & %) = 5] )
€ | 2| 2| 3| =| 8| 3| 2| S| & & &T| S| =
S| & o 2| | &| 2| | 8| =| o] S| 8|
Quantité
écoulée en
kg/mois 75| 25| 24 15 10 15 6] - 30 121 75 0 6
-140,5 kg/mois pour ces 12 restaurants
Equivalence - soit 234 kg/mois pour tout type de restaurateurs au nombre de 20
- soit au total 2 810 kg/an

Source : Auteur
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- Consommation totale d’ail des restaurants : 2,8 t par an. Ce qui représente les 18,7 % de
leur consommation d’oignon. L’hypothese que cettpprtion est valable pour I'oignon et
ail qui arrivent sur le marché pourrait aussi @tise.

- La consommation d’oignon des restaurants qui estxt par an représente 5,5 % de la
quantité qui arrive sur le marché.

Ces différentes proportions ont été arbitrairematilisées pour évaluer I'offre d’ail qui
arrive sur le marché.

Il'y aurait donc: (275t x 18,7 %) ou (2,8t/an A%,%), environ51 t d’ail par an qui
approvisionnent le marché de Taolagnaro dont lartéjon par consommation serait la suivante :
5,5 % pour les restaurateurs, 94,5 % pour les comsdeurs directs/ménages.

1.3Quantification de I'offre sur le marché de SabotsyAntsirabe
Nombre de commergant : 56 dont 5 grossistes esle des détaillants.
- Les premiers arrivent & écouler au minimum 1®&@ par jour, pendant les mauvais jours, il
n'y a presque pas de client, et jusqu'a 1 a 5 telfjme au maximum. Mais généralement, ils
vendent jusqu’a 200kg /semaine.
Soit la quantité écoulée par an = ((15kg x 5] x@s¢ ((1000kg x 4j x 1sem) + (15kg x 2j x 1sem)
+ (200kg x 5] x 1sem)) x 12mois x 5 grossistes=8tan
- Les seconds vendent moins de 10kg par jour.
Soit (8kg x 6jours x 4semaines x 12mois x 51 dératis) =117,5t/an.

Au total, ce marché arrive a écouler envid@8,3tonnes par an
Ce marché ne s’approvisionne pas en ail en prowenda la capitale pendant toute I'année.

2 Evolution du prix de I'ail sur le marché local
Tableau 38 :Relevé de prix de I'ail sur le marché d’Anosibeferkg

Date 2/6/06 9/6/06 16/6/06 7/7/06 21/7/06 25/7/06 4/8/06 22/9/06 6/10/06 16/10/06
Prix de

Gros 3400 3400 3400 2 400 2 000 2 000 2 000 1700 2 100 1600
Date 23/10/06 6/11/06 13/11/06 | 27/11/06 | 11/12/06 11/1/07 16/1/07 30/1/07 20/3/07 27/3/07
Prix de

Gros 1800 2 000 2 000 2 000 2 400 2 100 2 600 2 800 2 800 2 800
Date 4/4/07 11/4/07 18/4/07 24/4/07 2/5/07 8/5/07 23/5/07 29/5/07 4/6/07 11/6/07
Prix de

Gros 2 800 2 700 2 600 2 800 2 800 2 600 2 600 2 800 2 800 2 500

Source : (21)
Tableau 39:Variation du prix sur le marché de gros d’Anosérdre 2004 et 2007 en Ar/kg

2004 2005 2006 2007
Minimum Maximum Minimum Maximum Minimum Maximum Minimum Maximum
Prix de 1800 - 2000 - 4000 — 1700 - 3400 - 2 800 —
gros 500-700 2 000 2 500 5 600 2100 3 600 2 600 3400
Janvier — Juillet - Juillet - Janvier Juillet - Janvier-
Période février juillet octobre | Avril - mai novembre -mars aodt mars

Source : (21)




Diagnostic stratégique de la filiere ail & Madagascar et perspectives d’améliorations en vue de son A48
développement dans le Haut Bassin du Mandrare, dans les régions d’Analamanga et de Vakinankaratra

ANNEXE XIlI

1 Offre au niveau mondial
Tableau 40 :Production mondiale en tonnes

MARCHE EXTERIEUR

2003 2004 2005
Part dans Part dans Part dans
la la la
production production production
Production | mondiale, | Production | mondiale, | Production | mondiale,
en tonnes % en tonnes % en tonnes %
Chine 10078 351 74| 10578 00( 75,3| 11 093 500 78,6
Inde 500 000 3,7 500 000 3,6 500 000 3,5
Corée 378 846 2,8 378 846 2,7 350 000 2,5
Etats-Unis
d'Amérique 283 090 2,1 283 090 2,0 236 960 1,7
Fédération de
Russie 218 830 1,6 220 000 1,6 230 000 1,6
Egypte 216 000 1,6 216 000 1,5 162 077 1,2
Espagne 188 900 14 157 600 1,1 145 300 1,0
Autres pays 1 659 434 12,2 1612011 11,5/ 1403544 9,9
Total 13 627 277 100| 14 045 047 100| 14 121 381 100
Source : (22)
Tableau 41 :Liste des principaux pays exportateurs d’ail
Valeur
exportée exportée Valeur Valeur
en 2006 | Quantité | Valeur | en 2005 exportée exportée
exportée | unitaire en Quantité | en 2004 | Quantité | en 2003 | Quantité
en 2006, | (US$/ | milliers | exportée |en milliers| exportée |en milliers| exportée
Exportateur Tonnes | unité) | de US$ | en 2005 | de US$ | en 2004 | de US$ | en 2003
Estimation
mondiale 922 8701508 033 713578 1456425 631922 1426213
la Chine 1224 243 654 562 479 1155566 419 165| 1127 833 354 903| 1 142 237
le Mexique 11 731 1237 14246 10 739 10 444 9 357 10 357 10 565
les Etats-
Unis
d'Amérique 5616 1 837 9 236 6 020 7770 5 605 8 875 6 127
la Malaisie 32 363 262 8048 42591 9 239 50 415 7 374 33 877
la Belgique 1 756 2 097 3998 2 046 3082 1583 2 456 1430
I'Allemagne 1123 3062 3783 1 566 3038 1 328 1734 656

Source : (32)
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2 Demande du continent africain
Tableau 42 :Liste des principaux pays fournisseurs d'ail intpgrar I'Afrique en 2005
Croissance
annuelle Taux de
Valeur Répartition Croissance des croissance
importée des Quantité annuelle des guantités | des valeurs
en 2005 | importations importée Valeur valeurs importées importées
en millier | pour I'Afrique, | en 2005, unitaire importées entre | entre 2001- | entre 2004-
Exportateurs US$ % en Tonnes | (US$/unité) | 2001-2005, % 2005, % 2005, %
Monde 26 026 100 51 943 501 27 24 61
la Chine 20416 78 38 753 527 31 23 75
I'Espagne 2944 11 5 658 520 28 25 15
I'Egypte 956 4 4767 201 65 314
les Pays-Bas 794 3 1,16 684 4 2 5
Singapour 169 1 141 1199 28 635
I'Afrigue du Sud 133 1 123 1081 20 40 4
I'Argentine 128 0 115 1113 81 -44
Source :(32)
Tableau 43 :Liste des pays fournisseurs d’ail importé par BMESA en 2005
Croissance
Répartition des Croissance |annuelle Taux de
importations pour annuelle des croissance
Valeur le Marché Quantité des valeurs | quantités des valeurs
importée commun de importée Valeur importées importées importées
en 2005 en | I'Afrique orientale | en 2005, unitaire entre 2001- | entre 2001- | entre 2004-
Exportateurs | millier US$ | et australe, % en Tonnes | (US$/unité) | 2005, % 2005, % 2005, %
Monde 5655 100 9630 587 16 8 42
la Chine 5065 90 8 978 564 20 8 42
I'Espagne 214 4 226 947 41 96
Singapour 169 3 141 1199 28 1436
I'Afrique du
Sud 125 2 113 1106 20 40 4
I'Arabie
saoudite 31 1 31 1 -56
Maurice 21 0 22 955 25 16 -42
le Portugal 15 0 6 2500 60 650
I'Australie 11 0 13 846 -29 -66
Source : (32)
Tableau 44 :Pays fournisseurs de la SADC
Taux de
Valeur Croissance Croissance croissance
importée | Répartition des | Quantité | Valeur annuelle des annuelle des des valeurs
en 2005 importations | importée | unitaire valeurs quantités importées
en millier pour la en 2005, (US$/ | importées entre | importées entre | entre 2004-
Exportateurs USs$ (SADC), % Tonnes unité) 2001-2005, % | 2001-2005, % 2005, %
Monde 2924 100 5357 546 18 14 24
la Chine 2514 86 4 888 514 18 13 36
I'Afrique du
Sud 133 5 123 1081 20 40 4
I'Argentine 128 4 115 1113 81 -44
la Malaisie 40 1 75 533 43 150
I'Inde 39 1 68 574 28 -11
I'Egypte 36 1 36 1
le Portugal 15 1 6 2 500 60 650
la Suisse 12 0 27 444

Source: (32)
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3 Marché de I'Océan Indien
Le choix du marché de I'Océan Indien a été dédidéait que non seulement ces iles de

I'Océan Indien sont des marchés niches et a prtaxithei Madagascar mais aussi que la production
de ces pays est limitée par I'étroitesse des sefagploitables, la rareté des terres arables pour
Réunion. Elles doivent importer pour subvenir addaesoins.

A noter que cette étude concerne l‘ail frais @uigéré car la plupart des transactions sont

de ces types.

Tableau 45 :Evolution de I'exportation d’ail de Madagascar

ANNEE 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
comores |1 7 652 1139 79462 108 122 97 914 108 315 65 920
(2)| 2748086 267 364] 20 378 487| 48 610 716 94 411 897 136 073709 | 211 228 639
(3) 359 235 256 450 964 1256 3204
(4) 7 3 55 71 88 94 98
Reunion |1 99 828 38 333 61 858 18 700 13581 6978 1 609
(2)| 39421631 17562 075 57 502 496| 8998 220 27 872 866 10492530| 11 368 369
(3) 395 458 930 481 2 052 1504 7 065
(4) 93 92 43 12 12 6 2
poMiNIQUE | (1) 200
) 70 754
(3) 354
(4) 0 0 0
France | 2700 25 000 20
(2) 1706 330 16 529 500 27 494
(3) 632 661 1375
(4) 0 0 2 16 0
samaiQue | (1) 2
(2) 3200
(3) 1 600
(4) 0 0 0
MAauRIicE | (D) 2 400 500
(2) 1469 333 359 668
(3) 612 719
(4) 0 6 0
TOTAL (1) 107 480 41 872 144 022 152 522 111 495 115 313 67 529
(2)| 42169 717| 19 298 771] 79 590 513| 74 568 859| 122 284 762 146 593 733 | 222 597 008
(3) 392 461 553 489 1097 1271 3296

(1) Quantité exportée en kg ; (2) : Valeur FOB en £8) : Prix en Ar/kg ; (4) : Part de marché en %

Source : (34)

Le diagnostic de I'exportation malgache a travarséthode BCG permet entre autre de

cibler des marchés d’exportation potentiellementeasibles. Pour cela, les deux criteres

déterminants a considérer sont :

- le taux de croissance de I'exportation sur I'axdival

- la part de marché réelle sur I'axe horizontal

Pour avoir une représentation du BCG, une rotdtimnizontale de la représentation normale

est effectuée : inversion de 'axe des abscisses.
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Tableau 46 :Croissance de I'exportation malgache en volumg@i a 2005 en %

Taux de

Pays croissance
importateur 2000-2001 | 2001-2002 | 2002-2003 | 2003-2004 | 2004-2005 moyen
Comores 99 27 -10 10 -64 12
Dominique 100 0
France 100 89 100 0
Jamaique 100 0
Maurice 100 0
Réunion 38 -231 -38 -95 -334 -132
Total 71 6 -37 3 -71 -6

Source : Auteur

La taille du marché est obtenue a partir du rapeoire la moyenne des exportations du
pays importateur sur les années d’observationa etdyenne des exportations de tous les pays

importateurs. Cette valeur représente I'aire oceym® I'importation du pays donné par rapport a

la moyenne de I'exportation malgache sur les shéan d’observation sur le graphe.

Tableau 47 :La part du marché des pays importateurs d’ail esvpnance de Madagascar

Pays importateur Moyenne exportation LOG(Moyenne exportation) Taille

Comores 76 812 4,89 4,14
Dominique 200 2,30 0,01
France 9 240 3,97 0,50
Jamaique 2 0,30 0,00
Maurice 1450 3,16 0,08
Réunion 23 510 4,37 1,27
Total 18 536 4,27 0,00

Source : Auteur

Concernant l'offre des iles voisines, Maurice kstseule qui exporte régulierement a

chaque année.

Tableau 48 :Evolution de I'exportation d’ail de I'lle Mauricde 1996 a 2001

1996 1997 1998 1999 2000 2001
Pays
importateur Q V Q \% Q \% Q \% Q \% Q \%
Réunion 48 000 1 065 136
Comores 2 000 65 474
Inde 23100, 816 100 500 21 442
France 50 1 533
Chine 500/16 313 1 00029 720,83 211| 2 269 824

Q : Quantité en kg
Source : (28)

V : Valeur FOB en Rs
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Tableau 49 :Evolution de I'exportation d’ail de I'lle Mauricde 2002 a 2006
2002 2003 2004 2005 2006

Pays
importateur Q \% Q V Q V Q V Q V

Réunion 13000| 208 337| 5300| 26842

Comores 22126424 294 |46 195|927 743 |35 250 | 989 105 | 22 000 | 629 734

Mayotte 10 500 | 305 547
Seychelles 10057 | 433382
Q : Quantité en kg ; V : Valeur FOB en Rs

Source : (28)

La demande au niveau de I'Océan Indien est dé&tadléns les tableaux suivants :
Tableau 50 :Importation de Madagascar de 2001 a 2005

2001 2002 2003 2004 2005
Pays
exportateur V Q VU V Q VU V Q VU
COMORES 109| 300| 363
FRANCE 235| 118| 1995(109,6|70| 1566|NEANT NEANT
PAYS "CEE" 75| 41| 1839
CHINE 18971 11| 1725
FRANCE 17563| 7| 2509
TOTAL 420] 459 915|109,6|70| 1566 36535| 18| 2030

V : Valeur CAF en 1000 Ar ; Q : Quantité en kg ; VU : Valeur unitaire en Ar
Source : (34)

Tableau 51 :Croissance des importations des Comores

Croissance des importations

Valeur

importée en en en en en en en en

en 2006 | Quantité |valeur | quantité |valeur | quantité |valeur | quantité | valeur | quantité

en importée | entre entre |entre entre | entre entre entre entre

Pays milliers | en tonne | 2005- 2005- | 2004- 2004- | 2003- 2003- 2002- 2002-
exportateur | de US$ | en 2006 | 2006 2006 2005 2005 2004 2004 2003 2003
Maurice 0 -100 -42 -37 9 -24 136 109
la France -100
Madagascar -8 12| 114 -9

Source : (32)

Tableau 52 :Importation d’ail des Comores de 2001 a 2005

Pays exportateur 2001 2002 2003 2004 2005
Madagascar* 79,5 108,1 97,9 108,3 65,9
Maurice** 22,1 46,2 35,3 22
France*** 14
TOTAL 79,5 130,3 144,1 143,6 101,9

Sources : * (34), ** (28), *** (30)
Comme les Comores n'ont pas rapporté de donnéetestommerce dans la base de

COMTRADE, les résultats sont fondés sur les dondésgays fournisseurs.
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Tableau 53 :Importation de Maurice de 1999 a 2006

Valeur
unitaire
Pays CAF (Rs/
exportateur Quantité Unité FOB (Rs) CAF (Rs) kg) Année

Inde 22 000 kg 438 330 19,9 1999
Singapour 70 000 kg 1486 149 21,2 1999
Hong Kong 506 200 kg 8 160 246 16,1 1999
Chine 610 681 kg 8 050 883 13,2 1999
Afrique du Sud 1250 kg 23 451 25 515 20,4 2000
Kenya 5 000 kg 57 459 71 663 14,3 2000
Chine 1258110 kg 13 422 566 18 801 646 14,9 2000

1 287 000 kg - 2001*
Madagascar 510 kg 8 103 9351 18,3 2002
Afrique du Sud 544 kg 36 239 40 321 74,1 2002
Hong Kong 10 500 kg 96 813 136 495 13,0 2002
Réunion 20 000 kg 116 398 130 846 6,5 2002
Chine 1334116 kg 11 163 089 16 602 510 12,4 2002
Afrique du Sud 966 kg 42 405 45 356 47,0 2003
Hong Kong 11 445 kg 123 818 204 431 17,9 2003
Chine 1 208 550 kg 7515 194 12 977 320 10,7 2003
Pakistan 500 kg 11 469 12 749 25,5 2004
Afrique du Sud 953 kg 12 867 13 674 14,3 2004
Inde 28 000 kg 611 775 683 736 24,4 2004
Chine 1431193 kg 11911 233 19 304 312 13,5 2004
Chine 1366 011 kg 16 340 927 24 263 804 17,8 2005
Egypte 15 kg 924 1063 70,9 2006
Chine 1 680 000 kg 31 576 886 39 569 138 23,6 2006

Source : (28) ; *: pour 2001 (22)

L’ail figure parmi les plus importants des produits importés par Maurice, si bien qu'’il est considéré
comme produit stratégique au méme titre que la farine, le riz de consommation courante, les
produits pétroliers, le ciment, les pommes de terre de table, les oignons.

Tableau 54 :Importations de lIégumes frais en 2003 de la Réunion en t

Produit Quantité ent Pourcentage en %
Alil 1 5484 13,8
Carotte 1171, 10,4
Oignon 7 110,3 63,3
Pomme de terre 1328,0 11,8
Tomate 70,5 0,6

Source : Ministére de I'Agriculture, de I'Alimentation, de la Péche et des affaires rurales de la Réunion

Pour évaluer la taille du marché de I'Océan Indien, la consommation d’'un tel pays est

définie par sa propre production additionnée de son importation moins I'exportation.

Rapport-gratuit.com @
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Tableau 55 :Production annuelle d’ail des iles de I'Océan mwlien t/ha

Surface cultivée en ha| 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Comores 15,7 - - - - - - -
Maurice 12 46 40 25 63 75 93 61
Réunion 350 600 600 600 600 600 600 600

Source : (22)

Les productions de Comores et de Seychelles pasmété déterminées.

Ce tableau montre une stabilité de la producsanf pour Maurice qui est en progression.
Pour le cas de Réunion, la rareté des terres ardiniée la production et en plus il y a une
domination de la culture de canne a sucre. L'estiimade la FAO pour cette ile, semble étre
élevée car a lui seul, 'oignon occupe 368 ha eb228lors que la production de ce dernier est
largement supérieure a celui de l'ail estimée aa2@h produisant 34,28t/a(80), quantité
considérée pour la suite des calculs. De méme,addaptaille exigue de I'lle, de sa topologie
guasi-montagneuse, et de la portée traditionnelleistorique de la culture de canne a sucre,
Maurice dispose de trés peu de terre se prétaatcalture de produits agricoles autres que la
canne a sucre.
Pour la Réunion, les données des années autré®)§8ene nous sommes pas parvenues. Quant a
Maurice, I'importation est en hausse de 4% de 202Q06.

Tableau 56 :Récapitulation des exportations de chague pays en

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Comores - - - - -
Maurice 88 35,1 51,5 35,3 22 10,1
Réunion 20
Seychelles - - - - -

Source : (22), (28), (34)
Les consommations sont, comme suscitées, estinpagir de la propre production d’'un

tel ou tel pays additionné des importations auXgeein soustrait les exportations.

Tableau 57 :Consommation annuelle par pays ent

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Comores 79 130,1 144,1 143,6 101,9
Maurice 1239 1355,5 12325 1 500,34 1437 1730,9
Réunion 1582,7
Seychelles 149 142 262,3 134 182,9

Source : Auteur

Afin d’évaluer la consommation d’ail par habitavjci la statistique de la population.

Tableau 58 :Statistiue de la population de chaque ile de 20@006

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Comores 598 269 614 382 632 948 651 538 671 247 690 948
Maurice 1189972 1200 206 1210 447 1230602 1230 602 1240827
Réunion 732 570 743 981 755171 776 948 776 948 787 584
Seychelles 79 715 80 098 80 469 81188 81188 81541

Source : (25)
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ANNEXE XIV ANALYSE DES PRIX A LEXPORT

Tableau 59 :EFtude comparative des prix a I'export de Madagasbéaurice et Chine

Année 2004 2005 2006
Pays
exportateur Madagascar | Maurice | Maurice | Madagascar | Chine Chine Madagascar
Pays
importateur Comores Comores | Comores | Comores Maurice | Mayotte | Maurice | Comores
$ 1,004 0,962 0,597 | 0,938*** 0,743
€ 1,2
Prix du kg Ar 1 256* 2036 1952 3204*| 1211 1872 1578 3 204*
Rs 28,1** 28,6** 17,8** 23,5**
FOB FOB FOB FOB CAF CAF CAF FOB
Source : * (34) ; ** (28) ; *** (32)
Tableau 60 :Taux de conversion
Valeurd'1U.S. $
en Rs 2004 2005 2006
mauricienne 27,96 29,75 31,72
en Ar 2028 2028 2125
Source : (3)
Tableau 61 :Détermination du prix a I'export de l'ail en pravance de Madagascar
Année 2005 2006
Pays exportateur Maurice Chine Chine
Pays importateur Comores Mayotte Maurice
Valeur unitaire FOB en Ar/kg 1952
CAF en Ar par kg 207 310
Valeur unitaire CAF en Ar/kg 2158 1872 1578

Source : Auteur
Si on retire les codts de transport maritime eNtaglagascar et Comores et Madagascar et
Maurice respectivement de 107 Ar/kg et 111 Ar/kdadealeur unitaire CAF du pays exportateur
concurrent, la valeur unitaire de I'ail au dépags gorts de Mahajanga et de Toamasina serait
respectivement :
- endessous de 2 051 Ar/kg pour approvisionner taadtes et éventuellement 1 765 Ar/kg
par rapport a I'exportation de Chine vers Mayotte ;

- etendessous de 1467 Ar/kg, prix a I'export F@Brpune expédition vers Maurice.
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ANNEXE XV OBLIGATONS REQUISES POUR LA MISE EN EXPORTATION DN
PRODUIT AGRICOLE

OBLIGATIONS ADMINISTRATIVES, FISCALES
— Carte de paiement de la Carte Professionnelle digxigur (Contributions Directes — MEFB)
— Carte d’ldentification Statistique (Institut Natalrde la Statistique — MEFB)
—Inscription au registre du Commerce (Tribunal dun@eerce)
—Numéro d’ldentification Fiscale (Budors — MEFB)
— Ouverture d’'un compte bancaire auprés d’'une badtpperation.

Remarques Toutes ces pieces peuvent étre acquises aupseBitkctions et Services des Chefs
Lieu de Province, pour les exportateurs opérans tsprovinces.
Le montant des droits et taxes a acquitter a@ di&r chaque dossier peut étre connu
aupres des services concerneés respectifs.

FORMALITES OU DOCUMENTS NECESSAIRES A L'EXPORTATION
— Déclaration d’exportation et engagement de rapagig de devises (en 8 exemplaires) (modele
a retirer aupres d’'une banque primaire) ;
- Facture Commerciale (en 8 exemplaires) établieceisds étrangéres par I'exportateur ;
— Liste de poids et de colisage établie par I'expetta;
- Note de valeur établie par I'exportateur ;
— Attestation de paiement des ristournes aupresallexivités décentralisées ;
—Certificat de Controle, de Conditionnement et didre (Inspections provinciales du
Conditionnement) pour les produits agricoles ;
— Certificat d’Origine :
-Type EUR 1 dans le cadre UE/ACP ;
-Type COI dans le cadre de la Commission de I'Odédien ;
-Type COMESA dans le cadre du Marché Commun deijgé de I'Est
et de I'Afrique Australe
-Type SGP (Systeme Généralisé de Préférence) pesr autres
destinations.
- Lettre de Transport des Compagnies de transporfA lpour les envois aériens et
Connaissement pour les envois maritimes.
— Déclarations en douanes « EXPORT »

TEXTE EN VIGUEUR REGISSANT L'EXPORTATION
—Ordonnance n°88-015 du 01 septembre 1988 relatey@alitique d’exportation
—Décret n° 88-327 du 01 septembre fixant les magatitapplication de 'Ordonnance n°88-015.
—Décret n° 92-424 du 03 avril 1992 portant régleraton des importations de marchandises en
provenance de I'Etranger et des exportations dehlmadises a destination de I'Etranger.
—Décret n° 92-782 du 02 septembre 1992 abrogeatatioes dispositions du Décret n°92-424 du
03 avril 1992 portant réglementation des importetiale marchandises en provenance de
'Etranger et des exportations de marchandises@énd¢ion de I'Etranger.

Source: Direction de la Promotion des Exportations/Sard’Appui aux Exportateurs, MEPSPC
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Marge des acteurs pour I'ail provenant des Haugese$

ANNEXE XVI CALCUL DE LA MARGE DES ACTEURS

PRODUCTEUR période 1 | période 2 DEMARCHEUR | période 1
PA/PR 529 529 PA/PR 700
pertes 0 132 charges 0
colt de I&T 0
manutention 1 1 PV 750
transport 30 30 marge nette 50
PV 700 1 800
marge nette 140 1108 période | période
COLLECTEUR 1 2 * *
REVENDEUR période 1| période 2 charges A7| 279] 47| 279
PA/PR 700 1800| |H&T 10/ 10| 10} 10
charges 29 532 1 2
&T 10 10 PV 1000| 1800 80(1) 80(1)
PV 1000 3 000 marge nette 103| 761| 393| 761
marge nette 261 628 détails des charges
détails des charges transport 19 19| 19| 19
transport 8 8 conditionnement 17 17| 17| 17
conditionnement 10 10 pertes 8 240 8| 240
pertes 7 540 colt de
colt de manutention 3 3 3 3
manutention 3 3 * : approvisionnement des GMS, période 1
** . approvisionnement des GMS, période 2
GROSSISTE
DETAILLANT période 1 | période 2 GMS période 1 période?2
PA/PR 700 1 800 PA/PR 1 800 2 800
charges 48 601 conditionnement 22 22
1&T 10 10 pertes 25 25
PV 1 000 3 000 colt de
marge nette 242 589 manutention 4 4
détails des charges 1&T 962 990
transport 20 20 PV 5345 5 500
conditionnement 17 17 marge nette 2531 1659
pertes 7 560
colt de EXPORTATEUR
manutention 5 5 PA/PR 1 800
charges 237
DETAILLANT période 1 | période 2 I&T 16
PA/PR 1 000 3000 PV 3200
charges 54 72 marge nette 1147
I&T 10 10 détails des charges
PV 1200 3300 transport 110
marge nette 136 128 conditionnement 9
détails des charges pertes 50
transport 23 23 codt de
conditionnement 17 17 manutention 3
pertes 10 28 controle phytos 1
colt de frais de transit 63
manutention 5 5
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Calcul de la marge des acteurs : zone HBM

Circuit 1
PRODUCTEUR DETAILLANT période 1 | période2
période 1 | période2 PA/PR 600| 1200
PA/PR 523 transport 5 5
pertes 5 131 conditionnement 13 13
PV 600 1200 pertes 6 12
marge nette 72 547 colt de
manutention 5 5
PV 700 2 000
marge nette 71 765
Circuit 2
période | période période | période période | période
PRODUCTEUR 1 2 GROSSISTE 1 2 DETAILLANT 1 2
PA/PR 566 PA/PR 800| 2000| |PA/PR 1100| 3000
Pertes 6| 142 conditionnem conditionne
PV 800 | 2 000 ent 12 12| |ment 12 12
marge nette 228|1 292 pertes 24 60| |pertes 33 90
colt de I&T 10 10
manutention 4 4| PV 1200| 3200
I&T 10 10| | marge nette 45 88
PV 1100|3000
marge nette 250 914
Circuit 3
PRODUCTEUR | période 1 | période2 COLLECTEUR période 1 | période2
PA/PR 523 PA/PR 600 1800
pertes 5 131 charges 101 134
PV 600 1 800 I&T 10 10
marge nette 72 1147 PV 1000 3 000
marge nette 289 1 056
GROSSISTE Période 1 | période2 charges
PA/PR 1 000 3 000 frais March. 82,8 82,8
charges 23 113 conditionnement 14 14
I&T 10 10 pertes 12 36
PV 1200 5 000 colt de
marge nette 167 1877 manutention 2 2
charges DETAILLANT période 1 | période2
conditionnement 19 19 PA/PR 1200 5 000
pertes 30 90 conditionnement 18 18
colt de I&T 10 10
manutention 4 4 PV 1 300 5 200
marge nette 90 190
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Circuit 4

PRODUCTEUR | période 1 | période2 DEMARCHEURS | période 1 | période2

PA/PR 523 PA/PR 600 1 800

pertes 5 131 charges 87 111

PV 600 1 800 I&T 0 0

marge nette 72 1147 PV 800 2 000
marge nette 113 89

GROSSISTE période 1 | période2

PA/PR 800 2 000 DETAILLANT Période 1 | période2

conditionnement 18 18 PA/PR 1 000 3000

pertes 24 60 conditionnement 18 18

colt de pertes 30 90

manutention 4 4 I&T 10 10

I&T 10 10 PV 1200 3200

PV 1000 3 000 marge nette 142 82

marge nette 144 908

Circuit 5 : cas ou les collecteurs approvisionnent le marehié dapitale

PRODUCTEUR | période 1 | période2 COLLECTEUR | période 1 période2

PA/PR 523 PA/PR 600 1 800

pertes 5 131 charges 304 454

PV 600 1 800 I&T 20 20

marge nette 72 1147 PV 1 000 2 400
marge nette 76 126

GROSSISTE Période 1 | période2

PA/PR 1000 2 400 charges

conditionnement 10 10 transport 240 240

pertes 20 48 frais personnel 18 18

colt de conditionnement 14 14

manutention 3 3 pertes 30 180

I&T 10 10 colt de

PV 1100 3 000 manutention 2 2

marge nette 57 529
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ANNEXE XVII PLAN OPERATIONNEL

Le tableau ci-apres reprend les différentes ligdestivités citées dans la partie recommandatiamsc les responsables concernés
impliquant les producteurs dans la conception daeion et le suivi - évaluation afin de garardipErennité des actions ainsi qu’une prévision de
budget pour chaque opération :

Tableau 62 :Activités opérationnelles

Estimation du | Indicateurs de vérification et de

Opérations a mettre en oeuvre Responsables concesné budget suivi
Ligne d'activités 1 |41 Formation des paysans sur l'amélioration de Agents technique du FAFAFI/
Renforcementde la [itinéraire technique : mai 2007 CTHA 3 864 00Mombre de paysans formés
capacité productive . _ _
412- Suivi mensuel par les techniciens vulgarisateurs : _ Taux d'adoption des techniques
mai & septembre 2007 Agents techniques FAFAFI 1 980 (R0 les paysans
OP + Agents techniciens du Nombre de parcelle de
413- Test de variétés d'ail : mars & septembre 2007 FAFAFI + FOFIFA 7 723 20@émonstration mise en place
OP + Agents techniciens du Nombre de semis réalisés par les
414- Test de plantations décalées : février & avril 2007 |[FAFAFI 2 934 00®roducteurs
CMS Behara / FOFIFA +
415- Test de production de semences : mars a Responsable ag”CUItur_e_ du Projet Nombre de parcelles de test mise
septembre 2007 et mars & septembre 2008 - OP a Manombo - Ankilitelo 9 267 84@n place et cultivée
Responsable de la cellule
416- Echanges d’expériences en multiplication Développement de l'agriculture|+
semences : novembre a décembre 2007 OP 6 468 00Réalisation du voyage
Responsable de la Cellule
417- Capitalisation des différents essais et tests : Dévelgpement de I'Agriculture
décembre 2007 & février 2008 stagiaires ESSA 1 500 0Bi@hes pratiques réalisées
TOTAL 1 33 737 040

/Amélioration de en vue d'une négociation avec le fournisseur diintrant  [-PM + OP + Responsable isponibilité des informations
local : mars & juillet 2007 et 2008 Développement agriculture res de LPM

Ligne d'activités 2 : |4212- Evaluation des besoins en intrants et en matériels
D
1433
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Opérations a mettre en oeuvre

Responsables concesné

Estimation du

budget

Indicateurs de vérification et de
suivi

'acceés aux
ressources

4213- Rapprochement/Discussion avec La
Pépiniére de la Mania po améliorer le service
existant : mars 2007

LPM + Responsable
Développement Agriculture

2 342 4R6alisation de la rencontre

4215- Elaboration et diffusiodes émissions rad
pour sensibiliser les producteurs a
fonctionnements et a I'utilisati de micro-crédit
mars a décembre 2007

Feon'i Mandrare + FIVOY +
Responsable communication

1 200 00mombre de diffusions réalisées

Nombre d'émission montée

TOTAL 2

4975 44

D

Ligne d’activités
3 : Renforcement ¢

4221- Organisations de différentes séances ds
réflexions : juin & juillet 2007 et septembre a

)

OP + Responsable Organisatio

=}

Réalisations des différentes

la capacité
organisationnelle €
institutionnel des
OoP

octobre 2007 paysanne 3 384 OBBances

#222- Assemblée de réflexions des producteul@Rt- Région + Responsables

du Projet en vue d’'une préparation de la mise eammunes + responsable

place d’'un ancrage institutionr : octobre 2007,|0Organisation paysanne +

mars 2008 et juillet 2008 animateur d’atelier 2 304 OB@alisation de I'assemblée

4223- Visite-échange des responsables des
communes : aolt 2007

OP + Responsable organisatior
paysanne + responsable
communication

5 004 ORealisation de la visite

TOTAL 3

10 692 00D

Ligne d’activités
4 . Développement
de la

431- Décalage de la période de vente d’'une p
de la production par un stockage efficace :
octobre 2007 a mars 2008

artie

OP + agents techniciens FAFAF

1980

CA additionnels réalises +
proportion de production écoulé
durant la période de dec - janv -
00— mars

commercialisation

en créant des points de ralliement des produit
mai 2007 a décembre 2007

432- Facilitation des contacts avec les opérate@i? + Communes + Responsab

Cellule commercialisation +

le

entreprise locale en BTP

86 400

Nombre d'aires de stockage réa
+ nombre de producteurs l'ayan

[

Dfidsé
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Estimation du

Indicateurs de vérification et de

Opérations a mettre en oeuvre Responsables concesné budget suivi
433- Accompagnement des producteurs dans|les
négociations avec les opérateursrganisation dOP + Responsables Cellule
visite sur terrain des opérateurs et des renconf@@snmercialisation + Responsa Nombre de vente réalisée aup
avec les producteurs : octobre 2007 administration Antananarivo 4 315 A¥¥» opérateurs ciblés

434- Mise en place d’'un systeme de
communication rapide pour les opérateurs : n
a septembre 2007

Responsable Cellule
Communication + Responsable
r@ommunication (ou logistique)
Antananarivo

Nombre de message envoy

1 440 OQ@i#lai d'envoi des messages

435- Mise en place d’'un systeme de base
d’informations : collecter et diffuser les

février 200¢

informations dans les deux sens : juillet 2007 &ommunication + radio locale €

OP + Responsable suivi
évaluation + responsable

nationale

—

18 000 00

Mise en place du systéme +
fréquence de diffusion des
ihformations

436- Poursuite des actions de promotion de la|
zone et des produ : juillet & septembre 2007,
décembre 2007 a février 2008 et juillet a
septembre 2008

Responsable Commercialisatio
OP + Responsable
Communication

Nombre de participation dans ¢
foires agricoles + nombre de
brochure élaborée + émission d

8 457 60publi-reportage

42

437- Formation en marketing — négociation et
prospection de marcl gestion financiere
simplifiée : juin a juillet 2007

Responsable Commercialisatio
CRS (qui a développé le conce
de marketing agricole) et

eventuellement CARE qui a déj
bénéficié des concepts du CRS

pt

Nombre de formation réalisée

1 344 00mombre de paysans formés

TOTAL 4

121 936 80

0

TOTAL GENERAL

171 936 80

0
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