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INTRODUCTION GENERALE

Le travail est souvent le pére du plaisir. « Voltaire »

De nos jours et suite au changement économiques et la situation instable de notre pays;
trouver le travail adéquat a sa situation et a ses convictions est tres difficile; encore
moins il n’est pas du tout facile de dénicher un emploi stable sur lequel on arrive a

baser tout un avenir en étant épanouis.
Selon PETER DRUKER : « «l.e meilleur moyen de prévoir le futur, c’est de le créer »

De ma part, en me référant a cette citation j’ai opté a la création de mon avenir a

travers 1’entrepreneuriat.

En ayant un sens entrepreneurial apte a se développer; en étant toujours a la recherche
du réve qui sommeille en moi, ce réve est d’entreprendre mon propre projet; qui est de

me voir réaliser mes objectifs et d’atteindre les sommets.

Pour se faire, j’ai voulu profiter de la chance que m’offre I’Université Virtuelle de

Tunis a travers le projet tutoré.

Ce projet consiste a la réalisation d’une Etude de projet que j’ai choisie « Imprimerie

numeérique ».
Le travail est présenté sous quatre parties:

Dans une premiére partie nous allons parler du projet dans sa globalité, en suite dans
cette méme partie nous allons présenter 1’étude de faisabilité commerciale qui englobe

I’étude documentaire; le secteur, le marché cible, et I’analyse de la concurrence.

Dans une deuxiéme partie on va parler de la faisabilité technique, qui englobe I’aspect
technique, le choix du lieu d’implantation, I’aménagement, les fournisseurs et 1’aspect

organisationnel.

Dans une troisieme partie nous allons présenter la partie juridique du projet; le type de

société, le statut ainsi que les formalités de constitution.

Dans la quatrieéme et derniére partie on va présenter I’étude de faisabilité financiere.
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PARTIE INTRODUCTIVE :

I- L’IDEE DU PROJET :

Les raisons d’avoir choisi cette idée de projet est dii a mon travail actuel dans
une imprimerie numérique tous supports. C’est un travail passionnant, qui
demande beaucoup d’imagination, d’innovation et de créativité.

Ce qui m’a passionné c’est le faite de ne pas travailler derriére un bureau

simplement, ¢’est un métier de terrain qui a un contact direct avec les clients.

II-PRESENTATION DU PROJET :

Impression numeérique et création graphique sur tous les supports.

Le projet consiste a créer une imprimerie numérique Petit et Grand Format.
Techniquement le projet se base sur deux procédés de production :
1- Impression numérique laser petit format via une imprimante laser xénographie.
2- Impression numérique sur traceur Latex, qui se distingue par sa capacité a
imprimer sur plusieurs nouveaux supports, non encore utilisés par les
imprimeurs numeérique classiques.
On cite comme exemple de produits nouveaux :

Textiles, toiles, simili cuir, papier peint et stores.

I11- PRESENTATION DU PROMOTEUR

Prénom et nom: Houaida NAGHMOUCHI

Date de naissance : 14/01/1992

Nationalité : Tunisienne

CIN : 09183654
4 Rue Borj Bourguiba, résidence Anis App n°2 immeuble n°6, DendenManouba 2011
.  (00216) 58183741

= Houwayda.naghmouchi@gmail.com
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EXPERIENCE -
PROFESSIONNELLE

Novembre 2015 a décembre 2018  Conseillére clientéle par téléphone et en back office

dans un centre d’appel

Assistante dans une imprimerie numérigque
Décembre 2018 a

aujourd’hui

EDUCATION ET

FORMATION
De 2016 a Etudiante en 3éme annee LAM (Licence Appliquée
Maintenant en Management) spécialité Gestion Des PME a
I’UVT (Université Virtuelle de Tunis)
En 2016 Une formation en soft skills au sein du centre
d’orientation et reconversion professionnel.
De 2013 4 2015 1ére année licence appliquée en gestion
A I’école supérieure de commerce de Tunis
De 2012 4 2013 Baccalauréat en économie gestion

Je suis une jeune promotrice de 27 ans, en derniére année de sa licence
Appliquée en Management spécialité Gestion des Petites et Moyennes
Entreprises.

J’ai connu le monde de I’impression numérique grace a mon job actuel dans le
domaine de I’impression ou j’ai connu le marché et acquis de I’expérience dans

ce domaine.
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IV- PROJET :

Généralités sur le projet

Type : Projet de service (création graphique et impression numérique)

Nature du Projet : Imprimerie numérique Grand Format

Secteur d’activité : Impression numérigque

Régime concerné par P’investissement : Nouveau Promoteur

Répartition et nature des Capitaux (en mDT) :

80 000

Total

80 000

100 %

Codt total du projet

80 000
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PARTIE 1 : ETUDE DE FAISABILITE
COMMERCIALE :

I-I’ETUDE DOCUMENTAIRE :

1) Presentation du secteur

< L'impression numérigue :

L’impression dite numérique est une technique qui permet de reproduire des
documents depuis des données informatiques. Plus simplement, il s’agit d’imprimer
directement depuis un ordinateur. C’est un proceédé flexible et rapide qui est tres
utilisé, que ce soit chez les professionnels ou chez les particuliers.

C’est en effet le type d’impression que vous utilisez tous les jours au bureau ou a la
maison. L’impression numérique est en quelque sorte 1’évolution naturelle de
I’imprimerie. Les experts parlent d’une révolution technologique en rapport avec
I’évolution de I’informatique. Pour la petite anecdote, I’imprimerie numeérique a

permis de populariser la PAO (publication assistée par ordinateur).

Pour parler simplement et pour expliquer ce procédé concrétement, I’impression
numérique nécessite une imprimante et un ordinateur. Ce n’est bien évidemment pas
aussi simple que cela, mais I’essentiel y est. Mais, pour conseiller au mieux nos clients
et montrer votre savoir, vous pouvez prendre connaissance des données plus
techniques de I’imprimerie numérique. Il est bon de savoir que dans ce type
d’impression on retrouve des encres cuites et en poudre sur la surface du papier. Ce
qui signifie qu’a I’impression, le document aura un aspect lustré quel que soit le papier
utilisé. L’impression numérique peut également étre réalisée par des jets d’encres
liquides. Ces derniers vont étre idéaux pour des vinyles, par exemple, car ils pénétrent

les fibres naturellement.

LES ASPECTS DE L’IMPRESSION NUMERIQUE :

L’imprimerie numérique s’adapte particulierement aux demandes modernes du marché
de la communication.

Elle permet I’impression a la demande de courts tirages et de données variables. Ces

deux options sont possibles grace a la rapidité et au faible cott de I’impression.
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De plus, I'impression numérique permet de personnaliser un produit selon son
destinataire, notamment dans le marketing. En quelque sorte, si nos clients souhaitent
envoyer une invitation avec personnalisation unitaire, I’impression numérique est
idéale. En plus de ces particularités, elle offre de bien nombreux avantages :
impression de flux en continu, délais d’impression optimisés, impression de petites

quantités, colts réduits, facilité d’impression.

- DANS LE MONDE DE L’IMPRESSION NUMERIQUE, IL EXISTE DEUX TYPES
D’ IMPRIMANTES : LASER ET EN JET.

L’imprimante en jet est un premier procéd¢é qui tend a utiliser des cartouches d’encre
liquide achetées en grande surface ou en magasin bureautique simple.

L’imprimante laser, elle est le second procédé utilisé en imprimerie numérique.
L’impression est effectuée avec une encre en poudre qui va adhérer sur le papier en un
seul passage. Elle permet un gain de temps considérable pour les imprimés en petits

exemplaires.

En réalité c’est pour des petites quantités de documents, type papeterie traditionnelle,
que I’imprimerie numérique est la plus utilisée.

Les produits principaux imprimés sous ce procédé sont les packagings, la papeterie
traditionnelle (petits ou grands formats) type flyers, affiches, brochures, etc., et
¢galement le textile grace a I’énorme panel de couleurs proposé. L’impression
numérique peut €tre utilisée pour de nombreuses gammes de produits, mais elle n’est
pas autant efficace dans tous. C’est pourquoi il est bon de différencier tous les types
d’imprimerie (offset, numérique, etc.). Pour faire court, I’impression numérique est a

utiliser pour les documents a petits grammages et tirés a petites quantités.

L’IMPRIMERIE NUMERIQUE DEFINIT, SELON NOUS, UNE GRANDE
PARTIE DE L’AVENIR DE L’ IMPRIMERIE.
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Il existe, en effet, plusieurs avantages, dans un premier temps, nous pouvons dire que

ce procédé est bien moins codteux.

Les nouvelles imprimantes numériques sont un bijou de qualité et de rapidité. Ces
dernieres reprennent le systeme de la presse offset avec un blanchet, etc. Ainsi,
I’impression numérique est une réelle aubaine pour les imprimeurs comme pour les

clients.

2) Le marche cible

L'objectif stratégique de I'entreprise est de réaliser une progression de marge en
terme de chiffre d’affaire, détenir une part considérable dans le marché en
augmentant le nombre de clients, réaliser des profits en intensifiant le ventes

avec les clients existants.

On va viser dans notre plan commercial :

e Administration Publique
CNSS
APII

Campus Universitaire Manouba

YV V VY V

Les Directions Régionales de la Manouba

e Les professionnels du Métier
Sous-traitant
Les Freelancer

Les imprimeurs

YV V VYV V

Les boites de communications

Les principaux Clients :

A\

L’administration publique (les facultés, les banques, les entreprises
publiques...)

Les associations

Les entreprises privées

Les fonctionnaires libéraux (avocats, architecte, architectes d’intérieurs)

YV V VYV V

Les boites d’événementiels
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- Est considéré comme cible, toutes entreprises ou institutions ou bien ménage
qui ont un potentiel pour imprimer une photo, un logo, une touche personnelle
ou bien un design sur leurs supports de communication.

- Eventuellement les médecins, les biologistes, les cliniques représentent une
grande partie de nos clients potentiels, car nous allons leurs offrir la possibilité

de personnalisé leurs murs a travers les papiers peints.

« Lesentreprises au niveau du gouvernerat

> la zone de Manoubaestriche de plusieurs zones industrielles :
o Zone industrielle de Mornaguia: 3 ha

o Zone industrielle de Ksar Said- Douar Hicher : 50 ha
o Zone industrielle de Borj EI Amri: 2,6 ha

o Zone industrielle de Tébourba: 10 ha

o Zone industrielle de Borj El Khalsi: 12 ha

o Zone industrielle de Jedeida: 12 ha

o Zone industrielle d'El Mornaguia 2: 28,5 ha

o Zone industrielle El Fejja: 116 ha

» Zones industrielles en cours

o Sidi Ali Hattab: 5 ha

o Sidi Achour: 18 ha

o Zl Jedaida: 21 ha (en cours)

« LaProspection
o Prise de Rendez-vous

o Visite terrain

o Prise de contact

o ldentification des besoins
o Offre financiere

o Cléture du deal

o LesActions:
o Mailing, utilisation des réseaux sociaux ; page Facebook, instagram,

linkedin, création d’un site internet.
o Distribution des brochures, dépliants, prospectus aux différentes

entreprises a proximité.
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3) Analyse de la concurrence

- Concurrents actuels et potentiels

Il y’a deux sortes de concurrences :

1- Les concurrents qui utilisent les machines HP LATEX :

2- Les concurrents qui utilisent les traceurs a solvant :

o Les concurrents actuels qui utilisent les machines HP LATEX capable
d’imprimer sur tous les supports, sont en nombre de 25 sur le grand Tunis et 18
dans les régions intérieurs.

o Les concurrents qui utilisent les machines a solvant dépassent 400 sur tout le

territoire.

-Forces principales de nos concurrents

-La principale force des concurrents est le bas prix avec qui ils travaillent, mais
également leur notoriété sur le marché.
Je cite parmi mes concurrents directs :
» TPub
» G Design
» LaPub
» O design
Et parmi mes collaborateurs :
» SafaPrint
» Mabher Print
» Fine Art Print
» X Print

=>»Ce sont des collaborateurs car ils sont réellement des centres de copies qui
ont une forte demande d’impression Grand Format mais qui n’ont pas le

matériel adéquat.
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II- ETUDE QUANTITATIVE :

A- LE QUESTIONNAIRE :

1) Taille de I’échantillon :

» 62 personnes ont répondu au questionnaire

2) Le guestionnaire et son analyse : (voir annexe...)

Le questionnaire est composé de 9 questions qui réepondent aux

axes du plan marketing. Il a été administré via google forms.
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QUESTIONS

62 réponses

Quel est votre secteur d'activité ?

61 réponses

Dans quel domaine vous travaillez ?

55 réponses

Télécommunication
IT

commerncs
Informatique
Enseignement
Informatigue
Développement web
Ressources humaines
Comptabilité

SErvice

Universitaire

architecture

@ Etatigue
 Prive

Réponses acceptées
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Est-ce que vous avez recours a des travaux dimpression chez des
imprimeurs ou bien des boites de communication ?

61 réponses

® Oui
@ Non

Quel est la fréquence d'impression en externe ?

59 réponses

@ 1 par mois
@ 2 par mois
@ 3 par meois
@ Fhus

Quel est votre budget destiné a limpression et la communication ?

57 réponses

@ Entre 100 =t 1000/ an
@ Entre 1001 et 3000/ an
© Entre 3001 et 6000 / an
@ + Que 8000 par an
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Quel sont les produits les plus fréquents que vous imprimer ?

57 réponses

Autocollant
Carte de Visite
Habillage Voiture
Stylo

T-Shirt
Habillage Mural
Des Tableaux
Des Flyers

Des Affiches
Des Dépliants
Des Tickets
Des Livres

Des Magasines

Sur quelle base vous choisissez votre imprimeur ?

59 réponses

Rapidité

Qualité de service
Qualité d'accueil

Prix

Facilité de paiement
Gratuité de conception

Proximité

22 (38,6 %)
29 (50,9 %)
7(12,3 %)
13 (22,8 %)
15 (26,3 %)
10(17,5 %)
16 (28,1 %)
20 (35,1 %)
26 (45,6 %)
13 (22,8 %)
11 (19,2 %)
13 (22,8 %)
6 (10,5 %)
10 20 30
43 (72,9 %)
42 (71,2 %)
50
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Préféeriez vous passer vos commandes en ligne ou sur place ?

52 réponses

@ En ligne
@ Surplace

Est-ce que vous remettez en question la fiabilité des publicités sur les
réseaux sociaux ?

39 réponses

@® Oui
& Mon
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B- BESOINS DES CONSOMMATEURS :

Les consommateurs auront toujours besoin des nouveautés, surtout au niveau
du design et de I’impression numérique que ce soit au niveau du petit format ou
bien au niveau du grand format.

Etant donné que nous avons une multitude de produits, les besoins de nos
clients seront différents et multiples :

e Design et décoration intérieure pour les particuliers, a travers les
produits suivants
- Papier peint personnalisé
- Tableau d’intérieur personnalisé
- Des formes de découpent personnalisé

- Habillage de mobilier (porte, rideau, téte de lit, réfrigérateur...)

e Design pour les entreprises :
- design intérieur
- habillage des murs
- habillage des vitres
- habillage des facades
- des stands parapluies
- des stands dégustation
- fagonnage et habillage des stands aux salons et foires
- habillage de véhicule
- support roll up imprimé
- support simili cuir imprimé pour I’habillage des salons
- creation graphique et impressions des flyers

- des cartes de visites
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1.2- Nouveauté sur le marché :

La nouveauté sur le marché est basée sur la performance des procédés
d’impression, munies de la nouvelle technologie Latex, qui assure I’impression
sans odeurs sur tous les supports y compris, le simili cuir, le textile, la toile, le

PVC transparent et le papier peint.

1.3-Points forts et points faibles :

Notre point fort est la connaissance du marché et de la demande, mais aussi a
notre capacité d’adaptation aux différents gotts de la clientéle ; mais aussi il en
existe un autre point fort qui est la faible présence des nouveaux procéder
d’impressions chez la majorité des concurrents.

Le point faible est que la technologie sera détenue par les concurrents dans les

cing années qui viennent.

C- STRATEGIE COMMERCIALE :

Un plan marketing doit répondre a des objectifs d’affaires, et non aux lubies
d’un gestionnaire ou aux purs idéaux créatifs d’une agence. Votre entreprise

peut avoir un ou plusieurs des objectifs suivants pour la prochaine année:

e Augmentation du chiffre d’affaires et des ventes

e Augmentation de la notoriété de la marque ou d’un service en particulier

e Réduction des colits d’opération, d’embauche ou autres

e Fidéliser des segments de clienteles

e Augmenter le revenu par type de clientéle

o Améliorer la perception de certains segments de marché envers votre

produit ou marque

Evidemment, on n’utilisera pas la méme approche, ni les mémes budgets, selon
ces objectifs. -Les-tactiques. de ‘communication doivent” ainsi découler des

stratégies visant a atteindre ces objectifs.

Page 22



1.1- Politigue Produit :

Les produits integrent une grande innovation, que ce soit par rapport aux
supports utilisés ou bien par rapport a [’utilisation de I1’impression
numérique dans de nouveaux espaces tel que les cabinets de docteurs, les

chambres d’enfants, les hopitaux, les espaces fermés.

e Il v'a deux sortes d'impression numeérigue (petit format et grand

format):

I. IMPRESSION PETIT FORMAT :

1. Quelques notions du monde de ’impression petit format

On appelle impression petit format, toute impression numérique inférieure a un
format A3+ ; en centimétre 48,3cm /32,9 cm.

Ce qui semble un format tres répandu, on cite parmi les produits les plus demandés
qu’on peut imprimer sur un document de ce format-1a, (les cartes de visites, les
flyers, les badges, les blocs notes, les cartes de veeux, les invitations de mariage et
plein d’autre documents qu’on imprime au compte des entreprises ou aussi bien

pour les particuliers.

A. Carte visite :

Elle est un produit qui sera amené a étre utilisé tous les jours, lors de chaque rendez-
vous professionnel. La carte de visite va littéralement devenir 1’acolyte de vos
prospects. Les professionnels devront étre munis a chaque moment de leur outil.
L’objectif avec cet outil est de fournir a chaque receveur toutes les informations sur
I’entreprise. C’est de la que découle notre premier conseil : penser a hiérarchiser les
informations. Il faut indiscutablement faire apparaitre le nom et le prénom ainsi que la
fonction, les coordonnées de la société et de I’employé mais également le logo de
I’enseigne. Les informations sont un ¢lément essentiel dans I’impression d’une carte
de visite, c’est pourquoi il est important de prendre le temps de les placer et de les

relire.
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B. Lesflyers:

Autrement appelé prospectus, le flyer est la pour vendre et pour donner envie aux
consommateurs. C’est pourquoi son design doit étre soigné. Tout d’abord, il doit
respecter le cahier des charges de I’entreprise. En effet, les couleurs, les messages et
les visuels doivent étre les mémes pour que le consommateur puisse facilement
identifier ’entreprise de vos prospects. Il faut également prendre soin a définir
correctement le message et 1’offre. Ainsi, avant de se lancer dans la création d’un flyer
il faut se poser plusieurs questions et penser a répondre a celles des consommateurs
(pourquoi ce flyer m’intéresse ? qu’est-ce que cela va m’apporter ? etc.). Une fois les
lignes principales définies, nos clients peuvent se lancer dans la confection de leurs

flyers et vous pouvez les aider grace a ces conseils.

C. les Dépliants :

Le dépliant est un outil de communication visuelle qui doit sortir de 1’ordinaire pour
étre vu, feuilleté, pour donner envie aux consommateurs. Pour aider nos clients a faire
sortir du lot leur dépliant, vous pouvez leur proposer une personnalisation avec des
options d’impression uniques. Elles apportent du fun dans le produit publicitaire de
vos prospects et plaisent au plus grand nombre de consommateurs. Elles incitent au
toucher et attisent le regard de tous. C’est pourquoi nos clients vont adorer.

2. Les termes de finition
A. Le vernis sélectif met en surbrillance un texte.

Cette option d’impression va apporter un peu de relief au document imprimeé et surtout
mettre en avant des éléments (textes, images, icones, etc.) importants sur le dépliant.
Le consommateur aura envie de découvrir 1’effet au toucher du dépliant avec ce vernis

sélectif. Il va susciter 1’envie tout en apportant un design unique.

B. Le vernis sélectif 3D donne du relief au dépliant.

La différence avec le vernis sélectif est le relief que va apporter le vernis sélectif 3D.
En plus de mettre en surbrillance les éléments des dépliants, il va leur donner un aspect
en relief qui donnera une envie irrésistible de toucher. Lors du toucher, les

consommateurs découvriront un jeu de matiéres inédit et seront immédiatement

conquis.

Page 24



C. La dorure a chaud conquiert le coeur des consommateurs.

C’est ici un aspect luxe, haut de gamme qui sera apporté grace a une pellicule brillante
couleur or ou dorée. La dorure a chaud apportera une jolie touche de couleur au
dépliant, ou festive ... tout dépend du message du dépliant. Cette option d’impression
est parfaite pour représenter le monde de la nuit, du mariage, des réceptions ou des

établissements hoteliers.

D. Le pelliculage protege et embellit le dépliant de vos

prospects.

Le pelliculage consiste a déposer un film plastique qui va recouvrir le dépliant afin
d’augmenter considérablement sa durée de vie. En effet, cette pellicule est tres
résistante aux UVs et a la corrosion. Disponible sur un papier 250g/m2 couché brillant
ou 3509/m? couché mat, il viendra embellir le produit publicitaire. Nous vous
conseillons d’appliquer cette option sur des produits représentants des aplats de

couleurs soutenus, afin d’éviter des cassures au niveau du pli.

II. IMPRESSION GRAND FORMAT:

1. Présentation de ’impression Numérique grand format
Tout comme I’impression numérique petit format; I’impression grand format est
assisté par ordinateur et par logiciel a travers lesquels on créer ou on modifie une
composante ou 1’intégralité du document a imprimé.
Parmi ces logiciels on cite (Photoshop, illustrateur, Corel Draw) qui sont les logiciels
les plus utilisés en Tunisie et dans le monde.
Une fois le fichier a imprimer est prét, on passe a la préparation du média*(le support a
imprimer) qui est généralement en forme de bobine cylindrique,
On choisit notre Media selon le besoin qui peut étre (bache enduite, bache laming,
vinyle autocollant monomere?, vinyle autocollant polymére®, papier peint adhésif,

canvas, papier poster, backlight, rollup)

1Support a imprimer
2C’est le support classique économique qui a une durée de vie limité ne dépassant pas les 12 mois

3C’est un support prévu pour les applications extérieures et qui dure plus que 24 mois
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e LABANDEROLE PUBLICITAIRE / BACHE :

La banderole publicitaire est un support de communication trés apprécié par les
professionnels. Aussi bien pour un usage intérieur qu’extérieur, la banderole s’adapte a
diverses situations. Cet outil peut donc répondre a des attentes différentes. De plus, ce
support est idéal pour transmettre un message comme, par exemple, pour promouvoir
un événement ou encore pour présenter une offre promotionnelle. Par son aspect grand
format, la banderole apporte une bonne visibilité a la communication de la société.
Pour une communication extérieure hors pair, on peut opter pour la bache
personnalisée publicitaire.

Elle est préférée pour un usage occasionnel. Sa durée de vie est d’environ deux ans.
De plus, pour optimiser I’impression de la bache, elle est imprimée sur du 440g/mz2.

Enfin, la bache pro est appreciée pour son utilisation sur le long terme.

e LA BACHE MICROPERFOREE

Ce support est un élément de communication idéal pour étre en extérieur. De plus, a
I’aide des ceillets, la bache microperforée permet de résister face au vent. Il s’agit donc
d’un ¢lément indispensable pour une communication extérieure.

e AUTOCOLLANT:

L’autocollant est généralement imprimé sur du vinyle qui existe en vinyle coulé?, semi
coulé® ou calandré®. C’est est un outil de communication visuelle apprécié par les
professionnels pour sa simplicité. Ce support est idéal pour une communication
originale.

Aussi bien pour les petits formats que les grands formats, nos clients peuvent disposer
les autocollants a leur facon. Ce support est souvent utilisé pour des communications

de courtes durées.

4Concu pour les surfaces courbées
5Concu pour les surfaces légérement courbées

5Concu pour les surfaces plates
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e LE STICKER ; un autocollant personnalisable selon le message de nos clients.

Le sticker est un support qui peut s’adapter facilement a la campagne de
communication de nos clients. Il a de nombreux avantages comme les choix de
découpes. En effet, il peut étre découpé a la forme et ainsi rendre le support unique et
adapté a I’image de marque de nos clients. Pour s’adapter aux besoins de nos clients,
I’impression du sticker est possible sur différents formats. Ce support peut étre utilisé
de plusieurs fagons. Aussi bien pour personnaliser des objets professionnels que pour
une décoration intérieure, le sticker s’adapte aux besoins de nos clients. Ainsi,
I’autocollant est un outil facilement adaptable aux besoins de nos clients.

e L’AUTOCOLLANT GRAND FORMAT : une communication visible aupres

du grand public

L’autocollant grand format peut étre utilisé, par exemple, pour une décoration
intérieure mais aussi pour représenter 1’image de marque de nos clients. En effet, il est
possible d’utiliser 1’autocollant pour afficher le nom de 1’enseigne et ainsi valoriser
I’identité visuelle de I’entreprise. En fonction du type de support, 1’autocollant grand
format a une durée de vie pouvant aller de deux a dix ans. Ainsi, 1’utilisation d’un
vinyle monomere a une durée de vie d’environ deux ans alors que le vinyle polymére
peut aller jusqu’a dix ans. Par son aspect grand format, 1’autocollant est idéal pour
attirer les regards et rendre la communication de nos clients visible par le plus grand
nombre de personne possible.
e L’AUTOCOLLANT VITRINE :

On peut 'utilisé sur une vitrine qui est & son tour un outil de communication qui
répond a des enjeux publicitaires. Souvent utilisé en période de soldes ou pour
communiquer sur des prix autocollant vitrine attractif, les professionnels apprécient ce
type de support.

L’autocollant vitrine rend la communication de nos clients plus visible. En effet, son
impression grand format permet d’attirer 1’attention des consommateurs. Il est donc
préférable que la création graphique de 1’autocollant respecte la charte graphique de
nos clients. Ainsi, cela permettra aux consommateurs d’identifier nos clients plus
rapidement et plus facilement. Cet outil de communication publicitaire permet de
transmettre un message efficacement aux consommateurs. Afin d’avoir un support

original et unique, il est possible d’utiliser la découpe a la forme.
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» UNE POSE FACILE POUR ACCOMPAGNER NOS CLIENTS

Concernant la pose de 1’autocollant, nos clients peuvent choisir le repositionnable.
Celui-ci permet de coller et décoller I’autocollant sans laisser de traces. Idéal pour
utiliser I’autocollant a divers endroits de I’entreprise, le repositionnable permet de
deéplacer I’autocollant facilement selon les besoins de nos clients. L’autocollant reste
donc un support facile a installer.

= En résumé, les professionnels apprécient 1’autocollant pour :

= Sa pose facile
= Ses multiples découpes
= Son large choix de supports

= Son efficacité dans les campagnes de communication

e LE TEXWALL ; aussi appeler papier peint imprimable : UN ADHESIF
MURAL

Le texwall est un vinyle textile mural. Son aspect tissé rend ce support idéal pour une
application murale. Comme pour les deux précédents adhésifs, le textile mural est
facile a poser grace a la technologie HEX’PRESS qui facilite I’évacuation de 1’air
durant la pose. De plus, cet adhesif est facile a décoller tout en prenant soin de ne pas
abimer le mur. En effet, aprés la pose et le décollage, le vinyle textile ne laisse aucune
trace sur le mur. Cet adhésif est idéal pour habiller un mur, le décorer ou encore
afficher le logo de nos clients. Pour le vinyle textile mural, la découpe a la forme est la
plus utilisée.

En bref, nos clients vont aimer 1’adhésif vinyle mural pour sa pose facile, sa découpe a

la forme et son application murale.

e L’AFFICHE BACKLIGHT : METTRE LA COMMUNICATION EN
LUMIERE

L’affiche backlight est ’'impression mobilicre urbaine rétro éclairée en support
original. A la différence d’une affiche classique, cet outil de communication est
positionné dans un support rétro éclairé. Son impression spécifique permet a la lumiére

de passer et ainsi de la diffuser sur le support de communication.
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Le principe de D’affiche backlight est simple, il suffit de la positionner dans un
panneau rétro éclairé comme un abribus pour avoir une affiche éclairée. De plus, elle
peut également étre affichée dans un support en plein ceeur de la ville. 11 s’agit donc
d’un outil de communication hors pair. Aussi bien pour un usage de nuit comme de
jour, I’affiche backlight saura mettre en avant une campagne de communication a tout

moment.

e LE ROLL’UP

Le roll’'up est idéal pour une communication d’entreprise. Ce support de
communication est utilisé pour différentes occasions. En effet, il est intéressant
d’utiliser cet outil de communication pour, par exemple, des salons professionnels
mais aussi, pour des journées portes ouvertes. Le roll’up a dos gris permet de mettre en
avant les services mais aussi les offres d’une entreprise. Ainsi, le support apporte une
bonne visibilit¢ de D’entreprise. Il s’agit donc d’un outil incontournable et

indispensable pour les professionnels.

e Impression sur tous types de support (vinyle, bache, one way vision,
pop-up, roll up, simili cuir, toile, textile, papier peint, textile en fibre de
verre).

e Création graphique

e Création de carte de visite

e Creéation de tableaux

A. -Les forces de nos produits :

Les produits sont imprimé avec une trés hautes technologie qui permet
I’introduction de nouveaux produits sur le marché tel que I’impression sur tous
types de textile en rouleaux, la création de tableaux sur toiles, la
personnalisation des murs, la personnalisation du papier peint, I’impression sur

les stores.

B. Les faiblesses de produits : Concurrence des autres imprimeurs.

C. Pourcentage de Production Destiné a ’Export : 0

Page 29



D. Possibilité du Marché :

Avec le nouveau procéder de la technologie LATEX le marché est quasi
vierge, surtout avec la possibilit¢é d’introduction des nouveaux supports
imprimables tel que :

- Papier peint

- Toiles

- Textiles

- Simili cuir

- Stores

- Rideaux

E. Procédé de Fabrication :

L’impression demande plusieurs procédes, en amont et en aval ;

EN AMONT :
-pour qu’une impression puisse avoir Lieu, tout d’abord il faut préparer le

fichier via les logiciels adéquats, notamment PHOTOSHOP, INDESIGN et
ILLUSTRATEUR, qui sont principalement les logiciels les plus freqguemment
utilisés dans le domaine de Gestion d’image.

Une fois I’image traitée de point de vue couleurs et taille, il y’a 1’étape de choix

de média sur lequel on va imprimer notre image traitée.

EN AVAL :

Juste aprés avoir choisi le Média ainsi que I’image on procéde a 1I’impression,
tout de suite aprés il y’a une étape trés importante et inévitable qui est
I’application de I’impression sur le support ainsi que sa fixation.

A titre d’exemple le papier poster une fois imprimé ; on a le choix de le coller
soit directement sur le Mur, ou bien modifie son utilisation on le posant sur un
autre support tel que le MDF ; pour avoir un tableau Murale.

Ou encore on peut citer ’exemple du vinyle, qu’on peut également appliqué sur

une surface lisse et dur tél que les vitrines, voitures, plaque de polypropyléne.
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1.2 - Politiqgue Prix :

Nos prix sont trés bien étudiés et 1’activité que nous visant est considérée
comme porteuse et a haute valeur ajoutée.

Par rapport aux supports classiques (bache, vinyle, one way) nous allons nous
positionner légerement en dessous de la concurrence afin d’attirer les
communicateurs et les inciter a imprimer chez nous.

Et par rapport aux supports média moderne nous pouvons nous positionner au

niveau des produits de luxes| tels que (Je papier peint personnalisé, les tableaux,

I’habillage des vitres sur autocollants transparent).

1.3- Politiqgue Communication :

Nous avons projeté de communiquer via les supports classiques utilisés
couramment dans la communication visuelles, mais également nous projetons
de communiquer via les supports numérigues modernes, pages facebook
sponsorises ; LinkedlIn.

Mais aussi, des actions marketing sur place dans les cliniques et des cabinets
en choisissant des modeles témoins ;

Bien sdr que tout cela sera mis en place sans négliger la prospection

téléphonique, la prise des RDV et la visite terrain.

1.4 - Politigue Distribution :

Trois formes de distributions seront utilisées,

o Distribution sur place, le client arrive sur les lieux, présente son
besoin ; une fois c¢’est fait il est servi.

o Distribution par le technico-commercial, il s’agit généralement
des travaux recues par mail de la part des collaborateurs et qui
demandent d’étre servis sur leurs lieu de travail ou leurs maison
(cas de tableaux)

o Distribution a travers une société de distribution sur tout le

territoire nationale, tel que la société COUREX.
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PARTIE 2 :I’ETUDE DE FAISABILITE TECHNIQUE
ET ORGANISATIONNELLE

1) Aspect technigue :

- DESCRIPTION TECHNIQUE DU PROJET

1- CHOIX TECHNIQUES

1.1. Procédé de Production
Impression numérique sur différents support en bobines

Le procedé est assez simple et la machine est trés réactive en terme technologique.
Premiére phase :

Il suffit de relier le traceur a un ordinateur, en suite gérer le document image ou texte
selon le besoin du client en terme de couleurs, format et autres.

Et enfin envoyer le document & I’impression.

Deuxiéme phase :

Une fois le document est imprimé sur le vinyle, on le place sur la machine du
laminage, pour la protection contre les intempérie.

Troisiéme phase :

On place le travail imprimer et laminer dans la machine de découpe afin de découper

les stickers ou bien afin d’avoir des formes bien spécifiques.

1.2. Capacité de Production

La capacité de production dépend des medias sur lesquelles on va imprimer :

Textiles et toiles : 6 m2/ h

Autocollant one view : 48 m?/h

Bache 16m#/h

Produits d’intérieur haute qualité 10m*h
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1.a- Lieu d’implantation et impact sur I’environnement

- Lieu d’Implantation : La Manouba

- Gouvernorat : La Manouba

- Surface des Batiments / Terrain : 80 m?

- Impact sur I’environnement : pas d’impact sur I’environnement

1.b- Aménagement :

couT DT FINANCEMENT DT %
Capital Social 0 40%
Promoteur 0

Aménagements

Equipements de production 67222 | FOPRODI 0
RITI 0

Mobilier & matériel de Bureau 5037 |CCA 0

Divers & Imprévus 1000 |Emprunts MLT 0

Fonds de roulement 6741 |BTS 80 000

1.c- Fournisseurs et devis :

e Tarpo Flex
e Bos le Progré
e Konica minolta

2) Aspect organisationel :

2.a- L’organigramme :

Commercial 1 Technicien 800 9600
sup

Gérant 1 manager 1400 16800

Graphiste 1 Technicien 800 9600

machiniste sup

Total 03 3000 36000
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2.b- Répartition des taches / Effectifs / Rémunération / Fiches de

poste :
Métier Mission Description
» Le Commercial geére
Commercial et développe un Vente des produits et
portefeuille de clients services de
et prospects. I entreprise
recueille les besoins Prospection, visite
clients et propose des clientéle, conseillé
offres commerciales Transmettre 1’image
adaptées. de marque de
I’entreprise
Développer les ventes
et le portefeuille des
clients
Séduire de nouveaux
clients et decrocher
des contrats
) gérer et coordonner La gestion courante de
Gerant les activités de la société
I’entreprise
_ L'Infographiste / Identifier et analyser
Graphlgte Graphiste prépare et le besoin du client
machiniste interne ou externe

réalise des supports de
communication
visuelle (logo, affiche,
site internet, ...) afin
de transmettre un
message vers un
public. Il est un
concepteur artistique
dont les réalisations
donnent une identité
visuelle a I'objet
concerne.

Elaborer un concept
qui répond a ce besoin
et qui traduit le
message a
communiquer.

Creer des graphismes,
dessins, illustrations,
pictogrammes

Suivre et Participer a
la réalisation ou
réaliser un support de
communication
visuelle ou de
publicité
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PARTIE 3 : ETUDE JURIDIQUE :

a) Type de société / structure juridique

- Le nom (ou la raison sociale) : Hprint& Design
- Laforme juridique : SUARL
- Le capital social: 32 000

b) Statuts / formalités de constitution

SOCIETE D’IMPRESSION NUMERIQUE TOUS SUPPORT

SUARL
Société Unipersonnelle a Responsabilité Limitée

Capital Social : 1000 Dinars

Siege Social : La Manouba
STATUTS

Le soussigne :
Mlle Houaida NAGHMOUCHI, célibataire, de nationalité Tunisienne né le14/01/1992

a Tunis, demeurant a La Manouba, titulaire de la CIN n°® 09183654 en date du
17/09/2014.

A établi ainsi qu’il suit les statuts d’une société unipersonnelle a responsabilité limitée
qu’il a décidé de constituer.

Formation- Objet —-Dénomination — siege- durée

ARTICLE 1% : Formation de la Société

Il est formé une Société Unipersonnelle a Responsabilité Limitée régie par le Code des
Sociétés Commerciales du 3 Novembre 2000, le Code d’Incitations aux
Investissements et par les présents statuts.

ARTICLE?2 : Objet social

La société a pour objet :

- L’impression, le tirage, la conception et la reprographie.

- La prise de participation ou d’intérét dans toutes sociétés ou opérations
guelconques par voie de fusion, apports, souscription, achat de titres et droits
sociaux, constitution de sociétés nouvelles ou de toute autre maniére,

- Et genéralement toutes operations commerciales, financiéres, industrielles,
mobiliéres ou immobiliéres se rattachant directement ou indirectement aux
objets ci-dessus ou a tout autre objet similaire ou connexe.
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ARTICLE3 : Dénomination
La société prend la dénomination de : Hprint& design

Dans tous les actes, factures, annonces, publications et autres documents émanant de la
sociéte, la dénomination de la société doit toujours étre précédée ou suivie des mots
« Société Unipersonnelle & Responsabilité Limitée » et de 1’énonciation du capital
social.

ARTICLE4 : Siége social
Le siége social de la société est fixé a La Manouba
ARTICLES : Durée

La durée de la société est fixée a quatre-vingt-dix-neuf (99) années a compter de sa
constitution définitive, sauf les cas de dissolution anticipée ou de prorogation prévues
aux présents statuts.
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PARTIE 4 : ETUDE DE FAISABILITE FINANCIERE :

a) COUT ET FINANCEMENT DU PROJET

Liste des équipements (voir annexe 1, 2, 3,4, 5, 6, 7 et 8)

Désignation Qté | Prix HT | Total ht | Taches

Imprimante 1 33882 33882 Impression tous types de

roland 1.615m support grand format

Reenrouleur complet 1 2 894 2 894

Traceur de Découpe 1 17 647 17647 Permet de tracer des lignes
sur des supports

Thermorelieuse 1 2 800 2 800 Relie les livres et les travaux
de fin d’étude

Table de travail 2m/3m | 1 500 500 Table pour travailler

Imprimante laser | 1 9727 9727 Impression A3 et A4 laser en

couleur couleur

Machine de frappe et |1 742.5 742.5 Une machine de finition des

rainage impressions sur A3 et A4

Photocopieur noir et |1 3786 3786 Impression noir et blanc

blanc

Perforelieuse 1 513 513 Elle perfore et relie les
documents A4

Massicot manuel 1 1150 1150 Machine de finition de coupe
et découpe de papier A3 et a4

Plieur Manuelle 1 567 567

Machine a plastifier 1 1 060 1 060 Elle sert a protéger les
impressions et les plastifier

Pc bureautique 2 2107.8 4 215.6 Moyen de conception et
production

Bureau 2 650 1300

Chaises 4 150 600

total 81383.1

- AIDES ACCORDEES OU EN COURS DE

NEGOCIATION
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RECAPITULATION DES COUTS: :

Equipement de production
Mobilier & matériel de Bureau

Divers & Imprévus
Fonds de roulement

FINANCEMENT :

CCA
CREDITS LMT

FONDS PROPRES (Capital)
Apport Promoteur & Associés
Participation SICAR
Dotation FOPRODI, RITI

PLANNING DE REALISATION

OOOOOOQ-"

80 000
80 000

Finalisation de
1’étude de projet

**

Recherche des
Crédits

*kx

Local et
établissement

*kkk

Acquisition du *hk*k

matériel de

Production

Commercialisation *hhkk
Début de R
production
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DETAIL DES COUTS :

a. Frais d’Etablissement

b. Terrain

c. local

d. Aménagements

e. Equipements

f. Mobilier & Matériel de Bureau
g. Divers & Imprévus

h. Fonds de Roulement

b) APPROVISIONNEMENT :

-Fournisseurs : probablement nous aurons quatre fournisseurs :

o

O

O

Azur colors
Graphia

ABP

Liberty offices

c) RENTABILITE ET TRESORERIE PREVISIONNELLE

1 - PRODUITS :
1-1vinyle :
Quantité 4000 5000 7000 8000 8000
produite  (en
m?)
valeur 64000 80000 112000 128000 128000
1-2 bache :
Quantité 3000 3500 4000 5000 5000
produite
(enm?)
valeur 48000 56000 64000 80000 80000
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1-3 roll up et affiches :

Quantité 300 400 500 600 700

produite  (en

m?)

valeur 5400 7200 9000 10800 12600
1-4 tableaux :

Quantité 300 500 600 800 1000
produite  (en

unité)

valeur 18000 30000 36000 48000 60000

1-5 papier peint :

Quantiteé 500 600 700 800 900
produite  (en

m?2)

valeur 20000 24000 28000 32000 36000

1-6 produits fétiches (partes clés, bracelets, agendas, badges):

Quantité 4000 6000 7500 9000 9000

produite (en

unité)

valeur 8000 12000 15000 18000 18000
-CHIFFRE D’AFFAIRE :

Pl 64000 80000 112000 128000 128000
P2 48000 56000 64000 80000 80000
P3 5400 7200 9000 10800 12600
P4 18000 30000 36000 48000 60000
P5 20000 24000 28000 32000 36000
P6 8000 12000 15000 18000 18000
valeur 163 400 209 200 264000 316800 334600
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2- CHARGES :

2.1. — Matieres Premiéres & Consommables :

Quantite achetée |dinars 185/2.5 |246.6/2.5|288.2/2.5 |345.5/2.5|367.6/2.5

Valeur 74000 [98000.64 | 115000.28 | 138000.2 | 147000.04

2.2. — Frais du Personnel :

Les frais de personnel correspondent aux salaires et charges salariales de : (Détails du
personnel, des salaires et des charges salariales)

Gérant 1 Manager 1400 16800

Commercial 1 Technicien 800 9600
sup

Graphiste 1 Technicien 800 9600

machiniste sup

Total 03 3000 36000

2.3. — Entretien & réparation des equipements :

=>Pendant la premicre année ’entretien et la réparation sont gratuit et inclus dans la
garantie

Pour le reste des années, il existe une extension de garantie estimé a 1500 dinars par
an.

2.4. — Frais Financiers de Fonctionnement :

Correspondent aux frais engendrés par les crédits de gestion estimés a % du chiffre
d'affaires.

2.5. — Autres Frais d’Exploitation :

Energie 200 2400
Consommation eau 20 240
Honoraires 200 2400
Assurances 100 1200
Loyers 800 9600
Autres (carburants) 300 3600
Total 1620 19440




2.6. — Récapitulation des Charges :

Matiéres premiéres 74000 98000.64 | 115000.28 | 138000.2 | 147000.04
Frais de personnels 36000 43000 46000 49000 52000
Entretien et|0 1500 1700 1900 2100
réparation

Frais financiers de |0 0 0 0 0
fonctionnement

Autres frais | 19440 22000 24500 25000 28000
d’exploitation

Total 129 440 | 164 500.64 | 187 200.28 | 213 900.2 | 229 100.04

2.7.- Amortissements :

Equipement de production 68 832 10% 6883.2
Mobiliers et Mat. Bureau 4900 10% 490
Total 74732 7373.2

3 —FRAIS FINANCIERS DE FINANCEMENT :

Montant du credit : 80 0000 DT, Taux d’intérét =9% par an
Durée = 5 ans, sans période de grace

1 7200 16000 23200
2 4320 16000 20320
3 2880 16000 18880
4 1440 16000 17440
5 1440 16000 17440
Total 17280 80000 -
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3.1

Exploitation prévisionnelle :

Chiffre d'affaires 163 400 209 200 | 264000 316800 334600
Matieres Premiéres 74000 98000.64 |115000.28|138000.2 |147000.04
Frais de Personnels 36000 43000 46000 49000 52000
Autres frais 0 1500 1700 1900 2100
Frais Divers  de|19440 22000 24500 25000 28000
Gestion
Frais Financiers 7200 4320 2880 1440 1140
Amortissements 7373.2 7373.2 7373.2 7373.2 7373.2
Total des Charges 144013.2 176193.84|197453.48 | 222713.4 |237613.2
Résultat de
I'exercice 19386.8 33006.16 |66546.52 |94086.6 |96986.8
Impdt sur les sociétés |0 0 0 0 29096.04
Résultat Net 19386.8 33006.16 |66546.52 |94086.6 |67890.76
Cash-Flow

26760 40379.36 |73919.72 |101459.8 |75263.96
Cash-Flow cumulé 26760 67139.36 |141059.08|242518.88 |317782.84
Cash-Flow actualisé [24777.8 34618.9 |58679.85 |74575.9 |51223.3
Cash-Flow actualisé 24777.8 59396.7 |118076.55(192652.45|243875.75
cumulé

VAN = 163875.75=% Alors on déduit que le projet est rentable.

3.2  Trésorerie Prévisionnelle et TRI :

Cash flow 26760 40379.36 73919.72 101459.8 75263.96
Cash flow

cumulés 26760 67139.36 141059.08 | 242518.88 | 317782.84
Remboursement |, 0, 16000 16000 16000 16000

de crédits

Excédent de | 10760 24379.36 57919.72 85459.8 59263.96
trésorerie

Excédent de | 10 760 35139.36 |93059.08 |178518.88 | 237 782.84
trésorerie

cumulée

TRI : 38 %

Délai de récupération : 3 ans et 2 mois
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CONCLUSION GENERALE

Selon T.SELIOT’

« Seulement ceux qui prendront le risque d’aller trop loin découvriront jusqu’ou on

peut aller »

Apres avoir rédigé mon projet tutoré, je pense que je vais me référer vraiment a la
citation de T.S ELIOT, car je souhaite vraiment aller trés loin dans l'idée du projet que

J'ai fait.

Je trouve que ce n'est pas seulement une idée écrite pour une soutenance, mais plutot
une idée riche sur laquelle je pourrais basée mon avenir et pour lagquelle je devrais
corroborer mes connaissances sur le c6té technique et artistigue en m'inscrivant dans

des cycles de formation en infographie.

D’autre part je trouve que le domaine de I'impression numérique est un domaine qui

est certes concurrentiel mais il est également tres vaste et trés diversifié.

ANNEXES : Devis et Fiches techniques :

7 Poete, dramaturge et penseur de son temps, Thomas Stearns Eliot aura manié avec dextérité la
langue de Shakespeare avec des ouvrages tels que The Waste Land (La Terre vaine) ou Cocktail Party
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Annexe 1
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FACTURE PROFORMA N°OSB/IMC/2019
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Annexe 2

[

teahneziczpaite

DATE 02/05/2019)

. F‘RDFGRMA 'N“ C'-E 2[)19

FACTURE PROFORMA

ALATTENTION DE:  Hoewaldy Maghmouchl-La Manouia

' CESCRIPTION | QTE | PUNITHTYA  PTOTHTVA

|1:I|"I|.'I|N.|1TELH OE BUnEat' HM -2 | 2 | 7 107,800 4 210800

iPHﬂCEﬁEJR Core 3 » MEMOIRE GGo DDE A

| RTSCAPE DUFR SATA S00GE + GRAPHIQUE NVIDTIA GF 450 Dedids |

iECItAM HP 117" « ADCESSDIRES (lavier+SoUrls USA |

YALIDITE DE EOFFRE: 30 jouve ' SOUS TOTAL MTWS | 4 215,600

rAl.Fx WA 1; ncw‘r' WLANT T | MOWTAMTTOT.TYA | 295,092

R Y ) :' TIMERE, FISCAL 9,600
PRIX MET TTC 4 511,292

Aralia la prasamie faciure i la snemn Clatre Milke Clre-Cant-Onze dinars et 292 mililmes en 7T

.r'TI CHEF DEPARTEMENT IMFQRMATIQUE
FAQUII KMAN|

&, fue Danben 1002 Tams - 7a 71 822 423 - Faw.: 71 845 504 - E-rnai leca . painteggtechropainta. com.tn

Mooy cagizal de TOOSCC D - =2 BATTSET - Gode TWA: CNS34T Yelb'RAGD - GO Amen 21k Sicne M 07 07 DORT 101 101565 48

L
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Annexe 3

BOSa==3
.-g—nla—._-
L=qll
LE PROGRES . ,.,.a_'q;;.l I
SARL au cepital de 270,000 dinars .
Siege soclal : 12 avenue Habtb Thameur 1000 Tuniz

Tél:+216 71 346 225 -71 343 B55 - Fax: + 216 77 242 60D
E-mail : conmtactebos-le mogres.com

IdN1S Le @ &3/04/ 13

& Plustek [Zbemsoir 2Essefte HSEM® Mepbourgs

52171 X0 000 25 79 002 788 68 USCI Aqgencs Habib Bourquitia -Tur s - ME : 0014469 J/AUMG00 -RC: 11909 1597 Tunis - CNS5S; 205806-65
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20/04/2019 pelliculeuses jpg

V 350
Modele V 350
Vitesse de laminage 1.1 m/ min 1.1 m/ mAin
Puissance <700 7</é00
Alimentation 220V /220 \V/
Dimension (L*P*H) 530%210*220 /6/30*21 0%220
Poids 7 kg / 9 kg
Machine de plastification chaud et froid
V4
Largeur de plastification maximale: 1600 mm /.//
Epaisseur maximale du rouleau : 25mm /
Vitesse : 03a 9/ m /min
Puissance de consommation : 2500
Dimension (I*p*h) (mm) : 2085*595*1180
Poids net : 2X7 KG
https://mail.g oogle.commail/WO/#searchiplastifieuse/F Micg xmNWNsXZhzbs TgrQsIBVWq drg CW2projector=1&messagePartid=0.1 n
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Annexe 4

BOS&===

LE PROGRES - o =-§;Z.l 1

S.AARL aucapital de 270.000 dinars .

Siége social : 12 avenue Habib Thameur 1000 Tunis

Tél: +216 71 346 225 - 71 343 855 - Fax : + 216 71 342 600
E-mail : contact@bos-leprogres.com
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Pis 50
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B Lstiale et e e e« 30 ’ <

& Plusiek [Zizuscie 2Esseffe HSM® Hepvouws: [IX] ORIB

ca YECHNOLOGIV e

31111000000 2579 002 788 08 UBCI Agence Habib Bourguiba -Tunis - MF : 0014469 J/A/M/000-RC : 11969 1997 Tunis - CNSS : 20580668 R
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N o e

AC110. 220V/50. 60Hz 7

1150W 1550

<330mm <450mm
Lam:natmg Thickness =<1.0mm
i ating Speed 0.3-1.50m/min V4
‘Warm up time 5 min 4
Number of Rollers 6 Rollers I
'Heating Method Hot Roller |
Dimension(L x W x H) 550X295X135mm 670X295X135mm
Weight ~ 17.0kgs 20.0kgs

4 Rollers

LW-110A

o - - ”
Specification:
Model: LW-110A. LW-220 LW-320
Power Supply AC110. 220V/50. 60Hz 7
Power Consumption 200W 500w/ 650w/
Laminating Width <110mm i <220m <320m,
Laminating Thickness <1.0i

Laminating Speed
Warm up time
Number of Rollers

0.60m@in 0.60/m/min
/ 7

Heating Method 74 %
Dimension(L x W x H) 400X200X110mm /500X200%110mm
Weight 6 5kgs ./ 8.0kgs

Pouch Laminator

6 Roller Laminator

@Hot roller heating technology

#Reverse button removing jammed films
#Hot and cold lamination for different usage
#Digital display system

®Adjustable temperature and speed

LW-330R LW-450R/

LW-330R

T

T
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Annexe 5

BOSzZi:

LE PROGRES H = =-=-J 1

S.AR.L au capital de 270.000 dinars .
Siége social : 12 avenue Habib Thameur 1000 Tunis

Tél:+216 71 346 225 - 71 343 855 - Fax : + 216 71 342 600
E-mail : contact@bos-leprogres.com
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Lail gycu c ¥ 9T
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o rscuNoLoalv L
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Print &
Finishing

Creasing & Perforating

Backstop

otg, ; g :_;; x
HC355 a3t g
oy
A3 Manual Creaser o DC355
e A3 Manual Creaser
Specification: /)
Model: HC355 7 DC355
Creasing Width 355 mm 355 mm
The Length of Orientation 320 mm’” 320 mm
Max Orientation Lines 2lines
Creasing Function manual
Dimension (W x D x H) 600x380x170 mm
Weight 10.0kgs

Creasing & Perforating

DC460 HC460
A2 Manual Creaser A2 Manual Creaser

Specification:
Model: HC460
Creasing Width 460 mm_/
The Length of Orientation 330 mm /
Max Orientation Lines 4 lines /
Creasing Function manuz!
Dimension (W x D x H) 600X%500X150mm
Weight 20.0kgS

| P

B
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Annexe 6

BOSzxi=s ~

LE PROGRES .a.:..ﬁ:..l 1

S.AR.L au capital de 270.000 dinars .

Siége social : 12 avenue Habib Thameur 1000 Tunis

Tél: +216 71 346 225 - 71 343 855 - Fax : + 216 71 342 600
E-mail : contact@bos-leprogres.com

FUrs -2 _-/,v“\/k—l
E UVE FRIA
== 5F 4 JoWU + v
STE NESTRNATTION BF - HF % G5 2T TTCR
s S e oy e A e an ~ipa
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3:11 000 000 25 79 002 788 08 UBCI Agence Habib Bourguiba -Tunis - MF : 0014469 J/A/M/000 -RC : 11969 1997 Tunis - CNSS - 205806-69
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RD-JB-4

Modele RD-JB-4 RD-JB-§/
Epaisseur de reliure maxiamale 40mm . 40 m,u/-.
Epaisseur de reliure minimale 0.1mm 0.1 n]{m
Temps de chauffe (minutes) De20230min | De 20430 min
Alimentation 220V #20 \'
Dimension (L*P*H) 665%425%410 665°425%410
Poids 23.5kg /33 kg

/

Thermo-reliure semi automatique

S460E

L S
Epaisseur de reliure maximale: 40 mm (/feuilles)
Largeur de reliure maximale : 460 X325 mm
Vitesse de reliure : 120pgs/heure
Epaisseur maximale de couverture: 400 4/m?
Alimentation : , 220V
Dimension (L*P*H) (mm): 875X 460X 570

Poids net :

i }

Web : boseprogres.com
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Annexe 7

BOSEZs: :
= PR
| 8 gt
LE PROGRES . ..a.:.ii;u 1 =
SARL au capital de 270.000 dinars . =
Siége social : 12 avenue Habib Thameur 1000 Tunis oo
Tél: +216 71 346 225 - 71 343 855 - Fax : + 216 71 342 600 b=
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Catalogue U WLCIUEETRES

CB-1410B

Modele: i CB-1410B
Copacié de perforefionmax. 20 papirs(ég 20 papers(&0g)
Capacé de rfure mex 300 paplers 500 papiers
Largeur de reliure max A4€297mm) A4(28Tmm)
Reglage de la profondeur du 3?"“" 38mm

- marge /

Poids net 6.5k B.0kg
——— 060586 3105601385

|

|
'\
|

Page 56 I



Annexe 8

I} TARPOFLEX

TARPOFLEX

ey tarpofiex tn
FACTURE PROFORMA Client N -(Co0923
HOUWAYDA NAGHMOUCHI
NUMERO DATE REFERENCE Mat. TVA -
D\'1800584 20/D4M19 +
Page:1
Référence Désignation Qe PU HT Remise Montant HT TVA
RF-340 IMPRIMAMNTE ROLAMD RF 640 1515MM 1 42 3520841 20% 33882353 | ™%
TU-TI REEMROULEUR COMPLET WSIXF/RERF340 1 2884803 20% 2315842 | 18%
GR-540 TRACELUR DE DECOUPE 1185 MM+PIED 1 17 647058 20% 41787 | TR
Taxe Base Taux Montant Total HT Total remise | Total HT net | Total Taxes Total TTC
TVACO 2315842 18% 440,010 G2 884,803 12 578,961 50 315,842 3 800,610 34 116,452
TVACO 43 000,000 7% 3 360,000
TIMERE 0,000 0,500 — - -
Arree e present Document a la somme de -
Cinguante gquaire mille cent seize Dinarfs), guaire cent cinguante deux
millime{s)
Total 50 315,842 3 BDD.&10

MEC Ofre fablie sur |3 base du Bux de change aciued, ioute varabion du s sRgendrem ums névision de rotns offne:

EARL AU CAPITAL DE 300 D00 HNARS. SIEEGE SOCIAL : 26 BIE MOSRUEE ERFADUDHA BORJ LOUAR ARIANA TUNISE
TEL :+216 T B8 20 B8 - FAX : +246 TO B8 20 52 - E-mal : contachfisl in

MATRICULE FISCAL IS T0ANYI0
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ET AVEC PLUS DE FORCE.

LA PUISSANTE GAMME DE MACHINES DE DECOUPE CAMM-1GR _uili

Bl Roland
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GR-420

Mo dentrainement des supports Sgnomoiour & commanda rumdigqua
Largaurs da support accaptabies M 1203 mm M. 1548 mm Max 224 mm

" - Langeur : 51 mm Largewr : T397 mm Largewr : 1075 mm
Zena da dicoupe maximale Lenguewr: 35m Langsair: 35 m Lonquour : 35 =

Wilessa de découpe maximale

MEE mm's jmode grandie vitesse, an direction 457

Wilessa da céonupa f Foroe oo ddooupa

0 mmés - W50 mms (en Incrémants da 10 mmys/ 20 - 600 g° [on Incréments da 10 gh

Fdsolution mécniqua

0,005 mmipas

Fitsolution logiciale

0,025 mmipEs

Frécision de k& distance

Errear Infériaur & +L0,2% de k& distance parcourue, ou O mm (00035 In), sakon le plus grand

Fréxision oo ks rép<ation ("2}

O mm ol moins

Inferiace Ethamat IDAASE-T / 1008ASE-TX [awto-négodation], USE 2.0 (ploine viessg)
Mémoire ampon B Mo [2 Mo pour ke lampon de remankement]
Allmentation / Consommalon CA DD b 240 W SO0 Hz OF A7 env. TOW
R an foncticnmement E7 da {4} ou moins isokon ISOTTT0)
envella 43 da {4} ou moins isolon ISOTTT0H
Dimcnsions avec plod 25 mm L} 2 T40 mm P R0 mm Hi K0 mm (L) x T40 mm (7 x 180 mm - 1650 mm {L] x 740 mm ) x 180 mm #H)
Foids avec pled 035 kg E7 iy TE kg
Dimensions colls 2300 mm (L) = 565 mm (F} = 70 mm ) 2050 mm [L) = 555 mm {F) = 770 mm (H} 17400 mrm L) = 555 mm 7 = 20 mm [H)
Foids du cols 12 kg 118 kg 108 kg

Condtions d'ull=ion

Tampiérature: 5 b 40 *C, Humiditd

35 b B0 % {pa= da condansation)

Accessoires inches

Cordon dalimantation, adsplateur dlecinigue, lame [ZEC-USOEZ, 1pdl, support da lame [R0WCH4-EL), sera-chbks, lames da
rechEnge pour massicot, quite Binstsistion, cordon USE (2 m), kgidel (& @kchargar, manue d'ullsaton b kéchanen)

"1 Seukemen applicable dans ceraines condibions de 1est inlemes aver Ulksaton de
"2 Sans lonir compbe de Falionoement/du et dscmuc du maténa

s o winyle o o régidges oo Coupe spécifiques.

TEC-LSDEZ 0,25 mm c'ofsct, 2 po=. Pour ks mabiriaux réfléchissants, fuorescents of siancards
TEC-US0ES 0,25 mm 'oftset, & pos. Powr ks mabinaux réfléchissants, uorescents of sandans
FEC-US0EZ 0,25 mm o'oftsat, 2 prs. Four ks mabénaux standards
TEC-LISDND 0,50 mm cfoftsat, 2 pos. Pour application vin imde
Lamas IEC-U3T 075 mm J'offset, 3 pos. Pour les paties letires ou les dessing complasEs
TEC-UTE 0,25 mm foftsct, S prs. Four ks masgques oo ssbiaga
TEC-UDS0 0,50 mm Joffset, 5 pos. Pour les mabéraux dépals
TEC-U30TS 0,75 mm d'offset, 5 pos. Powr ks makénaux épas
TEC-LU3I00 100 mm d'ofsal, S pos. Pour les malénam doals
XDCHAEL Forte-ama avac réglaga da lame, coulow Elou
Forteames XDCHLOR Forie-ama avac réglaga de lame, coulow Crange
XDLCHARD Fore-ama avec rdglage oe lame, moulew Rouga

Foknd On Support

Windows* TR0 (32764 bits)

Rolend CutStudic

‘Windows* TAEVID [32/64 bits]

Flug-n Roland CutStudio pour Adobe® llestraior®

Wirdows®", MAC O5°

AdoboMlusiaior® CORIMPCTRMSHCOI0T

Plug-n Roland) CutStudic poor CorclDRANW®

Wirgiowst"

ComiDRAWS Xa0(TKE

Poland DG 52 1é5en ke drof de modier sas peiaws ks specications, los Makériaw: o e accessores.La production résla peut vanet Pour une quali de sonk opbimais, unk: mainlanante pénodiqus
o O posants atiques pout #e nécessaire: Vouliar mntacer woitre nevonoou Boknd DG pour plus de détaik. AUCUNG GRinta Kok ou Commartiaio mpidie n'es acooniés A Taeoplion de colk
expressiment mentionnde. Roland DG Secing Duls resporsatilté pou s JOMmages AO0ESSONes DU Ndieds, prévsibies ou non, engendnés par des Gébuts dins o toks produts. La reproduction ou
Fusiston de miﬂﬂmgéfll e o oo st régia par s loks koo, mationaios of inomationalkes Los dionts mnt responsaibies do I'otennsiion de intes ks jois applcabios of sont responsahios

di toule: imbaction. Po

Comporation dédient une licence dubiestion de b lochnoiogic MUD dévnés parle TR Group
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http://www.rapport-gratuit.com/

'\'!V

e . CARACTERISTIQUES PRINCIPALES T

d'appul r una mellloure

5. porto-lamas ot
petits objots.

Nouveaux

roulesux prossours

oniquas

. 10 ré s on

nstantanément Métat du ~ . o appuyant n?r?w.ﬂ
travaill 3 distance. bouton pour alimantar
I support avec juste

la bonne quantné do

prossion.

Designen L
rédutt e risque de dommages 3 Le sodle intégré ot
au substrat. y la porte-supports

ranforcant la stabdné
ot minimésant los
vibrations.

Panior support
Maintiont lo support
propra ot contan,
méme avec dos
coupas longuas. Liveé
an standard.

das contours das graphiques
Impeimés.

Un choix incomparable d’options de supports
Grice & sa puissance de coupe Impressionnante et
de supports. Découpez du vinyle, des films réfléch
pouvez couper et rainurer le carton pour réaliser

rouleau pressaur variable, la GR est compatible avec une vaste gamme
verre grave, des films pour vitres teintées et beaucoup plus. De plus, vous
d'emballage réalistes. La GR est 3 i3 hauteur du défl.

SRS S

Masque de sablage

Fllm teinté pour fenétre

FACILITE D’UTILISATION
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F=640

Technelogie dimprossion At denoe ptzo-dechijme

LeoSelMAX2 ESLAACY Cyom, 440 ¢
Réscluon d'impeeasion M 1480 i o~ -y ESLAANG Megerta, &40 cc
woo-noc MAXE
Irtertace Ethornt (10RASE T 0OBASETX, smich astomebique| e ESL4AVE Jaarw, 490 cc
[T Noir, 0 ¢
Ligida de natopage 5100 M«
ombrement - Condition dulilisation
Pars de sysabme de vertinon spacfque requbs.
Dievensions (evec sand) 2675 100 795 (F) 1 1 200 (H e
T R—T
Envirornemant  Soustersicn  Tempeerture - 154 J2°C GA1C cu plin necommandal Loize e 25041625 mem
5 A 30M ( o N z
Hurredite - 35 4 30% (ara condernation Lafss dinprisdon Max 1616 s
[ 4 K% on)
Hees tension lompenature : 5 4 40°C humidté 0% (varn conderastion) Epebianns s | B 7

Dicmatre axterr bobine  Mxc 210me
Peids Mae &) by

Dicendtrw intwrne reondrin 6.2 e cu S0 6 mem

Cartfde Rotand Eco Label parce qow e 81630 el produrte skon by crttine de nepect de lemisonmement qur co 1of pour kn makries
0 o bes ressounces dinergie utfisies, Profts KCC thlachargeatien gratuttement vr rotre i wet

Torsion d'éncmve d érargie Mk en veile automatigue

Cemarmmaton dlecrique Enfonclosnement  Appros. 1070

Envaile Appros, SIW

OndSdd
Plteya de chaufage suppiémentae
o rampe de ventlatew addtornele,

Nivecu de brut occossique  Enfoncionnement 62 0B A) ou mcin

En vaile 40 dB A oumoirs

Kit de Scblimaton.
Possiillé dranley kit spéciioo
Pout Hingeession en sublbmation

Rolond VeesoWorks e loghhel 17 Rokand Vershorks est déwelonge pue Roend et 14 sur reesure pour bes perormances des
machines peut garer scutes bes opsetiona dumpreaticn, bes comactiony couburs of ls poamon des graphiqens
subantVaive diipooibile sf be support

Lo dernre v & VersiiVeehs prened descnnas e chage b cidebre ‘
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